Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

PORTUGAL

PLANO DE PROMOGCAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2026

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios Colunal
Grande evento de vinho do Porto em formato festival, integrando uma
programagao alargada que inclua também cocktails com vinho do Porto,
FESTIVAL PORT WINE DAY reforgando a atratividade junto de publicos diversificados, designadamente Porto ou Gaia 1 jun/26 ~20.000 Publico em geral
mais jovens e a componente de consumo responsével e qualificado.
°
é DOURO & PORTO WINE FESTIVAL Lamego 2 3e4jul/26 ~12.000 Publico em geral
&
Concurso ASI do Melhor Sommelier do Mundo, um evento internacional que Sommeliers ; HORECA, media e
'WORLD BEST SOMMELIER redne os melhores sommeliers de dezenas de paises, com uma semana de Lisboa 7 11-17 Outubro/26 ~3.000 influenciadores;trade e publico em
provas técnicas e uma final publica. geral
Sommeliers ; HORECA, media e
MASTER OF PORT Portugal Realizagdo das eliminatérias e quartas-de-final MASTER OF PORT Portugal Porto/Lisboa Mai|Jun/26 ~100 influenciadores;trade e publico em
geral
ACADEMIA DOURO & PORTO Formagfo para~prof|ssmna|s e consumidores, com diferentes niveis de Anual %0
formagao (2 agdes x 20 pax)
o
S 3 PT, EN e WSET) de f do de fi d Vinho do Porto. Fi d WSET, F d
% CPE- CERTIFIED PORT EDUCATOR cursos ( & WSET) de formacéio de formadores em Vinho do Porto Porto | Gaia | Douro 12 Mar | Abr|Out/26 27 rormadores ormadores na
g Visita a RDD drea dos Vinhos
2
P SSVM SABER SERVIR | VENDER MELHOR, agdo de f a bi - B .
SSVM - SABER SERVIR | VENDER MELHOR MELS LI l agao de formagao sobre s ias de Norte a Sul do pais 48 Anual 495 Canal Horeca, Escolas de Hotelaria

Vinho do Porto para Restaurantes



PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZACAO 2026

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

BENELUX

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatdrios Valor ¢/IVA
o
S
g SEMINARIO FORMATIVO Realizagdo de seminario de vinho do Porto e exame online Amesterddo e Bruxelas online 2 30 Sommeliers
g
8
§ MASTER OF PORT Benelux Realizagdo das qualificagdes e quartos-de-final (Viagem ao Porto e Douro) Portugal 4 13 Sommeliers
fie}

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermedidrios de consumo e consumidor final;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOCAO E INTERNACIONALIZACAO 2026

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

AT et ESCANDINAVIA

Atividade Denominagao da Atividade Descrigdo da Agao Cidades N2 diasdaagdo Data N2 Participantes Destinatarios Valor c/IVA
o ~ .~
g MASTER OF PORT Escandinavia Masterclasses de apresentagdo da nova edigéo do Master of Port Copenhaga e Estocolmo 2 out/26 15 Sommeliers
2 Escandinavia. Seminarios em Copenhaga e Estocolmo.
o
S estudantes na area
'E" Formagdo em escolas de hotelaria Formagdo em 3 escolas a definir A definir 3 out/25 90 de hotelari
E e hotelaria

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermedidrios de consumo e consumidor final;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZACAO 2026

Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

FRANCA

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatdrios Valor ¢/IVA
‘g Masterclass de Vinhos do Porto Premium dirigida a jornalistas, N N N .
o MASTERCLASS COM VINHOS DO PORTO PREMIUM | ) . Paris 1 nov/26 30 Jornalistas, bloggers, influenciadores
z influenciadores, bloggers e sommeliers
;2) FESTA COCKTAILS Drganizagﬁo de uma festa de promogdo de cocktails com Vinho do Porto, com paris 1 nov/26 200 B.Ioggers, influenciadores, consumidor
z flair bartenders (jovem)
§
] VIAGEM INVERSA Realizagdo de viagem inversa Porto /Douro 4 a definir 8 Jornalistas e influenciadores
£
g Realizagdo de Seminarios Educati f Escolas d
E FORMAGAO EM ESCOLAS DE HOTELARIA €2 |zag.ao © emmairlos u.ca 'vos para protessores, em Escolas de Lyon e Grenoble out a nov/25 Professores de escolas de hotelaria
5 Hotelaria de academias selecionadas.
2

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento, junto de publicos profissionais, intermedidrios de consumo e consumidor final;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar categorias premium e diversificar os momentos de consumo;
Criar embaixadores do Vinho do Porto.




Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, L. P.

FEIRAS INTERNACIONAIS

PLANO DE PROMOGCAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2026

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatdrios Valor ¢/IVA
WINE PARIS Participagdo com diversos produtores da RDD na feira Wine Paris Paris B 9 a 11 de fevereiro 2026 Publico Internacional
2
=3
b
PROWEIN Participagdo com diversos produtores da RDD na feira Prowein Dusseldorf 3 15 a 17 margo 2026 Publico Internacional

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Reforgar a presenca dos agentes econémicos nos mercados de exportagdo, potenciar a promogao de contatos comerciais e trabalhar o posicionamento percebido dos vinhos da RDD.




PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2026

T Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I P.

BRASIL

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da A¢ao Local N2 dias da ag¢do Data N2 Participantes Destinatarios Valor c/IVA

Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Realizagdo de 2

@
2 lasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho do Douro (1) dirigidas a
£ VINHOS DE PORTUGAL - Rio Janeiro masterc Jockey Club 3 jun/26 225 Profissionais do Setor
g consumidores e profissionais. Realizagdo de 7 "TALK SHOWS" com v I
fir}
apresentagdo de vinhos para publico consumidor.
Participagdo do IVDP enquanto apoiante do evento. Realizagdo de 2
masterclasses sobre Vinho do Porto (1) e Vinho do Douro (1) dirigidas a . .
VINHOS DE PORTUGAL -S3o Paulo A L N N ( )~ " ( )“ 8 Parque Ibirapuera 3 jun/26 225 Profissionais do Setor
consumidores e profissionais. Realizagdo de 7 "TALK SHOWS" com
apresentagdo de vinhos para publico consumidor.
VIAGEM INVERSA Viagens inversas Porto | Gaia | Douro 3 a definir 4 Sommeliers, Jornalistas e Influencers
A(;.AO RETA.LHO ESPECIALIZADO Degus.ta.gao de vinhos do Douro e do Porto em 4 lojas premium de retalho S. Paulo e Rio de Janeiro 2 a definir 100 Consumidor
Lojas Premium especializado.
F?rmagﬁes .Restau.‘ragﬁo & Retalho Especializado - Formag§o~em sala dirigida a. p.rofissionais (?u futuros pro.fissionais) de Rio de Janeiro & S30 Paulo 6 out/26 225 Alunos as escola.s de hotelaria e
Rio de Janeiro e Sdo Paulo restauragdo e retalho especializado. # sessGes em cada cidade futuros sommeliers

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA AS FEIRAS

Aumentar o grau de conhecimento e trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro.




INHOS D RO E DO BORT Instituto dos Vinhes do Douro e do Porte, 1. P

REINO UNIDO

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZACAO 2026

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatdrios Valor ¢/IVA
MASTER OF PORT Finai: P desi do do Master of Port 2026 d de vinhos d
: inais ) rovas para designagdo do Master of Po e grande prova de vinhos do P 2 Outubro 750 S
Viagem Inversa - Sommeliers Porto
fissionais do setor HORECA,
Masterclasse 2 provas comentadas dedicadas a temas de vinho do Porto e Douro Bristol 1 a definir 30 pro ISSIOHEIS ° se. or
& restauragdo e bebidas
€
]
>
fre}
Festivais Foodies Participagdo no festival “Foodies” Oxford e Bath 6 Agosto 20000 consumidor final
fissionais do setor HORECA,
Masterclasse 2 provas comentadas dedicadas a temas de vinho do Porto e Douro Londres 2 out/26 80 pro |ss|on~a|s °© se. or
restauragdo e bebidas
1% " alunos de escolas profissionais e
@ o . . . . Londres, Edimburgo e X
£ FORMAGAO PARA ESCOLAS DE VINHOS E ENOFILOS Formagdes em 3 cidades do Reino Unido para sommliers e 3 Novembro 120 alunos de escolas de vinhos para
S endfilos
2

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermedidrios de consumo e consumidores;
Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;

Criar embaixadores do Vinho do Porto;

Reforgar a visibilidade dos vinhos e da RDD.



Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

CANADA

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO 2026

Atividade Denominagdo da Atividade Descrigdo da Agdo Cidades N2 dias da agdo Data N2 Participantes Destinatdrios Valor ¢/IVA
Realizagdo da meia-final e final concurso MASTER OF PORT Canada,e 2 definir 2 a definir 100 Sommeliers
MASTER OF PORT Canada masterclass para sommeliers (com realizagdo de Grande Prova)
VIAGENS INVERSAS Viagens inversas Porto | Gaia | Douro 4 a definir 5 Sommeliers, Jornalistas e Influencers

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermedidrios de consumo e consumidores;
Trabalhar o posicionamento percebido dos Vinhos do Porto e do Douro, valorizar produtos premium e diversificar momentos de consumo.




N y BOLRO E DO PORTO Instituto dos Vinhos do Douro e do Porto, I. P.

EUA

PLANO DE PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGCAO 2026

Atividade Denominagdo da Atividade Descri¢do da a¢do Cidades Ne dias da agdo Data N2 Participantes Destinatarios Valor ¢/IVA
VIAGEM INVERSA Realizagdo de viagem inversa Porto | Gaia | Douro 4 5 Jornalistas e influenciadores
o
Q
& - -
g TEXSOM CONFERENCE SPONSORSHIP Mesa IVPP para provas V. .P.orto durante os trés dias da Conferéncia. Almo;o Dallas 3 Trade e sommeliers
g harmonizado para 40 participantes do Trade (Compradores, Sommeliers, etc)
(s}
o

Washington DC, Boston, Lt
GUILDSOMM SEMINAR SPONSORSHIP 5 x 2+ horas seminarios formativos orientados por um formador GuildSomm S A 5

Angeles, Nova lorque e Miami)

Formagdo

SOMMCON SPONSORSHIP Mesa IVDP para provas V. Porto durante os dois dias da Conferéncia.

Lo . . Sdo Diego 3
Semindrio para 40 participantes do Trade (Compradores, Sommeliers, etc)

Comunicagdo
e Formagdo

Trade e Sommeliers

Trade e Sommeliers

OBJETIVO ESTRATEGICO PARA O MERCADO

Aumentar o grau de conhecimento sobre os vinhos do Douro e do Porto junto de publicos profissionais, intermediarios de consumo e consumidores;
Alargar e rejuvenescer a base de consumidores;

Inovar e diversificar momentos de consumo;

Estimular consumo.




