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30 anos
depois, esta
de volta

o Porto
Ferreira,
apresentado
COmMoO uma
bebida mais
jovem e
descontraida

Asiiio FERREIRA

E O REGRESSO do Porto Ferreira
as campanhas e do «slogan»: «Foi vocé
que pediu?» as televisdes. A Sogrape
investe €1,5 milhGes no rejuvenesci-
mento da marca, recorrendo 2 agén-
cia que, hd 30 anos desenvolvera o
conceito para a Casa Ferreira. A nova
versdo da Publicis respeita a heranga,
mas coloca irreveréncia e jovialidade
onde antes havia formalismo e requin-
te. Agora, porque o publico-alvo é ou-
tro, procura seduzir uma geragdo
mais jovem e tornar o Porto numa be-
bida descontraida. A campanha pro-

Nao guarde

move a marca de Porto como uma be-
bida do «mainstreamy, que se pode sa-
borear diariamente.

A campanha chega ao mercado
depois da Péscoa, permanecendo em
cartaz até ao fim do ano. Conta com
filmes na televisio de 30 segundos
(45 na versio para cinemas) € uma
ofensiva em «outdoors» em «mupis».
O resultado de uma pesquisa no
Google com a frase «Foi vocé que pe-
diu?» ilustra a medida de sucesso e o
contdgio que um «slogan» memora-
vel nos titulos da imprensa. Ao lon-
go de décadas, em sucessivas campa-
nhas, mudaram-se cendrios e figuri-
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FOI VOCE QUE PEDIU?

nos, mas sempre um criado impeca-
velmente vestido no seu libré apare-
cia com um belo cilice numa bande-
ja € a pergunta surgia inevitavel: «Foi
vocé que pediu um Porto Ferreira?».
A mensagem colou-se 2 marca como
uma segunda pele, tornou-se um clds-
sico € um activo precioso.

Hi cinco anos que, exceptuando
raras apari¢bes natalicias, a Sogra-
pe nio investia na comunicagio da
Ferreira, a marca domina com uma
quota de 22%, quase o dobro da vi-
ce Cilem. O visual das garrafas ou
rétulos nio serd alterado. A Sogra-
pe afinou as embalagens em 2001

Beba, pf!

quando a Ferreira festejou 250 anos.
Tal como na concepgo da primei-
ra campanha, o designio € estimular o
consumidor portugués a beber (e nio
guardar) o vinho do Porto. Os criati-
vos da entdo Ciesa concluiram que
uma garrafa de Porto passava por mui-
tas mdos antes de ser aberta e bebida.
Assim, surgiu uma primeira peca de
televisdo em que a vizinha vinha de-
volver o jornal e acabava por pér toda
a gente, de forma informal, a beber
Porto Ferreira. Era o triunfo da infor-
malidade, um principio que a nova
campanha acentuard, mas apelando
agora aos consumidores mais jovens.



