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O DOURO vinhateiro estd
a vender cada vez mais vi-
nhos com denominagio de
Origem e Indicagdo Geogr-
fica Terras Durienses.

Em 2005, a comercializa-
¢30 de vinhos de mesa da
mais antiga regido demarca-
da do mundo totalizou 3,3
milhGes de caixas, tendo al-
cangado um volume de negé-
cios de 66 milhées de euros.

Em conjunto, as vendas
do VQPRD Douro, Mosca-
tel e Terras Durienses cres-
ceram 25% em quantidade e
34% em valor, quando com-
paradas com o ano anterior,
impulsionadas, sobretudo,
pela procura interna.

Os nimeros do Instituto
dos Vinhos do Douro € do

Porto IVDP) mostram que
este negocio, liderado pelos
VQPRD, ji equivale a um
quarto das receitas totais ar-

-recadadas pela regido com o

Vinho do Porto. No entan-
to, 0 consumo esti ainda
muito concentrado no mer-
cado nacional, apesar das ex-

Canadd, EUA
e Brasil sdo
0S principais
mercados
externos do

VOPRD Douro

portagbes abrangerem ji
mais de 70 paises.

Os vinhos com Indicagio
Geogrifica Terras Durien-
ses, que representam a fatia
mais pequena deste negécio
(12%), foram, contudo, aque-
les que registaram o cresci-
mento de vendas mais acen-
tuado, com um milhdo de
caixas vendidas, contra as
605 mil comercializadas em
2004.

Canad4, Estados Unidos
e Brasil s30 os principais mer-
cados externos do VQPRD
Douro, enquanto o Luxem-
burgo, Franca e Suica lide-
ram as exportagoes de mos-
catel e terras durienses.




