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' Mude de atitude, comp

mundial de cortiga. Entre a5 mui-

tas utilizagées da cortiga, o fabri-
co de rolhas € uma das mais conhecidas
— que sio vendidas para muitos merca-
dos. Portugal ¢ um produtor ¢ exporta-
dor de vinho. Esse vinho utiliza rolhas
de cortiga. Mas hd algo que ameaca
quer as rolhas de cortiga quer o vinho
portugués: sdo os vedantes alternativos
¢ a vinho que os utiliza,

Faz, por isso, todo o sentido que a
Associacio Portuguesa de Cortica te-
nha langado uma grande campanha no
mercado internacional com o objectivo
de reforgar aimagem das rolhas de corti-
¢a nos mercados nternacionais — e, ao
mesmo tempo, de demonstrar que o to-
que de classe dos grandes vinhos passa
pela utilizagdo de rolhas de cortiga.

Para promover esta campanha, a AP-
COR recorreu a um dos rostos portu-
gueses mais medidticos neste momen-
to, o de José Mourinho. E fez muitissi-

P ORTUGAL € o maior pradutor

‘mo bem. E este, alids, um exemplo 2 se-

guir. Com a globalizag8o, todos os nos-
sos produtos em todoes os mercados
{mesmo no nosso) estio sujeitos a fortes
ataques da concorréncia. Hi que estar
atento e tesponder-lhes taco a taco. E,
para isso, ha que provar que os nossos
pradutas sio melhores, sdo excelentes.
Associar-lhes rostos portugueses de su-

URA

cesso faz todo o sentido: na arquitectu- 5

ra (Siza Vieira, Souto Moura), na litera-
tura (Saramago, Lobo Antunes, Miguel 5
Sousa Tavares, Inés Pedrosa), na misica
(Maria Jodo Pires, Rodrigo Ledo, Kiria
Guerreira}, no desporto (Mourinho, Fi-
g0, Cristiano Ronaldo), etc.

Pnrtug;l mudou profundamente nos
tltimos 30 anos. H4 muito que ndo
somos o pais da velhinha vestida de pre-
to que leva pela arreata um burro que
puxa uma carroga carregada com fardos
de palha. Somos um pafs moderno — e
temos de vender essa modernidade. So-
‘mos um pais que tem excelentes produ-
tos — e temos de mostrar 20s outros
que temos esses excelentes produtos.
E por isso que também fez todo o
sentido a realizagio do SISAB (Salio In-
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PARA RESPONDER A GLOBALIZACAO, HA QUE MOSTRAR
QUE NOS E 0S NOSS08 PRODUTOS SOMOS EXCELENTES

‘If it’s not real cork

> a walk’
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re portugués

ternacional do Vinho, Pescado ¢ .
Agro-Alimentar), que durante trés dias-

decorren no Pavilhio Aclintico, em Lis-
boa. Objectivo: dar a conhecera 560 im-
portadores de 65 paises os produtos ofe-

moda vem numa tendéncia de queda, a
venda dé mdquinas ao exterior vai numa
consistente tendéncia altista.
A esta percepgio do pais hd que jun-
tar uma outra, a responsabilidade dos
3

recidos pelas emp portuguesas ex-
portadoras do sector agro-alimentar.
Essa nova imagem do pais € sublinha-
da pelo presidente do ICEP nesta edi-
¢a0: Portugal € essencialmente um ex-
portador de maquinaria, que ja represen-
ta um terco das nossas vendas ao exte-
rior. 86 depois vem a fileira da moda
(téxteis, vestudrio e calcado), mas com
‘metade do valor vendido das maquinas.
Mais importante, énquanto o sector da

Se quando compramos
algo oprarmos pelo produto portugués,
exigitmos o produto po; €s (exigin-
dg?ambém gua]i&dr: e ::E;rm;o com-
petitivo), estaremos a contribuir para
uma economia mais forte, para empre-
sas mais modernas e para garantir ou
criar milhares de postos de trabalho. To-
dos nés, enquanto consumidores, so-
mos responsaveis pela construgio de
um pais onde seja excelente viver.




