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Mourinho é o rosto da campanha da cortica

(@) tidia Pinto

José Mourinho, treinador do Chel-
sea, serd orostoda Campanha Inter-

nacional da Cortica (CIC)noReino -

Unido, que amanha éapresentadaem
Londres e arranca esta semanacom
accoes de publicidade naimprensa,
outdoors e eventos orientados quer
paraoretalho quer para o consumi-
dor. Mourirho surgiriem defesa da
rolhadecortica, que vem sofrendoos
ataques dos vedantes sintéticose cap-
sulas de aluminio, e foi escolhido pela
suanotoriedade nomercadoinglés.
O Reino Unido é apenas um dos
trés mercados definidos como prio-
ritarios pela Apcor — Associacio Por-
tuguesa de Corticanestasegunda edi-
¢aodaCIC, apar dos Estados Unidos
e da Austrilia. Haverd ainda algumas

iniciativasem Francae na Alemanha.
Qinvestimento total é de 3,2 milhGes
de euros, realizado em parceria com
oICEP no Ambitodo Programade
Incentivos 4 Modernizagao da Eco-
nomia, sendoque a participagio pri-
vada é da ordemdos 30%.

A Apcor nio divulga, por razoes
de confidencialidade, o valor do con-
trato assinado com Mourinho. “Nao
podemos divulgar mas estamos con-
vencidos que é um investimento com
retorno efectivolevando aopinido pui-
blicainglesa a consumir mais corti-
¢a”, sublinhaa associacdo. A inter-
vencao total nomercado deverd abar-
car cercade umtercodoinvestimen-
tototal da CIC. Ou seja, qualquer coi-
sanaordem de ummilhdo de euros.

Acomunicagioserd diferenciada
por pais pararesponder eficazmente
as especificidades de cada mercado.

No Reino Unido, “a comunicagio di-
rigidaaozadedivulgard todo oinves-
timentorealizado pelas empresas
portuguesas em investigacio e des-
envolvimento, mostrandoque arotha
de cortica é paraovinhoum sinal de
qualidade e de diferenciacao positi-
va”, sublinha a Apcor. Ji para o con-
sumidor asmensagensterao por base
os argumentosemocionaisligados ao
ritual de abertura de uma garrafa.
NosEUA, oobjectivo é provar aos
produtores devinho que arolha de
cortica ¢ um produto de alta quali-
dade e insubstituivel para o consurni-
dor”. Haver4, ainda, acgoes dirigidas
aarquitectos e designers com a pro-
mogioda cortiga como material de
construgao. Na Australia, a intencéo
&“promover as propriedades (inicas
dacorticaenquanto produto natural
eambientalmente sustentavel”.1
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