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W Unico grande evento do sector de portas abertas de 24 4 26 deste més -
Esséncia do Vinho internacionaliza-se

ISAREL CrISTING CoOSTA
iccostrBmediafinpt

TrES JoOVENS empreendedo-
res criaram a Esséncia do
Vinho, empresa e evento, o
iinica de dmbito nacional
aberto a wdos anualmente, O
sucesso leva-os a considerar
nesta fase a internacionaliza-
¢io uma prioridade.

A tereeira edigio da Es-
séncia do Vinho realiza-se en-
tre 0s promimos dias 24 e 26 no
Palicio da Bolsa, no Port,
com direito ao lancamentn de
uma revisea mensal, a Bloe
Wine, fruto de uma parceria
comn a Blue Media, Na edicio
deste ano, Nuno Pires, Pedro
5d Pereira ¢ Nuno Botelho
investrio 300 mil euros, sen-
do um tergo pars comunica-
¢do. Em termos de apoios ins-
titucionals contam com a
ViniPortugal, o Institto dos
Vinhos do Douro e Porto e a
Associagio  Portuguesa  de
Cortica. Nunca tiraram divi-
dendos, “talver este ana™,

Desde a fundagio da em-
presa, 0 investimento ascende
a outros 300 mil euros, onde

Nuno Botefhe Lim dos steios da
Esséneia do Vinho.

contabilizam a loja de vinhos e
produtos “gourmet” que abwi-
ram no final da primeira edi-
gio no Palicio da Bolsa, no
Porto, A loja facturou em 2005
cerca de 150 mil euros. Con-
tam ainda com a Fscola Fs-
séncia do Vinho,

A primeira Fssénca do
Vioho, que teve Luis Figo
como padrinho, “foi dificil de
realizar, por ser novidade, por
se estar a lidar com um sector
mitg fechado, mas os resul-
dos foram bons™, recorda Nu-
ne Pires, gue acrescenta: “WNao

OSSO pais, a5 pessods sio mui-
to individualistas e o associati-
vismo dificl de obter”,

O sucesso € bem-vindo ji
que “os vinhos portugoeses
precisam de ser promovidos e,
por inerivel que pareca, ndo ha
nada do género em Portugal,
um pais vinhateiro. Fxiste a
Fxpovinis, mas € hianual, esci
direccionada para profissionais
& term uma filosofia diferente™.

A Lsséneia do Vinho conta
este ano com mais de 200
produtores (na primeira edi-
¢io eram 67) e 1.600 vinhos
nacionais e internacionais. ()
programa inclu provas co-
mentadas de vinhos e produ-
tos “gourmet”, “show coo-
king”, conversas sobre vinhos
e “wine dinners”, Na tilama
edicio, dve mais de dez mil vi-
Sitantes, que COTpara com 08
seis mil da primeira.

“ueremos promover os
vinhos pormigueses, mas sem
palas. Nao estamos cegos ao
que 58 passa 1o resto do mun-
do™, frisa Nune Pires, Por fsso,
nesta edigio estarfo especalis-
tas da regifio de Champanhe e
do Chile, por exemplo,

O ami
Leone
Jospin
|

Os trés jovens nio es-
quecem o gesto simpd-
tico do entiio primeiro-
-ministro francés, Lio-
nel Jospin, que os rece-
beu para agradecer a
ajuda na promogio dos
vinhos Bordéus no Por-
to. Uma situagio que
contrapbem ao relacio-
namento com a Cimara
do Porto, que acusam
de nio lhes dar qual-
quer tipo de apoio.
“Nio estamos a pedir
dinheiro, bastava que
nos ajudassem ao nivel
da  comunicacio do
evento”, diz Nuno Bo-
telho, e atira: “E curioso
que a cidade do vinho
do Porto nio valorize
esse facto e dé apoio a
uma Festa da Cerveja.”




