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Bem-vinhos
a bordo

ANA FILIPA AMARD
samarnEeconomicasgps.com

Sfo raras as pessoas que jd pararam para
pensar se os vinhos podem sofrer altera-
gies de sabor com a alttude, E nao esta-
mos a falar na garrafeira dos restaurantes
das estincias de esqui. Estamos muito
mais acima, a voar a 10 mil pés, Entrdmos
no avido, sentdmo-nos em primeira classe
€ estamos concentrados em controlar o
nervoso miudinho. O aviio estabiliza, fi-
nalmente, e € hora de pedir o “tranquili-
zante”; uma pequena garrafa de vinho. Ser-
vem-nos ¢ sab Entdo, perceb
mos gue 0s vinhos estdo com um sabor di-
ferente, Ou serd que no?

Por intuicdo ou por degustagio, Peter
Nixon acredita que “a altitude afecta o sa-
bor do vinhe". E, por isso, ficil de imaginar
o responsdvel pela escolha dos vinhos na
British Airways a riscar da sua lista aqueles
que por serem “dcidos ou com um elevado

nivel de taninos”, se tornam frageis duran-
te 0s voos. Anulados esses, sobram os que
t&m as caracteristicas ideais, “equilibrados
e frutados’, garante,

Se a variedade for o “factor-chave”,
entdo, seguem-se outras regras. Hd que
pensar no que vai ser servido, “A maior
parte das companhias aéreas serve refei-
goes ligeiras que ligam muito bem com os
vinhos brancos, 0s rosés e os tintos novos
e leves”, diz Miguel Reis Catarino, endlo-
go, produtor de vinhos e piloto de avides
por prazer. Talvez por levar tio a sério
este ‘hobby’ garanta que “ndo ha proble-
ma nenhum com o vinho em altitude. S6
haveria se houvesse dentro do avido va-
riagfes de pressdo, Mas nesse caso o aci-
dente ndo se daria s6 com as garrafas de
vinho', exclama.

A procura do vinho

74 confortavelmente sentados em classe
executiva, depois dos primeiros tragos
para abrir o apetite, chega a hora da tal re-
feicao ligeira. Porque € uma viagem de
avido, mesmo sendo uma viagem de longo
curso, o carddpio é reduzido. Mas, e a carta
de vinhos? E surpreendente saber que o
processo de selecgdo ¢ muito cuidadoso.
Mas porque nao? Afinal, essa pode ser uma
caracteristica distintiva,

“Duque de Visen" ou “Marqués de
Marialva” sfo exemplos de alguns dos
cince vinhos rintes que pode pedir a bor-
do de um avife da TAE, que na sua lista
‘Top Executive’ disponibiliza ainda mais

trés vinhos brancos,
um rosé e dois espuman-
tes. Pode ficar com a certeza de
que o dinheiro que paga a mais
se reflecte também na escolha
do que vai beber. Paula Canada,
directora de marketing da com-
panhia aérea, revela que a esco-
Iha dos vinhos ¢ pensada espe-
cialmente para a classe executi-
V3 & COMeca cOm UMM COncurso,
realizado com a ajuda da Vini-
Portugal, no qual “€ feita uma
prova cega com um painel de

6logos e jonalistas especiali
zados que pontuam os melhores
vinhes em prova”. Sio os mais
pontuados que acabam por fazer
parte da garrafeira dos avides
TAP porque “a gqualidade é o
mais importante”, refere a res-
ponsdvel.

A mesma téenica & utilizada
pela British Airways que comega

todo o processo
ainda mais cedo. “O
primeiro passo é viajar pelas
vinhas e adegas de todo o mundo,
que € o que eu fago. Procuro a qua-
lidade que & esperada pelos nossos
passageiros”, conta Peter Nixon.
Depois, o vinho é enviado para
Londres para ser provado e aprova-
do: E apesar de a selecgio nacional
ndo estar representada na lista da
British, estdo disponiveis os melho-
1es sabores um pouco de todo o
mundo, Na carta das rotas de longo
curso, a companhia inglesa tém dis-
poniveis, normalmente, dois tintos,
dois brancos e um champanhe,

Montra a portuguesa

Mais do que ter bons vinhos a bor-
do, para satisfazer os gostos mais re-
quintados de quem viaja em pri-
meira classe, as cartas de vinhos nos
avides sio também uma montra
para os produtores. “Servimos a
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Séo escolhidos
minuciosamente.
E nés desvendamos
0 segredos por trés da
seleccdo dos vinhos
que sdo servidos nos avices.
Até porgue o sabor

pode mudar.

bordo vinhos recentes no mercado. Sendo
a aviagio um dos meios utilizados pelas
marcas para mostrarem novos vinhos ao
puiblico”, explica o gabinete de comunica-
Gao da Air Liuxor/Hi Fly.

A TAP orgulha-se também por nos
seus avioes dar a conhecer o que de me-
Lhor se produz em Portugal, ji que na sua
lista apenas constam vinhos nacionais.
“Queremos divulgar o que é portugués e
os vinhos s3o uma grande parte da nossa
cultura”, diz a responsdvel pelo marke-
ting, gue aponta mMesmo um caso de su-
cesso. “A primeira vez que apareceu o Es-
porio foi a bordo dos avides da TAP. A sua
grande divalgagao comegou ai”.

E, numa realidade que para nos é furtu-
rista, j4 hd quem aposte em fazer publici-
dade & companhia aérea através da carta
de vinhos. E o que faz a Singapura Airlines
que investe tanto no seu programa de vi-
nhos como na seguranga. Em todo o pro-
cesso de selecgio e compra de vinhos, a
companhia gasta 16,4 milhdes de dolares,
ndo se inibindo, por isso, de se promover
dizendo que tem a methor lista de vinhos
do mundo quem viaja em primeira classe,
em rotas de maior duragio, A selecgio é
feita por um painel de especialistas que se
retinem de dois em dois anos para faze-
rem provas de degustagio de 900 dos me-
lhores vinhos do mundo. O resultado ¢
uma lista de 12 vinhos, dois dos melhores
champanhes - Dom Perignon e Krug - e
também uma dezena de licores, aperiti-
vos, digestivos, cervejas e cocktails. m




