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Douro bate

i

O DOURO bate o Alentejo
em nototiedade, apesar dos
vinhos alentejanos serem, a
larga distancia, os mais ven-
didos. Os portugueses tém
dificuldade em apontar mar-
cas:do Douro e, na Grande
Lisboa, 10% da populagio
pensa que o vinho do Porto
é produzido no... Porto.

© Os compradores de vinho
do Douro sdo homens, entre

35 € 49 anos, da classe média
alta, especialmente sensiveis
a designativos como Reserva
Especial e Grande Reserva,
que se abastecem uma vez
por més e em média com-

pram trés garrafas. Este per-

fil resulta de um estu-
do'do Instituto para '

lentejo

sao especialmente sensi-
veis ao prego, promogoes,
ano € marca. A maioria
(46%) manifesta predispo-
sic&o’para pagar entre €3 e
€6 por garrafa — um quar-
to dos inquiridos aceita de-
sembolsar entre €6 e €r10.

Se o Douro se identifica
com vinho, ja as marcas da
regio sofrem um défice de
visibilidade. Dos 870 entre-
vistados que se declararam
compradores de Douro, ape-
nas‘Go% _"séguem xndi?;ar
marcas — e s0 3% cometem
a faganha de elaborar uma
lista de cinco. Esteva (27%)
€ a marca «top of mind», se-

o Desenvolvimento e 0% dos lisboetas nao

Investigacio em Mar-

keting para o Instite- - SQbern que o vinho do

to de Vinho do Dou-

roe Porto, apartirde  1°0Ft0 € feito no Douro

1500 ‘entrevistas em
hipér ‘e supermerca-
dos das dreas metropolitanas
de Lisboa e Porto.’

A regido do Douro repre-
senta apenas 8,7% dos vi-

nhos de mesa, mas em noto- .

riedade ‘espontinea ‘bate a
concorréncia. Em Lisboa, o
Alentejo leva a melhor (3t
contra 20%), mas no pais o
Douro € a regido. vinicola
mais citada (38 contra 25%).
J4 nas preferéncias, 0 Douro
fica em segundo lugar (35%),
a sete pontos do Alentejo.
Os consumidores bara-
Iham-se quanto ao significa-
do a atribuir a rétulos co-

mo vinho reglonal bOoC

ou VQRD, mas estas duas
sxglas (30 e 26%) sao as que
sao associadas a qualidade
mais elevada. Os: compra-
dores de vinho do Douro

guida de Porca de Murca
(22%). Neste dominio, regis-
ta-se um contraste visivel
entre Lisboa e Porto. Na ca-
pital, a notoriedade vai para
marcas mais nobres. Barca
Velha (27%) foi a mais cita-
da, a frente do Esteva. Cabe-
¢a de Burro, Quinta do Cot-
to e Duas Quintas surgem
no «top fiver. Ja no Porto,
domina a Porca de Murca
(30%), Tuela (17%) ¢ Planal-

10 (14%). No plano da igno-

rincia, se uma fatia de lis-
boetas nao faz ideia que o
vinho do Porto é produzido
com uvas do Douro, os por-
tuenses (17%) surpreendem
ao referir o Mateus como re-

“ presentante da regido.

AF.




	LOCKED_etn_2814946_1586_0.html.tmp

