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Tesco
substitui
cortica

uma altura em que a

Associagado Portuguesa de
Cortica (APCOR) lancou a
Campanha Internacional da
Cortica Il (CIC ll), tendo como par-
ceiro o ICEP Portugal, com um
investimento total de 3,1 milhdes
de euros, a maior cadeia do retalho
alimentar no Reino Unido veio
anunciar o fim da cortiga nos seus
lineares.

Se até ao final de 2005 a Tesco
pretendia que 50 por cento dos
vinhos em venda fossem comer-
cializados com céapsula de alumi-
nio, 2008 parece ser a meta para

substituir completamente a cortica
por sinteticos. Apesar de nas mais
diversas revistas de vinhos interna-
cionais a preferéncia dos consumi-
dores ir para a corti¢ca, os ataques
dos paises produtores do Novo
Mundo parecem estar a surtir efei-
to no retalho alimentar no Reino
Unido, onde alias a Australia ja
lidera as vendas de vinho.

Em Portugal, a Montez
Champalimaud (ver noticia na sec-
cdo de vinhos) ja aderiu a esta
solucao, anunciando que os vinhos
do seu portfélio vao passar a ser
engarrafados e comercializados
com um vedante alternativo as
rolhas de cortiga: a capsula de alu-
minio com rosca, mais conhecida
por screwcap.
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