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VINHOS DO DOURO SA0 0S PREFERIDOS A MESA

Perfil do

O Instituto dos Vinhos d
estudo sobre o perfil do ¢
acordo com os resultados
é que mais consome vinh

maior parte das garrafas em supermercados.

O consumidor portugués de vinho
do Douro € do sexo masculino, tem entre
35 e 49 anos e desloca-se ao super-
mercado para adquirir vinho desta regido,
segundo um estudo ontem divulgado pelo
Instituto dos Vinhos do Douro e Porto.

Elaborado pelo IVDP, o Perfil do
Consumidor Portugués de Vinho do
Douro revela também que a regido do
Douro é a que tem mais notoriedade junto
dos consumidores inquiridos.

Segundo o instituto, 52,8 por cento

dos inquiridos pelo estudo ¢ do sexo
masculino e 30,5 por cento pertence ao
escaldo etdrio de 35 e 49 anos, seguido
dos inquiridos com idades compreen-
didas entre os 50 € os 64 anos.

O estudo conclui haver ainda “um
grande desconhecimento” do consu-
midor acerca das marcas de vinho do

. Douro, assim como dos termos associa-
dos aos vinhos de qualidade.

Das cerca de 1.500 pessoas entre-
vistadas no interior de supermercados e
hipermercados do Grande Porto e da
Grande Lisboa entre Setembro e No-
vembro de 2005, 53 por cento afirmou
que compra vinho do Douro para ofe-
recer.

Do total de inquiridos, 46,3 por

cgnto afirmou estar disposto a pagar entre

—

rfs e seis euros por uma garrafa de vinho
Douroe 24,9 por cento mostraram-se
Isponiveis para oferecer entre seis e dez
euros.

Q. o

Estes pregos referem-se 2 compra de
uma garrafa num supermercado, local
que fol apontado como sendo preferencial
para adquirir vinho do Douro, por estar
associado ao prego mais acessivel e a uma
mator proximidade de sua casa.

Em relagio preferéncia dos vinhos,

[e]

estudo permitiu concluir que o Douro
estd em primeiro lugar no Grande Porto,
ernquanto que em Lisboa é o Alentejo o
preferido.
Relativamente 3 importincia dos
factores de compra de vinho do Douro, a
Denominagio de Origem Controlada
(DOC) e o prego sdo os mais valorizados.
Contudo, aponta, existe falta de
dnhecimentos por parte do consumidor
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ng que toca as marcas de vinho do Douro,
pesar de 77 por cento dos inquiridos
referir a marca como um factor a ter em
cnta na altura de adquirir o vinho do
Dpuro. “Quando lhes é solicitado que

)
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refiram espontaneamente marcas de
Vinho do Douro, a grande maioria nio
cdnsegue identifica-las”, refere o IVDP

Vinos do Douro tém mais aceitagdo no Grande Porto

consumidor portugués

o Douro e Porto efectuou um
ronsumidor portugués. De
alcangados, o sexo masculino
os do Douro, adquirindo a

Dos entrevistados, 59 por cento
afirma consumir ocasionalmente Vinho
do Douro, enquanto que 23 por cento
referiram fazé-lo diartamente, sendo o
vinho tinto o tipo de vinho do Douro mais

consumido. A ocasido apontada como
preferida para o consumo de vinho do
Douro € o jantar. Mais uma coroa de
gléria para os que serdo, provavelmente,
os melhores vinhos do Pafs.
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