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COLUNA DO SECTOR CORTICEIRO

Avsriasie Portugusse a6 Corbica

Apcor tenta a revisao
do significado de
“corked” no
Diciondrio de Oxford

A APCOR vai tentar a revisdo do significado da
palavra “corked” {(gosto a rolha) na préxima

edicdo do Dicionario Oxford Inglés. O objectivo
é retirar o factor negativo de defeitos no vinho.

A Associagao Portuguesa
de Cortica (Apcor) esta a
tentar a revisio do signifi-
cado da palavra “corked”
(gosto a rolha) na proxima
edicdo do Dicionério
Oxford inglés. Esta iniciati-
va tem por objectivo fazer
com que a cortica ndo seja
citada como a tinica causa
dos defeitos encontrados
no vinho.

Presentemente, o Dicio-
nario de Oxford define
“corked” como “ um vinho
que est4 afectado por corti-
¢a de ma qualidade”. Um
vinho que mostra sinais de

Com os recentes
avancos na
qualidade da
indtistria de
cortica, as rolhas
tém vindo

a diminuir
drasticamente
os valores

de TCA.

mofo é geralmente associa-
do ao composto quimico
denominado TCA (2,4,6-
Tricloroanisol), vulgar-
mente chamado de “gosto a
rolha” ou “cork taint” em
inglés. O TCA é um com-
posto que é frequentemen-
te encontrado na 4gua, vi-
nho, cerveja, bebidas espiri-
tuosas, comida e embala-
gens para comida, e cortica.

No entanto, o vinho ve-
dado com outros materiais,
como aluminio ou plastico,
também pode exibir sinais
de sabor a mofo.

Com os recentes avangos
na qualidade da inddstria
de cortica, as rolhas tem
vindo a diminuir drastica-
mente os valores de TCA,
chegando mesmo a baixar
0s seus niveis em mais de
70 por cento. Neste sentido,
a Apcor forneceu aos edito-
res do Dicionario de
Oxford informagio e evi-
déncias deste facto, estando
em curso a avaliagdo da
possivel correc¢do do di-
cionario.

“Os consumidores ja pre-
ferem as rolhas de cortica

como vedante para vinho.
Se for possivel alterar a de-
fini¢do de “corked wine”, a
associagdo que normal-
mente é feita entre cortica e
vinho com sabor a mofo
pode ser progressivamente
corrigida” diz Elisa Pedro,
Directora de Relagdes In-
ternacionais e de Comuni-
cagdo da Apcor.

Esta é mais uma das ac-
¢oes da Campanha Interna-
cional da Cortiga que se en-
contra neste momento em
curso e que visa a promo-
¢do da cortica nos merca-
dos internacionais, princi-
palmente nos trés merca-
dos-chave para o sector.

No Reino Unido, as ac-
¢oOes a desenvolver estdo
orientadas para o retalho
inglés e para o consumidor.
A comunicacio dirigida ao
trade divulgara todo o in-
vestimento realizado pelas
empresas portuguesas em
Investigacdo e Desenvolvi-
mento, mostrando que a ro-
lha de cortica é para o vi-
nho um sinal de qualidade e
de diferenciagdo positiva. Ja
para o consumidor as men-
sagens terdo por base os ar-
gumentos emocionais liga-
dos ao ritual de abertura de
uma garrafa.

Nos Estados Unidos, ain-
ddastria de corti¢a tem
como objectivo provar aos
produtores de vinho que a
rolha de cortiga é um pro-
duto de alta qualidade e in-
substituivel para o consu-
midor. Contara, ainda, com
a promogdo da cortiga en-
quanto material de constru-
¢do, com acgdes dirigidas a
arquitectos e designers.

Na Australia, a campanha
dirige-se ao consumidor e
ao retalho e vai promover
as propriedades tnicas da
corti¢a enquanto produto
natural e ambientalmente
sustentavel.

A dinamizagdo da cam-
panha é da responsabilida-
de da Apcor, em parceria
com o Icep Portugal, no
4mbito do Programa de In-
centivos de Modernizagao
4 Economia (Prime), com
um investimento total de
cerca de trés milhGes de eu-
ros - com uma participa¢do
privada de cerca de 30 por
cento.m

info@apcorpt
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