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QUEME
José Casais

IDADE

FORMACAO

Curso comercial

HOBBIES
cao (em

ENTRE GIGANTES

rar que cedo teria de assumir maiores res-
ponsabilidades. O primo faleceu quando
Casais tinha 22 anos e, nessa altura, as-
sumiu a lideranga.

“Senti o peso da responsabilidade, de
levar por diante o negécio da familia”,
lembra o presidente da Vinalda. A ida para
o curso superior foi a vida, tinha de cum-
prir o servi¢o militar e ndo sabia como ha-
via de gerir a empresa. Mas como as difi-
culdades sempre foram encaradas por José
Casais como um desafio, pds maos a obra.
“Quando as coisas nio estdo bem, é uma
adrenalina”, admite. Chegava a trabalhar
muitas vezes no vermelho porque ponha
de lado o dinheiro dos impostos, que s6
tinha de pagar no final do més.

O primeiro desafio foi dar a volta a uma
empresa deficitaria, sempre com a preocu-
pacdo de cumprir a lei a risca. Pés a fun-
cionar a primeira equipa de vendas e con-

seguiu que os devedores re-
corressem a banca para lhe
pagar as dividas. Para con-

A Vinalda é um dos maiores
distribuidores nacionais de vinhos e
bebidas, representando cerca de 65
produtores, num conjunto de mais de
200 marcas. Em 2005, venderam cerca
de 400 milhGes de garrafas, a maior
parte das quais de vinhos (representam
cerca de 90 por cento). O grande salto
da empresa aconteceu nos anos 90,
com o boom do mercado portugués

de vinhos e, hoje, exibe entre o vasto
cardapio desde os portugueses Quinta
do Crasto ou Aveleda até ao espanhol
Vega Sicilia ou o francés Lafite.

O objectivo para 2006 é atingir um
volume de vendas na ordem dos

quistar a comercializacdo
exclusiva de marcas de ou-
tros paises, lia as revistas
estrangeiras da especiali-
dade, contactava os agen-
tes e punha-se a caminho.
E como a Vinalda nio po-
dia vender directamente
ao publico, criou uma se-
gunda empresa, a Belnatal,
no ramo da venda por cata-
logo.

Mas José Casais sabia que

25,78 milhoes de euros.

AO SABOR DO VINHO

De seminarista frustrado a empresdrio de sucesso, José Casais construiu
aquele que é hoje um dos maiores distribuidores nacionais de vinhos.
POR BLANDINA COSTA

Aos 11 anos, José Casais aceitou ir para o
semindrio, porque sabia que era a tinica
forma de continuar os estudos. O sentido
pratico do rapaz de Sio Pedro do Sul nio
falhou. Trés anos depois ja estava em Lis-
boa, a frequentar o curso técnico comer-
cial e a trabalhar na empresa de comércio
de bebidas gerida pelo primo, com quem

vivia. A Vinalda — que hoje representa 75
empresas e mais de 200 marcas, sobre-
tudo de vinhos — faz parte da vida de José
Casais desde os 15 anos. Comecou como
paquete, mas depressa conquistou a con-
fianca do chefe da contabilidade e passou
a ajuda-lo nas contas. Aos poucos foi en-
trando na gestdo da empresa, sem espe-

s0 isso ndo chegava. Logo
apos o 25 de Abril, quando
surgiu a ideia de criar a As-
sociacdo de Comerciantes e Industriais de
Bebidas e Vinhos, percebeu que tinha de
fazer parte do clube de fundadores. “Como
era fraco e pequeno, convinha estar entre
os grandes para perceber como se fazia.”
A Vinalda foi crescendo e os lucros eram
para reinvestir. Decidiu, por isso, abrir
um restaurante, de onde tirava bom ren-
dimento e ainda servia para testar a saida
dos vinhos que comercializava. O grande
salto da empresa aconteceu nos anos 9o,
com o boom do mercado portugués de vi-
nhos e, hoje, exibe entre o vasto cardapio
desde os portugueses Quinta do Crasto ou
Aveleda até ao espanhol Vega Sicilia ou o
francés Lafite. Ainda a ocupar o gabinete
de presidente na sede da empresa, em Al-
fragide, — que mostra com orgulho — José
Casais vai preparando a sucessio para, aos
70 anos, deixar o negdcio aos filhos. B
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