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«

E alianca virtuosa entre o Douro e o Algarve, entre dois produtos
| portugueses de exceléncia: o golfe e o vinho do Porto.
“A Sogrape vai produzir o Golfer’s Wine, vinho s6 para golfistas

Asfiio FerreIRA

E UMA alianca virtuosa en-
tre o Douro e o Algarve,
um casamento feliz entre
dois produtos em que Por-
tugal di cartas no mundo
— o golfe e o vinho. O Gol-
fe Vila Sol, do grupo Atlin-
tica, quer por a comunida-
de de golfistas europeus,
avaliada em quatro mi-

‘1hées, a beber o seu Gol-

fer's Wine, produzido pela
Sogrape A exportagio co-

. mega pelos mercados do
- Reino Unido e Suécia. E o

primeiro passo de um pla-
no que incluiu a entrada di-
recta no sector do vinho,
com quintas € «resorts» no
Douro e Alente}o ,

A estratégia é simples: as-

sociar os momentos de pra- |

zer gerados pelo golfe e pelo
vinho, impondo nos merca-
dos internacionais a marca
Vila Sol como referéncia da

~ Europa do Sul. O grupo co-

megou por testar no seu «re-
sort» de Morgadinhos, que
por ano recebe 9o mil golfis-
tas, um vinho com a marca

‘Vila Sol, antes de se abalan-
. gar na exportagio que este

ano deveri representar 60

“Golfe Vila Sol

(grupo

Atlantica) vai

vender o vinho
para golfistas
nos mercados

sueco e inglés

'S0 para golfistas

mil garrafas, a um prego uni-
tirio na casa dos 30 euros. O
mercado-alvo sio os jogado-
res de golfe. Mas, além dos
restaurantes e «clubhouses»
dos empreendimentos euro-

- peus, o Golfer’s Wine pode-

ra ser apreciado em hotéis e
casas de restauracio do seg-
mento «gourmet», O Gol-
fer’s Wine nio estara dispo-
nivel no retatho.

Para ji, a Vila Sol visa
dois dos principais merca-
dos de golfe. S6 na Suéciae
Reino Unido estio recen-
seados dois milhdes de pra-
ticantes. A op¢ao por estes
dois paises estd relacionada
com o Vila Sol Golf Chal-
lenge 2006, um circuito in-
ternacional que percorre 15
paises em 68 torneios, an-
tes da final no Algarve.

«O Golfer’s Wine sera
mais uma atrac¢io dos
campos de golfe em que
o nosso Challenge ¢ dis-
putado que envolve direc-
tamente mais de 10 mil
participantes», refere Mi-

. guel Cataldo, administra-

dor do Grupo Atlintica.
Com um investimento

de mais de um milhdo de

euros, o Challenge 2006 é

uma pega essencial na estra-
tégia de internacionaliza-
¢do e divulgacio dos desti-
nos Vila Sol. Além de pai-
ses europeus, o roteiro da
prova inclui os EUA e Ca-
nad4, dois dos mercados
que, juntamente com a Es-
candindvia, se revelam prio-
ritdrios para o Vila Sol.

O langamento do novo
vinho Sogrape é mais um
contributo para a criaggo
de uma marca de golfe por-
tuguesa. A escolha dos lo-
cais para colocagio do pro-
duto, permite ao grupo ter
a garantia da melhor quali-
dade na oferta ao melhor
preco para o consumidor.
Num segundo momento, a
exportacio do Golfer’s Wi-
ne serd alargada aos restan-
tes paises do Challenge e
envolvera um segundo vi-
nho, produzido no Alente-
jo. Alids, o grupo projecta
dois «resorts» € a compra
de quintas no Douro e
Alentejo, tornando-se pro-
dutor de vinho. No Alente-
jo, o projecto turistico ¢ de
vinificacio ficari entre Evo-
ra ¢ o Redondo. No caso
do Douro, o negdcio ainda
ndo esti fechado.
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