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Trés milhoes para pedir

um PortoFerreira

A marca do “Foi vocé que pediu...?” vai regressar
aos ecras com uma campanha da autoria da Publi-
cise apresenta o novo conceito estratégico

PEDRO QUEDAS

proximar a marca

do publico jovem,

COIm uma inlag(’ln
€ uma comunicagao Publici-
taria mais actual, é o propo-
sito da (mn])anha que a Por-
to Ferreira comeca a exibir
amanha. Com um investi-
mento na ordem dos trés
milhdes de euros, a Sogrape
aposta na revitalizagao desta
marca com uma Canll)an_ha.
multimedia da autoria da
Publicis. Um trabalho que
ao invés do classico “Foi
Vocé que [)e(liu um Porto
Ferreira?”, introduz uma
outra assinatura “Isto pede
um Porto Ferreira”. Con-
servando valores como au-
tenticidade e sofisticacao, a
comunicagao da marca re-
direccionou-se para um Vi-
sual mais jovermn — um target
A/B e urbano —com desejo
de sofisticagao e contempo-
raneo, recorrendo a ideia de

ue os “bons momentos
tém de ser celebrados com
Porto Ferreira”. O antincio
televisivo que promove o vi-

nho do Porto da Sogrape, foi
produzido pela Sync e reali-
zado por Fred Oliveira.
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