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Vinhos europeus enfrentam ameaca
da producao macica do Novo Mundo

Os VINHOS DA “VELHA EUROPA" REPRESENTAM A SABEDORIA ATENIENSE, SAO APURADOS PELO TEMPO,

ELEGANTES E GRACIOSOS, DE UMA FINURA INIGUALAVEL

As caves da velha Europa enfrentam, neste
momento, a “ameaca” da tentativa dos “no-
vos continentes” em se imporem no merca-
do do vinho. A Europa faz resisténcia aos vi-
nhos do Novo Mundo, de paises como os EUA,
a Argentina, o Chile, a Australia, a Nova Ze-
landia ou Africa do Sul. A producdo macica
destes paises, a Europa tem a oferecer a tra-
dicao, a experiéncia e a qualidade dos seus
vinhos. Mais que uma questdo econémica,
esta é uma questao de valores a preservar.
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A vmicutTura, para além do seu valor agricola,
representa valores civilizacionais inerentes
ao sistema ocidental: simboliza o vinho, co-
mo fruto da terra e do trabalho do homem,

e como bebida sagrada, ou consagrada pela re-
ligido. As expressoes “didiva dos deuses”,
“sangue de Cristo”, e “esséncia da vida” atri-
buidas a este produto corroboram o papel
do vinho na vertente cultural bem como a
sua importancia no Ocidente, cujos funda-
mentos se encontram no Direito romano e na
religido crista. Por isso mesmo, comete-se
um grande erro de apreciagdo ao nio distin-
guir os vinhos dos “novos mundos” daqueles
da “velha Europa”, a boa e vetha Europa.

Os vinhos da “velha Europa” represen-
tam a sabedoria ateniense, sao apurados pe-
lo tempo, elegantes e graciosos, de uma finu-
ra inigualdvel. Mas a diversidade vinicola
europeia opoe-se a “clonagem” da globaliza-
do. Face ao crescente fenémeno da globa-
liza¢io, em que, numa Gptica de mercado li-
beral, tudo pode ser copiado e “imitado”, os

vinhos europeus véem-se a bragos com a
ameaga dos vinhos produzidos massivamen-
te, e “superficialmente” por nagdes jovens. Mas
parece que nada pode substituir o tempo e a
experiéncia.

Nascidos em climas quentes, os vinhos
dos novos mundos tém os defeitos e as quali-
dades da sua juventude. Tal como os paises
onde sdo produzidos, sdo pioneiros em ques-
tdo de extensdo. No entanto, s30 200 anos de
vinhedo em relagdo aos 40 séculos dos cepos
do velho mundo. Em Portugal, pensa-se que
avinha terd sido cultivada pela primeira vez na
Peninsula Ibérica (Vale do Tejo e Sado) cerca
de 2000anos a.C., pelosTartessos. O seu cul-
tivo prosseguiu com os Fenicios, 0s Gregos, os
Celtas, os Romanos. Mesmo com a invasio dra-
be, o vinho continuou a ser produzido, embo-
ra se seguissermn os preceitos islimicos.

A forga poderd superar a tradicio. Mas o
vinho “feito”, mesmo com mestria, serd sem-
pre artificial ¢ industrial, fruto da tecnologia
¢ com maior teor de dlcool, enquanto ovinho
cultivado ha dezenas de geracoes, que res-
peita as suas origens, faz questao de nos in-
formar de onde vem e quem o fez.

Algumas sugestoes

AQUI ESTA UMA SELECCAO de alguns dos vi-
nhos mais emblematicos de alguns paises
do “velho mundo”. Vinhos que se destacam
pela sua histéria e pela sua qualidade, re-
presentativa da ética das viticulturas liga-
das as suas origens.

- Itdlia - Barolo Rinaidi 2000

Portugal - Quinta da Bacalhoa 2002
Espanha - Marqués de Riscal 2001
Grécia - Domaine Mercouri 2003
Alemanha - Mosel Fritz-Haag 2004
Austria - Weingut Briindimayer 2003
Hungria - Tokay Chateau Dereszla 1999
Chipre - Commandaria St. John. |

Segundo Périco Legasse, da revista fran-
cesa “Marianne”, € necessaria uma solidarie-
dade que una os viticultores europeus, de
modo a fazer face 2 agressdo comercial dos vi-
nhos do “novo mundo”. Em relagio a outros
produtos como a beterraba, ou os morangos,
esta luta pode ndo parecer tio evidente, mas
para o vintho ele inscreve-se numa confluén-
ciade valores e motivagoes partilhadas. Uma
disting4o que ndo € apenas cronoldgica, mas
também ética, moral e qualitativa. |

Curiosidades
do vinho portugués

FO1 A PARTIR DA SEGUNDA metade do séc. XIV

que a producdo de vinho em Portugal come-

cou a ter um grande desenvolvimento, reno-
vando-se e incrementando a sua exportacdo.

Em meados do séc. XV|, Lisboa era o maior

centro de consumo e distribuicio de vinho do

império - a expansdo maritima portuguesa le-
vava este produte aos quatro cantos do mun-
do. Desde entéo, o vinho portugués ganhou
fama por todas as cortes, reconhecido como
sinal de requinte.

-Em 1381 Portugal ja exportava grande
quantidade de Moscatel de Setiibal para In-
glaterra.

-0 Duque de Clarence. irmdo de Eduardo 1V,
deixou o seu nome para sempre ligado ao Vi-
nho da Madeira quando, ao ter sido senten-
ciado & morte na sequéncia de um atentado
contra o seu irméao, escolheu morrer por afo-
gamento num tonel de Malvasia da Madeira.

~ 0 Tratado de Methwen assinado entre
Portugal e a Gra-Bretanha, contribuiu pa-
ra a popularidade do Vinho do Porto, que
beneficiava de taxas aduaneiras preferen-
ciais. Durante o séc. XVHL, para os ingle-
ses, vinho era praticamente sinénimo de
Vinho do Porto. |
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