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Confrarias Baquicas em forca na feira

Quinze representagoes - de
Norte a Sul, e ilhas - dinamizam
o EXPOVINIS em varias
actividades paralelas

A EXPONOR estabeleceu com a Fe-
deragao das Confrarias Baquicas de
Portugal (FCBP) uma parceria com o
objectivo de envolver esta entidade,
e todas as suas associadas, no
EXPOVINIS - 3.2 Saldo Internacional

de Vinhos.

A participagédo da FCBP na exposicao
traduzir-se-4 numa forte intervencao
no dia 3 de Junho, com um desfile
das Confrarias pelo recinto do evento,
durante o qual os confrades se
apresentardo trajando a rigor. Esta
manifestagdo serd reforcada, ainda,
pela presenga da Federagdo que, desta
forma, também se associa ao evento.
O programa prevé, depois, uma

cerimdnia formal em que se procedera
a entronizagdo de individualidades de
relevo e prestigio das diferentes regides
em que as confrarias Baquicas se fazem
representar. Um jantar com provas dos
vinhos expostos no EXPOVINIS, no qual
estarao presentes as individualidades
que participaram na cerimonia de
entronizagdo de novos confrades,
dara por terminada a intervengao das
Confrarias Baquicas no evento.

De acordo com Filipe Gomes, director
do EXPOVINIS, com esta parceria
pretende-se «reunir em volta daguela
que é a feira mais visivel do sector
vinicola em Portugal. a Federacdo de
Confrarias, de qualidade inquestionavel,
que tem vindo a revelar-se excelente
embaixadora do vinho portugués, tanto
ao nivel nacional como internacionals.

A presenga da FCBP contara com
os préstimos de representantes das

confrarias do Vinho do Porto, do Vinho
da Madeira, do Vinho Verde, do Vinho
Verdeilho dos Biscoitos Acores,
de Santo Onofre, dos Endfilos da
Bairrada, de S. Vicente, do Alentejo,
da Estremadura, do Dao, da Regido
Demarcada do Douro, da Regido
d'Obidos, da Nossa Senhora do Tejo,
dos Jornalistas dos Vinhos Portugueses
e ainda da Colegiada de Nossa Senhora
da Anunciagéo da Lourinha.

EXPOVINIS

«é um factor
decisivo»

para o negécio
dos vinhos

Para Vasco d’Avillez,
presidente da Viniportugal,
sustenta que so6 ha “espacgo”
para um evento anual

Vasco d'Avillez, presidente da
Viniportugal, associagdo interpro-
fissional para a promocéo dos vinhos
portugueses, defende que um evento
com «0 calibre» da EXPOVINIS é um
factor decisivo para o incremento
dos negocios do sector, «sobretudo
se todos, agentes econdmicos e
sector institucional, se empenharem
em trazer até nds os compradores
e 0s jornalistas mais imporiantes».
Ao cabo de duas edicbes, ja nao
restam duvidas para Vasco d'Avillez
de que a realizagdo do EXPOVINIS
«tem a maior importancia, desde que
se resguardem certos principios».
Conforme explica, Portugal e os seus
vinhos, «com a importancia que tém,
s6 deveriam patrocinar um evento
anual em territorio nacional».

O presidente desta associagao sem
fins lucrativos adianta que o facto
de decorrerem varios eventos do
género, promovidos por entidades

diferentes, implica a necessidade
de existir uma concertagcao nacional
que «a Viniportugal se disponibiliza
para mediar». Em seu entender, este
evento, que desperta as maiores
expectativas junto das empresas que
procuram vender os seus produtos,
nao teria de ter, obrigatoriamente,
sempre a mesma cidade por palco.

«Isto pode ser feito, se trabalharmos
em comum», remata Vasco d'Avillez.

«E a feira

que mais
importadores
traz»

Joaquim Madeira, da CVR do
Alentejo, vem a EXPONOR com

as expectativas em alta

Para Joaquim Madeira, presidente da
Comissao Vitivinicola Regional (CVR)

do Alentejo, ndo restam ddvidas de
que o EXPOVINIS é um verdadeiro
motor do desenvolvimento do sector
dos vinhos e das trocas comerciais.
Segundo este dirigente de uma
das mais importantes regides
demarcadas nacionais, o certame
apresenta diversas vantagens
para os produtores portugueses,
nomeadamente ao nivel dos
contactos e negdcios com o exterior.
«Esta é a feira que, em Portugal,
mais importadores traz aoc nosso
Pais», refere Joaquim Madeira, ao
mesmo tempo que defende que o
EXPOVINIS é uma boa mostra dos
produtos portugueses, que constitui
um incentivo ao comércio dos vinhos
nacionais, tanto com compradores
nacionais como de fora da Europa.

Neste contexto, o presidente
da CVR do Alentejo parte para
mais uma edigdo do EXPOVINIS
com elevadas expectativas,
especialmente no que concerne
aos contactos internacionais e
a dinamizagdo das vendas no
mercado portugués. «Participamos
com muito entusiasmo e levamos
uma representacdo  significativa
para tentarmos obter notoriedade
nos mercados nacionais. No
minimo, para mantermos as quotas
de mercado. Outro dos nossos
grandes objectivos é, obviamente,
incrementar ©s nossos contactos
com o exterior», conclui Joaquim
Madeira.

“Marketing”
empresarial
tem evoluido

Paulo Coutinho, enélogo na
Quinta do Portal, nota um
incremento «significativo» na
qualidade da imagem dos
produtos

Paulo Coutinho é endlogo na Quinta
do Portal, em Sabrosa, Vila Real. Para
ele, o EXPOVINIS é um «evento que ja
se afirmou na agenda das empresas
e que tem registado um crescente
entusiasmo no consumidor em gerak.

Frequentador habitual da EXPOVINIS,
Paulo Coutinho observa a forma como
as empresas tém vindo a aderir a esta
iniciativa bienal e constata que «o
seu investimento na exposigao dos
produtos € algo que tem registado
um aumento significativor. «Ja na
Ultima edigao, vi expositores com uma
imagem agressiva e de muito boa

qualidade», afirma.

Na qualidade de endlogo, Paulo
Coutinho atribui no EXPOVINIS «muita
fmponéncia as actividades paralelas,
COmMo provas especiais», mas procura
este tipo de iniciativa, acima de tudo,
«para provar novos vinhos e procurar
0 debate de ideias com outros
produtores e endlogos». Contudo,
salienta que «€ com os consumidores
que o debate é mais interessante».,
«Por vezes, fico impressionado com
0s conhecimentos que ja possuem
sobre os vinhos tranquilos, embora
com muito a melhorar no que toca a
Portos e Moscatéis».

Numa altura em que o0s vinhos
portugueses se pretendem afirmar
num mercado constantemente aberto
a produtos de novas proveniéncias,
Paulo Coutinho considera que nos
vinhos de «dita gama alta, nao temos
que temer esse frente-a-frentes.
Devemos, no entanto, «continuar
a melhorar a imagem geral dos
produtos e da empresa e a valorizar
0 NOsSSOo precioso patrimonio, que siao
as castas nacionais».

Ja noutros niveis, este enologo
afirma que ha ainda muito a fazer.
«Cada empresa sabe a receita para
melhorar esta gama (@ o fez nos
(Oltimos anos para a gama alta), mas
existe ainda muita matéria-prima que
nao é acompanhada regularmente por
quem vai vinificar». O que ha a mudar,
entao? «Muita formagao na base de
todo o processo que é a vinha, e
continuando a aumentar a dimensao
média das empresas e profissionaliza-
las. Assim poderemos ir & luta de
cabeca erguidar.
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