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Vinhos Castelinho comprada por
empresa exclusivamente comercial

Varios outros grupos chegaram a mostrar interesse pela empresa duriense, mas a CCVP acabou por ser a compradora.

Antdnio Freitas de Sousa
Afsousa@conomicasgps.com

A Castelinho Vinhos, uma
das empresas mais conhe-
cidas do Douro, acaba de
ser adquirida pela Compa-
nhia Comercial de Vinhos
do Porto (CCVP), confir-
mou Pedro Mendes, admi-
nistrador da sociedade du-
riense. Aquele responsavel,
que nao quis adiantar o
preco do negdcio, adiantou
que “a CCVE, sedeada em
Gaia e com instalagbes de
engarrafamento no Douro,
¢é a quinta maior exporta-
dora de vinho do Porto, ac-
tividade que desenvolve
desde a década de 90",
Ainda segundo Pedro
Mendes, a CCVP esteve
até agora “orientada para
a produgio de grandes vo-
lumes, que distribui
maioritariamente no mer-
cado externo. Com a aqui-
sigao da Castelinho, a
CCVP pretende “alargar a
sua actividade aos vinhos

A regido do Douro continua, apesar da crise, a despertar o interesse dos investidores.

Agregudas, am mithdes de eures.
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com denominacgao de ori-
gem Douro”.

Por outro lado, a socieda-
de duriense “conta com
uma importante unidade de
vinificagio no Douro, com
capacidade para produzir
mais de cinco milhoes de li-

tros de vinho do Porto, bem
como caves de envelheci-
mento e estigio de vinhos
que passardo a ser também
utilizados pela CCVP".
Segundo fontes do mer-
cado, os responsiveis da
Castelinho - liderados pelo

-

;”Castelinno

& Quinta do Castelinho
# Quinta de S. Domingos
& Vinha do Tanque

i Casa da Lousa

i Vale do Bispo

i@ Vale de S. Domingos

& Quinta de S. Domingos (eno-
turismo)

empresdrio Manuel Saraiva
- ja haviam colocado a em-
presa & venda hd algum
tempo, tendo o seu relatg-
rio de contas sido analisa-
do por virios interessados,
entre 0s quais 0 empresdrio
Mério Ferreira (da Douro

Azul e dono da marca de vi-
nhos Solar da Rede) e os es-
panhdis da Caixa Nova
(que entretanto optaram
por comprar a Burmester e
a Gilbert's a Amorim).

Para Pedro Mendes, “a
Castelinho deverd mantera
sua identidade e o posicio-
namento das suas marcas
no segmento de gama alta,
continuando a oferecer ao
consumidor a exceléncia
que os seus vinhos ji con-
quistaram”. A empresa res-
pondeu por um volume de
negdcios de 7,9 milhdes de
euros em 2004 - parte do
qual conseguido nos mer-
cados de Franga, Bélgica,
Holanda, Alemanha, Cana-
dd e EUA - tendo ainda in-
teresses no enoturismo,
nomeadamente na Quinta
de S. Domingos, em Peso
da Régua. Quando a CCVE,
atingiu em 2004 uma factu-
ragio de 18 milhdes de eu-
ros, principalmente nos
mercados francés, belga e
holandés.
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