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i AlmeidaCardoso’

plano de promogao
do vinho do Porto
no estrangeiro con-
ta com uma verba
de 1,6 milh&es de euros para fi-
nanciar um conjunto de accoes
em 12 mercados. O documento
foiaprovado ontem peloplensd-
rio do Conselho Interprofissio-
nal do Instituto dos Vinhos do
| Douroe Porto (IVDP).

Osmercadosa privilegiarin-
cluem paises europeus (Portu-
gal, Espanha, Franca, Bélgica,
| Dinamarca e Reino Unido),
nérdicos (Finlandia, Noruega e
Suécia) e americanos (EUA,
Canadd e Brasil).

Segundo o presidente do
IVDP, Jorge Monteiro, o mon-
tante é “um pouco mais em re-
| lacao aos anos anteriores”, re-
forgando, assim, outro grande
projecto de promoedo que ja
estd em curso nos EUA, junta-
mente com o champanhe.

O IVDP espera agora a apro-
vacdo de mais duas candidatu-
ras a programas comunitarios,
| uma para a promocao ho mer-
| cadointerno, no Ambito do Mi-
nistério da Economia, e outra
dirigida ao mercado externo,
no ambito do Ministério da
Agricultura.
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CAMPANHA > IVDPreserva 1,6 milhdes de euros para accoes de promocao
no estrangeiro > Esforcos serdo concentrados na Europa e na América

VinhodoPortoinveste
naseducaode 12 paises

Na campanha para 2006, as

-linhasmesirasserdoaeducacao

do consumidor e dos profissio-
nais dosector.

Menos categorias especiais
Qutra das matérias tratadas na
reunido prendeu-se com o tra-
balho que vai ser feito na siste-
matizacdo das categorias espe-
ciaise dasmencdes complemen-
tares para o vinho do Porto, que
incluem Vintage, LBV, Vintage
Character, Colheitas, Reservas,
Tawnys, Old e Very Old. A inten-
¢do € dereduzir ontimero de ca-
tegorias e harmonizg-las em de-
finicdes mais compreensiveis
para o consumidor. Como nos
confirmou Jorge Monteiro, o
processo serd objecto de uma
reunido a realizar no dia 23 de
Fevereiro, no Selar do Vinho do
Porto, na Régua,

No plenario, além de terem
sido analisados os dados do co-

‘meércio do Vinho do Porto de

2005, foi aindafeito o balanco fi-
nal da tltima vindima e aprova-
do o calenddrio das obrigacdes
para os viticultores em 2006. A
possibilidade de entrada de no-
vos direifosnaregido Demarca-
da do Douro e a utilizagcdo do
Codigo do Engarrafador nos vi-
nhes do Porto e Douro foram
duas matériasreprovadas.




