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Convidado

Paulo Amorim

A morte anunciada

do vinho em Portugal

Senhor Ministro da Agricultura anun-
cion em Novembro a abertura de um
perfodo de reflexio e debate piblico
sobre o sector do vinho.

No meu ponto de vista este € clara-
mente 0 sector mais competitive da
agricultura portuguesa e deveria ter
sido ouvido mais cedo por este

Gowverno.

Sobrerudo porgue o Governo, 3 revelia do sector e
sem ter tido o cuidado de o auscultar, criou uma agén-
cia de fiscalizacio (ASAE), cujo estatuto legal entrard
em vigor no inicio de Janeiro, na dependéncia do
Ministério da Economia, que na pritica retira compe-
téncias  fundamentais as Comissdes  Vitivinicolas
Regionais, colocando em risco a sua sobrevivéncia,

Nesta época de recessao nao resta a Portugal outra via do que produzir

mais @ melhor, com mais valor do e sobretudo

trabalho de muitos anos seja agora “zerado” pelo
Governo.

Nesta época de recessio nio resta a Portugal outra
via do que produzir mais e melhor, com mais valor
acreseentado ¢ sobretudo exportar cada vez mais, se
possivel com marcas nacionads,

[ iss0 o que o vinho tem feito, com sucesso,

Incorpora mio de obra e matéria-prima (vinho, cor-

tica, papel, vidro) nacionais e leva longe o nome de
Portugal, pois vende-se em muitissimos mais paises do
que aqueles onde dispomos de Embaixadas,
MNos (iltimos dez anos, percebendo que sé poderia
sobreviver evoluindo, que s6 poderia crescer mudando,
que s6 poderia triomfar no mundo competitivo de hoje
apostando na qualidade e na inovagio, soube moderni-
zar-se; agrupar-se em associagoes de diversa indole; lan-
gou para o mercado produtos cada
vez melhores ¢ cada vex melhor
apresentados; myestiu fortemente
nas instalagbes enoldgicas e produti-
vas; sensibilizou largos e influentes
sectores de opinido para a culura do
vinha, que adquiriu um estatuto cul-
wural e sofisticado; eriou ou solidifi-
cou SINErgias com a gastronomia, as
rotas de turismo cultural e as artes
em geral.

As exportagies tém aumentado
nos mercados estratégicos, ao con-
iririo do que acontece com outros
sectores de actividade, que niio s6
nio dispdem de marcas nacionais
COMIO tEm Visto as suas exportagies
regredirem de forma dranyitica.

Ora uma das instituigties funda-
mentais no sucesso da promogio in-
ternacional dos vinhos portugueses
tem sido a Viniportugal (financiada
pelo sector e com uma ligeirissima ¢
dpil estrutura operacional, ao con-
wwirio dos Ministérios e [hrecgoes-
Gerais deste Pais) e 2 recente criagio
da agéncia governamental de certifi-
cagio coloea também em risco a so-
brevivéncia desta Insutuicio.

(O seja, o Governo defende por

oR

cada

vez mais, se possivel com marcas nacionais.

A criagio desta agénda redra igualmente competén-
cias ao Insttum da Vinha e do Vinho, uma stituigio
cujn orgamento anual é suportado quase exclusivamen-
te pelas taxas cobradas ao sector do vinho e potencia a
ansferéncia do seu vasto patrimanio imobilidrio, ad-
quirido ao longo de décadas gracas ao esforgo e suor de
milhares de vitivinicultores, para o Ministério da
Economia,

Existe uma estranha e lamentivel tendéncia de cada
Governo que toma posse para refindar a Nagio e rein-
ventar o que ji existe. Num Pais pobre e pequeno como
o0 nosso, tal tendéncia ziguezagueante € suicida, pois
desharata tempo ¢ recursos financeiros, em ambos os
casos bens escassos, em vez de apostar em estratégias
consistentes & continuadas, de cariz patriGtico ¢ inde-
pendentes de cores e matizes partidirias,

No caso do vinho, a fileira tem produzido docamen-
tos estraégicos {entre outros, os Estudos Porter Te 11 e
a Lei Quadro n® 212/2004, nunca regulamentada pelo
Governo) que mostram claramente para onde deseja
caminhar e ndo compreende nem aceita que todos esse

um lado que o sector do vinho € es-
tratégioo para 4 NOSsa €CONOMIA Mas
por outra lado aplica-The alcavalas
cada vez mais pesadas (o IVA passou
recentemente de 5% para 12%}, financia organismos
piiblicos {como o IVV) & custa das elevadas taxas de
promogio, cria tensies desnecessirias através do anin-
cio de medidas intempestivas e desadaptadas da realida-
de ¢ wnta transferir competéncias e patrimanio do
Ministério da Agriculrora (tutela madicional & histdrica
do vinho) para o Ministério da Economia,

O Governo niio pode esquecer-se no entanto de um
dado essencial - & que se armisea a liquidar de vez com o
sector, deizando de ter a quem cobrar impostos...
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