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cBes e infra-estruturas. A remodela- Parkef ENOS  na opinido de amigos ou conheck-

Best RUNGR

s Caves Calem receberam recen-

temente o prémio internacional
“Best of Wine Tourism 2008”, na ca-
tegoria de Arquitectura, promovido
pela Assembleia-geral Anual da Rede
de Capitais de Grandes Vinhedos, em
S. Francisco. A candidatura das Caves
Célem foi considerada a melhor de to-
das as apresentadas pelo notavel tra-
balho de reabilitagdo arquitectonica
das Caves. O projecto da Porto Calem
evidencia aspectos como a histdria,
produto, marketing e promog&o, servi-
¢o ao consumidor, apresentagéo do
presente da Calem, bem como a apre-
sentacAo detalhada das novas instala-

cdo das Caves Calem, em 2004, foi
levada a cabo pelos arquitectos José
Luis Pereiro e Simao Pereiro, € pelos
designers de interior Sofia Pernas e
Micaela Neira gque, em cinco meses,
recuperaram mais de 4.000m2 de for-
ma a criar NovVos espacos.

INnfluente

influéncia que Robert Parker, um

dos mais conhecidos opinion
makers no mundo do vinho, possuli
sobre os consumidores de vinho nos
Estados Unidos da América estéd a
diminuir. Quem o diz € uma sonda-
gem efectuada pela Wine Opinions,
uma empresa que se dedica a reali-
zacdo de estudos e investigacéo pa-
ra a indtstria de vinho norte-ameri-
cana. 48 por cento dos entrevistados
referiram que as recomendacdes fei-
tas por Robert Parker ndo tém «qual-
quer influéncia» na escolha do vinho.
Dos inimeros entrevistados, 61 por
cento revelaram que confiam mais

dos, referindo Christian Miller, direc-
tor de research da Wine Opinions,
que «deixar-se influenciar por criticos
de vinhos requer que o consumidor
esteja envolvido no negécio do v
nho. A nossa sondagem diz-nos que
0s menos experientes procuram ma-
is a opinido de pessoas conhecidas
na altura de comprar um vinho». Em
Marco de 2005, o economista Michel
Visser concluiu gue as notas dadas
por Robert Parker podem ter umain-
fluéncia de aproximadamente 15 por
cento no prego final de uma garrafa
de vinho de Bordeaux, denominan-
do-o como o “efeito Parker".




