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PROMOCAO cusTA
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Portugal aposta na
multiplicidade das 350

castas de vinho nacionais

; externo. O objectivo do
para conquistar o mercado

sector é atingir, em 2010, os

Problemas do Douro € das suas Gentes em
discussio Na Quinta da VArzea. Alios
dirigentes e classe politica afinam
ESTRATEGAS PARA Elevar A ualidade desia
REGIAO E MINORAR As dificuldades.

Régua, a Lamego ou a outro
ponto do Douro; uma Rota
Turistica para o Douro;
correcgao, maior divulgacao

e visibilidade para a Rota do
Vinho do Porto; extirpagao
de todas as lixeiras ao ar
livre; melhoramento da via
rodoviaria e ferroviaria, com
alargamento da linha Pocinho
-BarcaD'Alvaea
integragdo de um comboio
turistico; um servico
aprimorado na gestao
hoteleira e servicos de
qualidade e a criagao de uma
linha azul de apoio e
orientagao para os turistas;
encontrar uma resolucao
pacifica e eficaz para a
exportagao dos Vinhos da
Casa do Douro.

Actualmente, sendo
a regiao do Douro, a que
mais tem despertado para o
Turismo (cerca de 220 mil
turistas cruzam o Douro, por
ano) e a que mais tem
aumentado a procura ao
nivel do mercado nacional e
internacional, importa

também despertar as
mentes para criar qualidade
de vida para quem ca vive.
Foi precisamente esta a

mensagem deixada pelo
representante da CAmara
Municipal da Régua, ao
afirmar que: “uma regido do
Pais, a que possui, talvez,
uma identidade mais
marcada a volta de um
vinho, de uma paisagem, de
um rie, de uma cultura, de
uma gente, parece-me que
ha qualquer coisa que ndo
bate certo. Ndo adianta
mandar recados para o
Terreiro do Pago, pedir
favores e pedir ao Governo
que resolva os problemas, se
ndo formos nés a resolve-
los. A tnica coisaque -
pedimos sdo acessibilidades,
Museu do Douro, Cultura, o
restante - o que nos cabe a
nos fazer, e pedia aos
autarcas aqui presentes -
vamos fazé-lo, vamos todos
trabalhar nesse sentido”.
Por Tiago Silva

mil milhdes de euros de
facturacdo. EUA, Reino
Unido, Alemanha, paises
Nordicos, Brasil e Canada
sao considerados os
mercados de oportunidade.
A semelhanca do que se
verificou em 2005, Instituto
do Comércio Externo de
Portugal (ICEP) e a
associacao ViniPortugal
voltam a unir esforgcos em
2006. No total, esta previsto
um investimento de 15,5
milhdes de euros.

A campanha promocional,
apresentada aos agentes
econémicos, em Santarém,
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vai incidir na presenca em
feiras, em provas de vinhos
e seminarios. S6 nos Estados
Unidos serao gastos 1,8
milhoes de euros numa
intensa accao de divulgacao
do sector. O segundo
mercado mais importante
sera o Reino Unido, onde a
campanha devera custar um
milhdo de euros.

A nivel nacional, os nimeros
serao mais reduzidos -
apontam para um
investimento na ordem dos
800 mil euros -, destacando-
se a promo¢io do consumo
de vinho a copo. Nos
restaurantes que aderiram a
esta acgao, sera colocado
um folheto, que indicar
qual o vinho do dia. O
cliente tera, assim,
oportunidade de provar e
beber um copo de
determinada marca sem ter
de comprar uma garrafa.
Pela primeira vez, sublinhou
o presidente da ViniPortugal,
Vasco D’Avillez, foi
apresentado um calendario
com todas as acgoes
previstas para 2006, o que
simplifica o planeamento dos
agentes economicos. O
cluster do vinho existe e
respira unido em torno dos
assuntos mais importantes,
considerou.

Apesar do consumo interno
estar a diminuir, as
exportacoes registaram, em
2004, evolucdes positivas,
destacando-se uma subida
de 30% na Alemanha.




