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Sem crise,
mas com
problemas

Empresas de vinho do Porto
fazem o balango do sector

fez, na passada semana, um diagnéstico do sector do

Vinho do Porto e destacou alguns pontos importan-
tes que tém interferido no negécio e influenciado a forma
de tratar o tema da producdo e comercializagio do produto
do Douro.
De acordo com George Sandeman, presidente da AEVP o
sector ndo estd em crise, “mas ha sérios problemas que
‘precisam ser resolvidos”. A comercializa¢io estd com 1% a
mais em volume e menos 0,4% em valor, sendo que o princi-
pal mercado - a Franga — teve uma quedd de 1,1% em volu-
me e 2,6% em valor.
Na opinido da AEVP
a intervencdo po-
litica do Governo,
ao longo dos anos,
tem sido “desas-
trosa”,  nomeada-
mente com a falta
de controlo sob a
- Casa do Douro. De

acordo com Isabel

| Marrana, directora
| executiva da AEVP,
“este € 0 momento
do interprofissio-
nalismo”, com o
estabelecimento de
uma estratégia con-
certada entre produgdo e comércio, para que todos che-
guem a conclusdo que o consumidor “é o elemento mais
iimportante do negécio”.
Apesar de ser um assunto delicado, a Casa do Douro nao
pdde ficar de fora do balango feito pela AEVP. Para a asso-
ciagdo, o problema da Casa do Douro “é grave” e, por isso,
a AEVP mostra-se disposta a participar numa solugao para
o problema que, de acordo com a instituigdo, foi origina-
do por maus investimentos e a contrac¢ao de empréstimos
elevados durante a sua gestdo. O tema da Casa do Douro é
extremamente delicado e preocupa a todos os intervenien-
tes no sector de Vinho do Porto. :
Para a AEVP € fundamental, ainda, defender a denominagao
do Vinho do Porto no ‘mercado internacional para que a
marca possa ser vendida e promovida com a qualidade que
05 vinhos da regido demarcada possuem. Além disso, nas
palavras de George Sandeman, “o problema mais grave é
recrutar novos consumidores e novas formas de consumir
vinho do Porto”, sendo de conhecimento comum que os
novos mercados (China, EUA, América Latina e Europa-de
Leste) requerem muito trabalho. O presidente da AEVP diz
que, por vezes, a culpa da falta de novos consumidores é
dos “tradicionalistas” que acham que o produto deve ser
consumido apenas em ocasides especiais.
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