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Jesus M.Guirau, Director da |
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Iberwine

Um estreitar de relacdes entre os vinhos portugueses e espanhois de forma a que cada um consolide a sua
posigao no mercado internacional é o grande objectivo da iberWine - Saldo Internacional do Vinho 2005, a
conceituada feira de vinhos madrilena que teve lugar nos dias 29, 30 de Novembro e 1 de Dezembro.

s vinhos portugueses e espanhéis
estiveram em destaque no Saldo
Internacional do Vinho, em Madrid,

desta feita sob a designagao de iberWine, Ao
longo de trés dias, as mais conceituadas
produgdes hispano-portuguesas foram postas a
prova num evento que juntou representantes
des quatro cantos do mundo.

Distinguir os vinhos luses e espanhéis e colocar
os dois pafses ao mesmo nivel que outros
grandes produtores, como a Franga ou a Italia,
sao dois dos objectivos desta feira internacional,
a mais reconhecida em Espanha no que
respeita a este tema. Depois de cinco ediges
bem sucedidas, o Saldo do Vinho assume-se
agora como uma feira ibérica sem, no entanto,
perder o seu cariz mundial. Assim, Alemanha,
Reino Unido, Suécia, Bélgica, Estados
Unidos, Holanda, Repiblica Checa, Polénia,

Rissia, México ou Porto Rico sdo apenas

O Rei D.Juan Carlos,
Presidente de Honra

da Iberwine
{foto cedida pela organizagio)

alguns dos paises que, a par com Espanha e
Portugal, marcaram presenca na feira com as
suas melhores produgdes.

Tendo como Presidente de Honra Sua
Majestade, o Rei D. Juan Carlos, a iberWine
pretende reunir expositores e compradores da
forma mais eficaz possivel, facilitando as
relagies comerciais entre ambos. Segundo a
organizagao, o trabalho passara por contactar
directamente os compradores internacionais,
facultando-lhes  todas as  informagdes
necessdrias para que possam rentabilizar ao
méximo a sua viagem. Por outro lado, também
os expositores serdo consultados, comunicando
as suas preferéncias quanto a potenciais
mercados. No final, toda a informagéio serd
organizada de modo a maximizar as
oportunidades de negécio.

Este ano, a Feira foi visitada por 30 mil
profissionais, entre os quais 200 compradores
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Jesus
M.Guirau

Director da IberWine

imternacionaiz. Mimeros que ultrapassam os
obnidos o edigio anterior, gue conton com
25 mul wvsitantes e cerca de 150
compradores.  MNas  sa  figuraram
imporadores dos maie relevanies mercadog
fEDmD a Ah‘.mﬂnhiq Rrinﬁ I_:nir[u. nn
Fatades  Unidos),
igualmente presentes representantes de
praticamente todos o5 paises da Eurnpa
ordental ¢ de mercados emenmentes tho
atractives como a Fepublica Checa, a
Polémia on a Rdssia. De terras mais
distantes, como Singapura, México ou
Portn Racn,  chesaram  profissionais
interessadus em conhecer em primeim mio
os vinhos mais conotades da Peninsula
[bsérica. Tambito o Japao, um dos mercados
com maior projeccin, esteve bastante bem
representade. A berWine for imualmente

comn esliveram

1herWin

Dossier::

2008

visitada por um pamel de jornalistas
pepecializndog em matdrias de vinhos, que
naw 56 percorrenm 05 diversos slands como
participaram cm debates,

O estreitar de relagies entre Portugal e
Espanha no que toca ao mercado vinicola &
a base desta iherWine que, partndo de
pressuposto de que os dots paises Junfos
representam uma malor produgio gue
gualyuer  outro pais do
concenlrari
peninanlar de wm caniz verdadeiramente

mundo, e
cm r!:\.'cstlll' o ml:rcil[!u
plobal em que a oferia & @ procurs se
possam, rﬂmndamﬂntc. cncontrar o aerar
oportunicades comercias.

Para além da exposicic de vinhos,
propriamente dite, a berWine contou com
utras actividades em orno do lema, entre
J'L'd(![[dus.

S Uil Imesas programas

Péagina:

radiofinicos em directo, apresentagio de
novidacles, a c]n:i,géu do “top 150" ou os
CORCrEos d‘.' JIl‘.'“lU[ \-jlllllo. nlL‘I]JUI stﬂllll L=
methor pagina web subordinada ao mundo
vinfcola, e destacar também a entrega de
prémios aos vencedores da [ Cata dos
Dauens, um “hanen de provas™ que reunin
30 dos melhores winlios prodesidos nas
terras banhadas pelo Dowro. Chuinze
produgies espanholis e gquinze portuguesas
foram submetidos 4 apreciagao de dez
capecinlistas, no passado més de Scetembrm,
em Pinhio, saindo veneedores o espanhiol
Qu]‘nla Sardoma 2003, o portugues Pintas
2003 e o tambhém espanhol Aalin PS.
2000, em prmeiro, sepundo & lercen
luiggires, respretivamente, =
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Pela primelra vez, o Saldo Internacional do Vinho
transforma-se em iberWine. Porgué esta mudanga e no
que & gue se ra traduzir?

Esta & uma mudanca que estava a ser planeada desde o
ano passado @ o que se pretende € unir Espanha e Portugal
no gue respeita & produgao de vinhos, Somos a elite do
vinho, estamos & mesma allura que Franca ou ltalia. Nests
tipo de feiras, onde estao presentes os paises produlores,
nao se pode estar num segundo nivel, temos que estar no
primeiro. Tendo em conta a qualidade dos vinhos, penso que
Espanha e Portugal ja esliveram, em algumas ocasites, no
primeiro lugar entre os diversos produtoras,

Serd uma feira completamente diferente ou o conceito € o
mesmo, mas mals alargado?

E uma remodelacdo da feira. Esta ¢ ja a sexta edi¢ao do
Salfo do Vinho e conta com uma equipa experiente. Mao
eslamos a dar inicio a uma nova experiéncia, Esta edigo
tem por base uma experiéncia com cinco ancs, a unica coisa
que faremos sera reconduzir a feira a um novo horizonte,
que & o de Espanha e Portugal.

Como define o papel dos vinhos hispano-portugueses no
panorama vinfcola intermacional ?

Dossier:: Pagina:

Em primeira lugar, penso gue a vantagem de Espanha e
Portugal, no que respeita aos vinhos, & gue estamos nos
mesmos mercados. Quando falamos de vinhos como o
Jerez ou o Porto falamos do mesma mercado, que & o
inglés, Quando falamos de vinhos do Dours/Duero, falamos
de um mercado de qualidade. Temos o0s masmos
compradores, que s&o, sobretudo, a Alemanha, a Inglaterra
g os Estados Unidos. Temos uma mensagem muile
parecida. Por outra lado, lanto Porlugal come Espanha
estdo a fazer uma verdadeira revolugdo na criagdo de
vinhos, tanto na gualidade, no seu sentido absoluto, como
na relacao gualidadelprego. Sabemos competir com os

Somos a elite do vinho, estamos a
mesma altura que Franga ou ltalia.
Neste tipo de feiras, onde estao
presentes os paises produtores,
ndo se pode estar num segundo
nivel, temos que estar no primeiro
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...tanto Portugal como Espanha estao a
fazer uma verdadeira revolugéo na
criagao de vinhos, tanto na qualidade,
no seu sentido absoluto, como na
relacao qualidade/preco

paises, digamos, emergentes. Estamos a fazer vinhos de
gualidade na ordem dos cinco euros que s3o0 muito
campetitivos.

Entfe o gue & que falta para atingimos o tal primeiro
nivel?

Acredito que estamos nesse primeiro nivel. O que falta
tanto a Espanha como a Porfugal & uma comercializagdo
inteligents dos vinhos. E verdade que tsmos apoios do
ICEP, em Forlugal, & do ICEX, em Espanha, o que
pressupde uma expansao comarcial, Mas nao posso
deixar de sentir alguma inveja em ver como funcionam os
palises emergentes, como o Chile, a Argentina ou a Africa
do Sul. Tém uma unidade de mercado e competern no
mercado intermnacional ¢com uma unidade de conceito. Do
ponto de vista exterior iss0 € muito Importante,

Como & que acha gue o mundo estd a assistir ao
desenvolvimento dos vinhos portugueses e espanhdis?

Os grandes gurus do vinho, come o Robert Parker,
referem a grande gualidade e defendem que tanto
Portugal como a Espanha devem incidir nas cepas
orginais. Estamos a incluir cepas fundamentalmente
francesas, e com elas conseguimos  vinhos
extraordindrios, sem a menar divida, mas o proprio Parker
afirma gue deveriamos especializar-nos nas cepas
autdctones, porgue fazem-se vinhos magnificos com elas.
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Quais s3o os pontos fortes desla exposicao, ndo s6 para
guem a visita como para guem expoa?

Uma felra faz-se perante duas partes: por um lado o
expositor e, por oulro, o comprador, Uma feira & um centro
de negacios @ nada mais. Quanto ao expositor, penso que
j@ se falou o suficiente. Da outra parte esto os
compradores e a imprensa. Conviddmos directamente
cerca de 100 compraderes intemacionais de palses onde,
realmente, se vendem os vinhos portugueses & espanhdis,
Wam também cerca de 40 jornalistas internacionais. E
depois ha os outros, os convidados indirectos. As adegas
portuguesas t&m que pensar que quando vém a iberine
nao vém vender a Espanha, isso ndo faz muilo sentido. ©
que lanto os portugueses como os espanhois t&ém que
tentar fazer & vender fora. E para isso que estio presentes
os compradores internacionais.

A dltima edigao do Salae do Vinho teve 25 mil visilantes,
500 expositores &8 mais de 120 compradores
internacionais. Quais 580 as expectativas para este ano?
Mormalmente ha um guadro de crescimento que abarca os
expositores, os visitantes, os compradores e a imprensa,
Para esle ano kemos um numero que se devera fixar nos
30 mil visitantes profissionais e, dentro deles, 200
compradores internacionais, o que significa um aumento
de 30 por cento em relagéo ao ano passado.

Ha alguma estratégia de comercializagio especlfica para
aumentar o volume de negdclos?

Sim, ha uma estratégia que passa pelo Centro de
Megbcios, ou seja, salas reservadas para se fazer o
negacio, Muitas vezes o exposilor ndo gquer encantrar-se
com o comprador no seu stand, Assim, esle ano pusemos
a disposigio de todos os expositoras uma sorie de salas
para que as reunides se levem a cabo num |ugar mais

As adegas portuguesas tém que pensar que quando vém a iberWine nao
vém vender a Espanha, isso nao faz muito sentido. O que tanto os
portugueses como os espanhois tém que tentar fazer é vender fora. E
para isso que estao presentes os compradores internacionais.

Penso que tanto Portugal como Espanha s8o um exempla
dos vinhos extraordindrios que se eslao a fazer,

Acredita que o estreltar de relagbes entre Portugal e
Espanha & a forma mals eficiente da cada um poder
consolidar a sua poesigao intemacional?

E uma boa maneira, A Unica solugio para consequir
aumentar, por um lado, o consumo interno de vinhos, que
tam vindo a baixar cada vez mais e, por outro, exportar
para os paises que habitualmente compram winhos a
Partugal e Espanha, € uma politica comum. M3o podem
prejudicar-se, pelo conliraria.

Coma foi a adesfo das adegas portuguesas & [befWine?
Houve algumas mudangas, De inicio pensaram ser uma
boa ideia; depois houve uma certa davida quanto a fazer a
feira em Madrid ou em Lisboa. Finalmente, acho que estao
a apaslar na iberWine. Estiveram prasentes cerca de 15,
Foi uma presenga interessante.

privado. O volume de negocios de uma feira & dificil de
definir. Se pergunto a um expositor gual foi o valor que
obteve, &8 fez negocio vai-me dizer menos do que fez na
realidade, porgue ndo gquer gue s saiba qua fez muito
dinheiro, E se ndo fez negdcio nenhum, vai dizer-me que
faz mais porque, diante dos outros, quer dizer que fez
dinheira. For isso & muito complicado.

Para quando uma iberWine am Portugal?
Talver em 2008,

Acha que Portugal ests preparado para receber uma felra
como a [berWine?

Creio que sim. Em Porlugal somos capazes de lransmitir
as adegas espanholas e iberg-americanas que nan vao a
Portugal sd para vender vinhos a Portugal, mas sim a
todos ©s paises que normalmente compram. Vamos
cancentrar-nos em levar a Lisboa os mesmos
cormpradores que vém a Madrid,




