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Campanha conjunta nos EUA de

¢

Programa no valor de

trés milhoes de euros

tem duracdo de trés

anos e apoio da UE

uILIDIA PINTO

Ossectores dos vinhos do Porto,
Champagne e Jerez anteciparam-
-se a0 acordo sobre o comércio de
vinho da Unido Europeia com os
EstadosUnidos (nasemana passa-
da aprovado pelos ministros da
Agricultura, com os votos contra
de Portugal, Alemanhae Austriae
aabstencdo da Grécia)eestdojaa
trabalhar na valorizagio do pro-
duto e no conceito de denominacéo
deorigem juntodos consumidores
norte-americanos. O programa, re-
feriuao DN o presidente do Insti-
tuto dos Vinhos do Douro e Porto
(IVDP), corresponde a um investi-
mento total de trés milhoes de eu-
ros, comparticipadospor Bruxe-
las, eteraa duracdode trés anos.

Segundo Jorge Monteiro, o lan-
camento deste programa ocorreu
em Junho, em S4o Francisco, e es-
tdojaa decorrer acgdes conjuntas,
neste primeiro ano, do Porto e do
Champagne. A partir do segundo
ano, junta-se o Jerez ao programa
de “educagdo” do consumidor ame-
ricano as especifidades das deno-
minagoes de origem. Refira-se que
em 1990 os EUA importavam 1,5
milhdes de garrafas de vinho do
Porto guando este ano ja vdo em
mais decinco milhées. “Estamos a
registar uma taxa de crescimento
média anual de 9% nos ltimos 15
anos, o que é extraordinario. Eum
mercado querepresenta4,1% doto-
tal do volume de Porto comerciali-
zado mas quase 8% do valor, o que
& muito importante, porque signi-
fica que valoriza o produto. Quere-
mos continuar a ganhar quotano
mercadoamericano”, sublinhou ao
DN Jorge Monteiro.

O presidente do IVDP admite
que o acordo sobre o comércio de
vinho da UE com os EUA “é um
mau acordo” masreconhece que ti-

OPORTUNIDADE. Compromisso dos EUA em reconhecer Port, Sherry e Champagne como denominaqées de origem abre mercado, acredita IVDP

nha quehaver um até 31 de Dezem-
bro, até porque os EUA ameaca-
vam recorrer para a Organizacao
Mundial do Comércio, contestando
oregulamento de rotulagem euro-
peu. Ameagavam, ainda, introdu-
zir normas especificas de certifica-
(;ao deproduto aentradano merca-
do americano, sendo que seriam
precisamente o Porto, o Champag-
ne e o Jerez alguns dos que mais so-
freriam com a medida. “As conse-

“Temos de educar os
consumidores para
conquistar malor fatia nas
gamas média e média-aita”

quéncias de um naoacordo pode-
riam ser desastrosas”, admite
Jorge Monteiro, considerando que
ha que “aproveitar aoportunidade
quea prazo podera Surgir como es-
pacolivre que serd deixadono mer-
cado a partir do momento em que
0s vinhos licorosos deixem de usar
adesignagdo Port”. O presidente do
TVDP refere-se aofactodos EUA,

DN-José Carlos Carvalho

noreferido acordo, se comprome-
terem a alterar, no prazo de trés
anos, a sua legislagdo interna de
modo a que as designac¢odes Port,
Sherry, Champagne, Chably, etc.
passem a serreconhecidas como
denominacdes de origem.

A questioasaber é se, obtidoo
reconhecimento das praticas eno-
légicas americanas na UE—recor-
de-se que, no imediato, o acordo
permite aos EUA o uso das men-
¢bes tradicionais associadas asde-
nominacdes de origem europeias,
nomeadamente tewny, ruby, vin-
tage e late bottled vintage nocaso do
vinhodo Porto, razdo pela qual o
ministro da Agricultura e Pescas,
Jaime Silva, votou contra —, 0s
americanos se mostrardo disponi-
veis para cumprir a sua parte do
acordo. Jorge Monteiro recorda
gue a Comissio Europa tem o po-
der de suspender o reconhecimen-
to das praticas enoldgicas dos EUA,
massustenta que omais importan-
te € “responsabilizar Bruxelas para
anecessidade de exigir o cumpri-
mentointegral doacordo”.

agne’ ja arrancou

Sao produzidos anualmente
nos EUA nove milhoes de caixas
de vinhos licorosos, entre Port,
Sherry e Marsala (o original & pro-
veniente de umaregido demarca-
daem Italia) e quase todos consu-
midos homercadointerno. O ob-
jectivo do sector do vinho do
Porto, refere Jorge Monteiro, “éir
ocupando um pouco mais desse
mercado”, sem ter a pretensao de
o ocupar por inteiro. Além do
mais, adianta, os Portsdo “vinhos
deprecobastantebaixo”, pelo que

] ~ aaposta passa bastante por “ir

educando os consumidores de
modo a conseguirmos conquistar
umafatiamaior de gamasmeédiae
meédia-alta”.

Recorde:se que o sector do vi-
nhodo Porto, em parceria com o
Jerez e o Champagne, jareclamou
aComissao Europeia um envelope
financeiro de dez milhoes de eu-
T0s8, para os proximos cincoanos,
pararealizar acgoes de defesada
propriedade intelectual. “Nao é
uma campanha de promogao que
queremos fazer, @ uma campanha

‘deprotecedo das denominacoes de

origem, de explicagao daidentida-
de europeia aos americanos”, sus-
tentaIsabel Marrana, directora ge-
ral da Associagdo das Empresas
de Vinhodo Porto.
Considerando que no acordo
sobre vinhos venceu a visdo ame-
ricanade que o Port “significaum
estilo de vinho, um licoroso”, Isa-
bel Marrana considera que os eu-
ropeus tém de ter os meios para
“explicar ao consumidor america-
noque um Porto € ajungdo de um
territorio, de um clima, de uma
pratica enologica, de uma cultu-
ra... enfim, que & muito mais do

. que um estilo, que provém de uma

Regido Demarcada que é Patrimo-
nio Mundial da UNESCO”.

Neste acordo, Portugal € o mais
prejudicado como pais, porque
nio tem tanto a ganhar com a
abertura do mercado americano
como a Franca oua Espanha, ja
que o “Porto” é o principal vinho
exportado, ao contrario dos outros
dois; que terdo optado pelo voto.a
favor do acordo, sacrificando o
Champagne e o Jerez em nome
dos Bordéus, Borgonha, Rioja e
Cavas, entre outros.




