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Jogo de sentidos na prova de vinho

Catarina Jesus

“Antes frio que quente”
defende Susana Estaban, no
workshop “A Descoberta do
Vinho”, gue decorreuna pas-
sada semana no Paldcio da
Bolsa, no Porto, na loja da
Esséncia do Vinho, promo-
tora do evento. Para a endlo-
ga, trate-se de brancos ou tin-
tos, os vinhos devem ser ser-
vidos frios, para que 0 dlcool
ndo se sobreponha aos aro-
mas que caracterizam o Vi-
nho. Outra regra é a decanta-
¢do. Ndo raras vezes um vi-
nho s6 atinge o estado Opti-
mo passadas algumas horas,
as vezes no final de uma re-
feigao. Isto revela que o vi-
nho deveria ter sido decanta-
do. O processo que permite
libertar os aromas dos vinhos
deve ser feito em relagao aos
mais velhos, mas os vinhos
jovens também s0 tém a ga-
nhar com a decantagao. Eum
bom habito, considera Susa-
na Esteban, quanto mais nao
seja pelo ritual,

O curso “A Descoberta
do Vinho”, com duraggo de
duas horas, foi focalizado
para o consumo: Depois de
uma introdugao sobre os va-
rios tipos de vinho e o seu
fabrico, seguiu-se a anailise
do rétulo, da compra, do ar-
mazenamento, da forma de
serviredaprova. Foram pro-
vados seis vinhos, um jogo
de sentidos - visual, olfacti-
vo e do paladar - coordena-
do por Susana Esteban. A
enodloga da Quinta do Crasto

 Esséncia do Vinho promove formagao e provas

do vinho.

e da Quinta da Casa Amare-
la € licenciada em Ciéncias
Quimicas pela Universida-
de de Santiago de Compos-
tela e master em Viticultura
e Enologia pela Universida-
de de La Rioja.

Educar o consumo

Portugal € o décimo pro-
dutor de vinho do mundo e
quarto consumidor “per ca-
pita”. Mas estd muito abai-
X0 no ranking do consumo
de vinhos de qualidade. Po-
der-se-a argumentar que este
¢ determinado pela capaci-
dade economica e nio ape-
nas pelo que o consumidor
aprecia, mas falamos do mer-
cado que apresenta uma das

A agenda de eventos da Esséncia do Vinho vai no sentido de promwer acultura

mais elevadas taxas de pe-
netragao de telemdveis, com
11 milhdes de assinantes.
Na produgdo de vinhos,
a qualificacdo tem sido no-
tada por criticos internacio-
nais, nomeadamente através
de destaquesnaimprensa es-
pecializada e prémios con-
quistadosem provas. Os por-
tugueses sabem que o pais
faz bons vinhos, mas tém
que aprender a aprecia-los.
No sentido de criar uma
cultura do vinho, a Esséncia
do Vinho tem vindo a pro-
mover uma agenda de even-
tos ligados ao produto. En-
tre os mais recentes contam-
-se 0 “Porto Vintage Show”,

‘uma prova de vinhos vinta-

ge que contou com a afluén-

cia de 1700 apreciadores ao
Palacio da Bolsa, e 0s cursos
“Yinho do Porto - Um Incri-
vel Mundo de SensagGes” e
“A Descoberta do Vinho’

nos meses de Novembro e
Dezembro, respectivamen-
te. Regularmente, decorrem
provascomentadas, jantares,
festas do vinho e “happy
hours”, participados por es-

-pecialistas e apreciadores

avangados ou iniciados.
“Néo procuramos ‘experts’,

mas sim novos, mais e me-

Ihores amantes do vinho”,
referem os promotores da

‘Esséncia do Vinho.

No préximo ano, hd
mais. Para jd, estd agendada

paraFevereiroaterceira edi-

¢do do evento “Esséncia do
Vinho”, que pretende ser o
melhor evento vinico nacio-
nal. Retine produtores, con-
sumidores e profissionaisdo
sector (“sommelliers”, pro-
prietarios de restaurantes e
lojas “delicatessen” e distri-
buidores). A adesdoaoeven-
to triplicou de 2004 para
2005. Mais do que uma feira
“Esséncia do Vinho - Porto
2006 assume-se como um
acontecimento “gourmet”, es-
tandoanunciados: a presenca
de endlogos reputados mun-
dialmente, um programa de
degustacdo, técnica e lazer,
com provas comentadas, de-
monstragoes, “show coo-
king’s”, apresentagoes de li-
VIos, guias, exposicoes, fes- |
tas e jantares vinicos. Decor-
re ao longo de trés dias, 24,
25 e 26 de Fevereiro.




