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Dossier

IVDP

i Depois de quatro anos retraidos
Vinho do Porto

aumenta vendas em

O Vinao po Porro estd, fi-
nalmente, a sair de um perio-
da de retracgiio e de quatro
ANCE CONSSCUIIVOS SEM CIEsSct=-
mento.

Entre Janeiro e Outabro
deste ano, 0 sector conseguin

| aumentar as vendas tanto em

quantidade (mais 1%, para 7.8

| milhfes de caixas de nove li-

tros) oomo e valor (uma su-
bida de 0,4% para 301,7 mi-

Ihies de eurns).

valor e quantidade

tratégico, cuja realizagio de-
pende de um concurso piibli-
co pelo Instituo dos Vinhos
do Douro e Porto (TVDP).
“Estivernos um ano i espe-
ra que 2 tutela autorizasse o
IVDP a encomendar o Plano
Estratégico”, disse Sandeman,
que acrescentow “0 grande
desafin serd o esforeo conjun-
o que o comérdo € a produ-
¢io tém que fizer na fase de
implementacio da estratégia

Mo entanto, o momento  gue serd defimda”

actual ndo deixa de ser “sensi- Entre os actuais problemas
vel™, comn o classifi- i do sector, o presi-
cou George San- COMERCIDEM  gene da AEVP
deman, presidente ALTA aponta uma cada vez
da Associagio das (0 Vinho do Porto  mator dificuldade em
Empresas de Vinho  saig de wm parfodo  colocar o Vinho do
do Porto {(AEVP), semcrescimemo Porto nas grandes
ontemn, UM encon-  gmmentouas superticies, frato de
tro com o6 jornalis-  yendas 04% em  uma continua dimi-
w5, pOrque a5 marcas  yalorg1%em  nwicio da margem
préprias das empre- quantidade, do negdcio. Por isso,
sas exportadoras re-  sequmdo o VDR, O momento exipe 2
gistaram uma quebra entrads em  novos
de 4% em volume (ficando-se.  mercades (Fstados Unidos,
pelos 5,4 milhfies de litros) ¢ Asia, América Latina e Furo-
de 2.4% em valor (para232.4  pa de Leste) e que o enfoque
milhées  de  euros) atd  esteja na qualidade do produ-
Outubro to.

“0) ¥inho do Porto ndo
estd em crise, mas tem proble-
mas que devem ser wamdos”,
frisou George Sandeman. A
perda de capacidade de in-
fluenciar os mercados conp-
nua a ser uma realidade e o
sector o5t apostado em con-
quistar novos consumidores e
novas formas de consumir
Vinhe do Porto, Por isso, esti
expectante relativamente a
implementacio do Plano Fs-

Na anvilise que fezao sec-
tor, George Sandeman nio
esquecey o5 problemas finan-
ceiros da Casa do Dhouro e ati-
rou: “Hd wma falta de respon-
sabilidade dos difdpentes da
Casa do Douro, que ndo estio
a fazer a representacio que
deviam dos seus assocados”,
E teme que a instituicio du-
riense que representa a favou-
i seja “uma pulga na queda
do elefante”. ICC
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