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EUA, Reino Unido e Alemanha sdo mercados prioritarios

ViniPortugal promove
com oito milhoes de euros -

Raposo esenta um peso ele-
S Etadnpam a ViniPortu-
A ViniPortugal gal, acrescentou o es-
cOnta COmM um Orga- pecialista.
mento na ordem dos Mo mercado inter-
oito milhdes de euros nacional, as acgdes de
para a promogio dos ogao irdo
vinhos nacionais nos pela publicidade em
mercados externoein- meios decomunicagao,
terno, em 2006, avan- distribuigio de brochu-
cou a *Vida Economi- ras e panfletos infor-
ca” ppresidente daing- mativos, bem como

tituigio, Vasco pela visita de jornalis-
d’Avillez. Da dotacio | tas estrangeiros as re-
total, dois milhdessho § | gides vinicolas portu-
oriundos do Icep, que, § | guesas. No mercado
através da rede de de- { nacional, as provas de
]egagﬁesnue&traggei—' | vinhosem virios espa-
o, apoiaa\"miPmtu- gos piblicos & na Sala
gal na promogio ex- Ogival, nas instalagbes
terna dos vinhos por- da ViniPortugal, em
h - i o al 5
O arante o préximo Va500d Az presdento daVinPoruga ﬁ?ﬁmﬂmﬂas
ano, os Estados Uni- A ViniPortugal ¢ o
dos da América, 0 Reino doporMichasl Porter. Numa  [cep reuniram-se esta terga-
Unidoe a Alemanha saoos  segunda linha de accdo, a feira, em Santarém, com 400
trés mercados prioritirios csn'atégmdamtur;ﬁnpﬂs— produtores de vinhos nacio-
das acgdes promocionais, sa pela promogdo dos vi-  nais. Durante o encontro fo-
que visam 0 aumento das nhosnacionaisnoBrasil,um  ramdebatidos alguns doste-
quotas dos vinhos portugue- mercado importante, nome-  mas que afectam o sector.
ses, adamente para os produto-  Vasco d Avillez recomen-
s dois primeiros paises  resalentejanos, explicou.Na  dou aos empresdrios para
serapodestinode metadedo  hierarquiadaimportinciaes-  nao aumentarem o pregos,
orgamento disponivel, refe- tralégica, seguem-se 08 pai-  poisaimagem gue habitual-
tiu o responsdvel. A defini-  sesnordicos como a Suécia,  mente passa ao consumidor
Ao deste publico-alvo tem aFinlindiaeaMoruega. Um  final é que os vinhos sio
como base o estudoelabora-  bloco de mercados que re-  bastante caros.




