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VINHOS /> A partir de 2006, restaurantes nacionais vao poder vender vinho a copo

Promocao custalb milhoes

[ Helena Siméo

ortugal aposta na
multiplicidade das
350 castas de vinhos
nacionais para con-
quistar o mercado externo. O
objectivo do sector é atingir,
em 2010, os mil milhdes de eu-
rosdefacturagdo. EUA, Reino
Unido, Alemanha, paises N6r-
dicos, Brasil e Canadd sdo con-
siderados os mercados de
oportunidade. A semelhanca
do que se verificou em 2005,
Instituto do Comércio Externo
de Portugal (ICEP) e a associa-
¢éo ViniPortugal voltam a unir
esforcos em 2006. No total,
estd previsto um investimento
de 15,5 milhdes de euros.

A campanha promocional,
ontem apresentada aos agentes
econémicos, em Santarém, vai
incidir na presenca em feiras,
em provas de vinhos e semina-
rios. S6 nos Estados Unidos se-
rao gastos 1,8 milhdes de euros
numa intensa accido de divul-
gagdo do sector. O segundo
mercado mais importante serd
o Reino Unido, onde a campa-
nha devera custar um milhio
de euros.

A nivel nacional, os nimeros
serdomais reduzidos—apontam
para uminvestimento na ordem
dos 800 mil euros —, destacan-
do-se a promoc¢io do consumo
devinho a copo. Nos restauran-
tes que aderirem a esta acgéo,
serd colocado um folheto, que

Variedade distingue vinho

indicard qual o vinho do dia. O
cliente terd, assim, oportunida-
de de provar e beber um copo de
determinada marca sem ter de
comprar uma garrafa.

Pela primeira vez, sublinhou
o presidente da ViniPortugal,
Vasco d’'Avillez, foi ontem
apresentado um calendério
com todas as acgdes previstas
para 2006, o que simplifica o
planeamento dos agentes eco-
nomicos. O cluster do vinho
existe e respira unido em torno
dos assuntos mais importantes,
considerou.

Apesar do consumo interno
estar a diminuir, as exportacoes
registaram, em 2004, evolugdes
positivas, destacando-se uma
subida de 30% na Alemanha.




