Sec(io:
Negacios

_ Publicatdes: piario de Noticias

Mediana

Seeietate Gestord de imagam « Comunicagho, 5.4

Data 14 os/ 2005

Dossier:
IVDP

Marca tinica nos vinhos
do Douro da polémica

= ILIDIA PINTO
= EM ESPANHA

OInstitito dos Vinhos do Douro e
Porto (IVDP) e a Associagio das
Empresas de Vinho do Porto viem
com grande cepticlsmo a erfacio de
Ui marea inica para os vinhos da
bacia do Doyro, algo dado como
certo do lado espanhol. Os repre-
sentantes daquelas duas entidades
assim o demonstram. Jorge Mon-
teiro lembra que nao pode haver
“dominadores nem dominados”,
enquanto George Sandeman diz
querepresenta interesses “realis-
las e comerciais”,

A proposta de criagio de uma
marea fmca para os vinhos do Dou-
ro fol avancada em Zamora, no de-
correr do Festival Internacional
Duero-Douro, e seria de ponto de

partida para um projecto mais am-
bicioso de desenvolvimento e pro-
mogio integrada da euro-regiiode
Tras-os-Montes e Alto Douro e Cas-
telae Ledo, acordado entre o poder
politico dos paises,

O pontapé de saida no processo
foi dado por Pilar del Omo, conse-
Iheira das financas do Governo re-
gional de Castela e Ledo, a prineipal
impulsionadora do festival, e que
anunciou gue o objectivo  ter pron-
to, j4em 2006, v programa integra-
dode desenvolvimento do eixo Due-
ro/Douro consensualizado entre o
poder Jocal espanhol e a Comissio
e Coordenagdo e Desenvolvimen-
to Regional do Norte de Portugal,
para ser submetido aos programas
deapoio transfronteiricos do proxi-
mo Quadro Comunitario. L

Pilar del Omo garante que a
criagdo damarca comercial (inica
para os produtos “turisticos e agro-
-alimentares" & um “compromisso
Jaestabelecido”. Também Pascual
Herrera Garcia, um dos “padri-
nhos" da organizapio dofestival e
director da Estagdo Enol6gica de
Castela e Ledio, garante que houve
uma reuniao em Penafiel com to-
dos os conselhos reguladores das
vilrias regides viticolas, incluindo
0IVDP, onde sechegoua um “pré
-acordo sobre a eriagio de uma
marea, com um logétipo e uma ima-
Eem comum”, cujo objectivo & que
esteja criada ji em 2006,

Jorge Monteiro deixaclare quen
IVDP “naoassumiu qualquer com-
promisso” e que “hé riscos quetém
de ser analisados depois de ouvidos
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osprodutores e comerciantesde vi-  tificoo interesse comercial da jun-
nhos que operam na Regifio De- ¢éo das duas marcas. Para o Douro
marcada do Douro”,

Além disso, alerta, "o casamen-
to 80 fard sentido se for para pro-
maver os vinhos da bacia do Douro
no exterior e se for equilibrado, ou
seja, sem perda de identidade de
nenhuma das regides 1a fora”. 0
que oleva aquestionar; “Quando
forem promover os vinhos ans
EUA véo promover o Douro ou o
Duero?”, questiona. Ja para ndofa-
lar nadificuldade burocratica da
Questao; “Nos nem a indicacio geo-
grafica de Portugal conseguimos
resolver, e aos anos que andamos a
tentar conseguirisso”, recorda,

Ja George Sandeman, presiden-
te da AEVP, que agrupa a maior
parte das empresas com interesses
ndo sonovinho do Porto mas tam-
bém nos DOC (denominagio ori-
gem controlada) Douro, garante
que asua associacio nio sé nunca
esteve minimamente envolvida
em qualguer pré-acordo para uma
Inarca (inica, como os seus associa-
dos nunca lho pediram, “Naoiden-

em geral, o impacto no curto prazo
serd limitado. O interprofissional
duriense tem outras prioridades
bem mais graves com que se preo-
cupar neste momento, desde a re-
solugdio dos problemas das entida-
des falidas da regido, passando pelo
plano estratégico e terminando na
forma de conguistar novos merca-
dos e novos consumidores”, frisou.
Alguns dos empresérios portu-
gueses presentes no Festival de Za-
mora dizem que a questdo da mar-
ca Duero/Douro constitui precisa-
mente aresposta a divida que os
inquietava desde o inicio: Porque
havia Castela e Leao gasto um mi-
Ibdo de euros a promover interna-
mente os vinhos do Douro? “Por-
que quer, a médio prazo, tirar pro-
veito da notoriedade mundial do
vinho doPorto e da marca turistica
Douro, Patriménio da Humanida-
de, sobrepondo nos mercados in-
ternacionais o termo Duero ao nos-
50 Douro”, referiu ao DN um dos
Poucos presentes no encontro,




