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Nova imagem

Niepoort
ganhou
coragem

O visual do vinho do Porto
Niepoort foi alterado pela pri-
meira vez desde que Rolf Nie-
poort, pai do proprietario ac-
tual da empresa — Dirk Nier-
poort —, desenhou a imagem
das garrafas que perdurou até
aosdiasdehoje.

“S6 agora tive coragem”,
explica o proprietario da em-
presa de vinhos, Dirk Nie-
poort, de “retocar a imagem
nas garrafas de vinhos do Por-
to porque a linha precisava de
ser organizada e de ganhar
mais coeréncia”. bt

Como resultado, os vintage
Secundum e Niepoort da co-
lheita de 2003 vao surgir no -
mercado com a nova imagem.
Asalteragées consistem essen—
cialmente em rectificagées nos
rétulos e nas cdpsulas.

“Foi necessario fazer um
‘face-lifting’ nas letras e ca-
racteres”, explica Dirk Nie-
poort, em comunicado. “Fo-
ram efectuadas ainda altera-
coes em algumas categorias.
“O LBV passou a usar uma
cdpsula amarela como a do
vintage, a dos tawnies ficou
vermelha e os brancos ficaram
com o topo da garrafa branca &
especificou a empresa.

Onovo design foi concebido
porum gabinete em Viena, que
Procurou manter a identidade
do patriménio da marca e das
linhas criadas por Rolf Nie-
poort.




