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A Cockburn tornou-se

a primeira empresa de Porto
a falar inglés com sotaque

norte-americano.
Agora

¢ da
Fortune
Brands

Agiiio FerRERA

COCKBURN Smithes

extinguiu a sua unidade

de distribuigio, t:respas—

grande maioria dos 5o funciondrios
e é o primeiro efeito da partilha en-
tre a francesa Pernod Riccard e a
americana Fortune Brands (FB) do
universo Allied D q. No dmbi-
to dessa divisiio, a casa de vinho do
Porto vai continuar a falar inglés
(com sotaque americano), mas a
multinacional francesa, jd presente
nnmmadouacmml adqumuaac—
tividade de
lodenegﬂclofmap]icadmgmlmm—
te em Espanha.

Com este trespasse, a Pernod Ri-
card-Somagnum Distribuicio refor-
¢a 0 seu catdlogo com 15 novas mar-
m,muqmsﬂaﬂmme’s,lnng
John, M
emhnsdemcsammo(‘madeSm
tar, Tuella e CRF.

A Cockburn's é a tiltima

£
dolsm

eses

te no vinho do Porto ao movimento
de desercio das multinacionais, com
a particularidade de agora represen-
tar a primeira incursio de uma multi-
nacional americana no sector. A em-
presa passara, hd mais de um ano, a
reportar 3 sucursal da Allied Do-
mecq em Madrid. O mercado espa-
nhol ¢, de resto, um dos mercados
em que a FB passa a ter uma forte
posicao, com marcas como o Gin La-
nos,WEuskyDyc,HarvefsSherry
eosbrmdles Terry.
poucos dias de-
pomde-apmvadaaopmosobma
Allied Domecq, Thomas J. Flocco,
Chief Executive Officer (CEO) da
Jim Beam Brands (a divisio de bebi-
das da FB), premiou a Cockburn's
com a sua primeira yisita a empresas
do novo universo, num sinal de esta-
ria especialmente empenhado nesta
nova marca. Mas, a escolha do Porto
para primeira escala foi ditada ape-
nmpotrazﬁasdebgtsﬂcaeptuga—
magio da viagem, Mesmo assim,
Jim Reader, que se mantém como di-
‘rector-geral da Cockburn'’s, garante
o total empenho da FB em d 1

JuuRsadera::mﬁmq.waCnck—
burn's beneficiard desta nova liga-
¢io, em especial no mercado ameri-
cano, A Jim Beam Brands conta no
«bourbons de que herdou o nome,
wmdism’hmdaspmr&cat@o-
rigs de bebidas.

A Cockburn's vende 600 mil cai-
xas/ano, o que lhe confere uma quo-
tadesfbeons no «rankings do
sect{n'i%No mzn:lg”;.do britdnico, o
maior na categoria apremiumy, de-
tém uma posigio forte — o seu Spe-
cial Reserve é a marca de Porto mais
vendida. A empresa é dona de mais
de 300 hectares de vinha prépria no
Cima Corgo e Douro Superior, con-
centradas em quatro niicleos, sobres-
saindo, entre eles, o da Quinta dos
Canais. O reforco da marca propria
da quinta € uma das prioridades do
seu plano de expansio.




