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“Queremos que o

e conhecido em to

Afirmagoes de Pillar Del Omo, conselheira
das Financas da Junta de Castela e Ledo

=  Rémulo Janatas
em Zamora

s autoridades do Norte
Ad: Portugal ¢ da regiio

de Castela e Ledo, em Es-
panha, estio apostadas em
criar uma marca Duero/Douro
que “venda” os vinhos de am-
bos os lados das fronteiras, a
cultura, o ambiente ¢ a econo-
mia como uma s6 realidade.
Para promover esse projecto,
decorre desde quarta-feira um
festival na cidade de Zamora (e
que termina hoje) intitulado
Vinus Durii e que conta com
convidados dos dois paises.

Unanimemente apontada
como a grande “mie” do festi-
val, Pillar del Omo, Conselhei-
ra das Financas da Junta de
Castela e Ledo, adiantou aos
jornalistas portugueses presen-
tes em Zamora que a primeira
edigao de um certame que es-
pera ver repetido em 2006 em
Fortugal, contou com um “or-
gamento a rondar o milhio de
euros”, Porém, esse esforco fi-
nanceiro foi acolhido de bom
grado pelos altos dignatarios
desta regido espanhola, tanto
mais que € visto como um pon-
to de partida “para o desenvol-
vimento econémico, turistico e
cultural de toda a regiio do
Douro”.

“E quando falo na regido do
Douro, falo da portuguesa e da
espanhola, pelo que tem sido
muito importante o papel da
Comissio Coordenadora de
Desenvolvimento da Regiao
Norte de Portugal (CCDRN)
no lado luso”, elogiou, subli-
nhando que s6 com a uniio dos
governos e entidades dos dois
paises "serd possivel atingir al-
gumas das metas que nos pro-
pomos, como seja o caso de fa-
zer do Doure uma regido tinica
conhecida mundialmente”.
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Douro seja um s6
do 0o mundo”

- Festival Vinus Durii pretende vender o Douro
como marca para vinhos, cultura e economia
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A sala onde decorrem as conferéncias do Festival Vinus Durll, em Zamora / FOT0S. LA CPINION ZAMOAA

Projecto comum com
fundos europeus em vista
Falando mais concretamente
do Vinus Durii, Pillar del Omo
referiu que este conjunto de
iniciativas centradas em Zamo-
ra “serd um importante cartao
de visita para todas as outras
actividades e iniciatifas que
pretendemos levar a cabo du-
rante o proximo ano em parce-
ria com o CCDRN", Alids, no
que toca a parceria com a co-
missdo liderada por Jodo S4, es-
ta responsdvel espanhola avan-
4 que estd ji em preparagio a
criagio de um grande projecto
comum, a apresentar se tudo
correr bem na segunda edicio
do Vinus Durii, em 2006, j4 a
pensar no concurso aos fundos

Pillar del Omo a assistir a uma das conferéncias de ontem

comunitirios a atribuir pela
Comunidade Europeia no ano
seguinte

"Nio faz sentido Portugal
continuar i ter um projecto e
Espanha outro, seja no turismo
011 no que se relaciona ao sector
vitivinicola. Portugal j4 tinha
J\".!['I\:JL'[\ com O seu LPI(‘gTJn]J
de desenvolvimento do Vale do
Douro, ¢ apesar de o nosso so
agora estar a dar os primeiros
passos, penso que fard todo o
h\'lilitf‘\ urma Pl'ﬂt.l[{)TTﬂ.‘i co-
mum, um s6 Douro, até porque
tal nos fara ganhar mais forga
na candidatura aos fundos co
munitirios de 2007, fundamen
tais para levar todo este projecto
a bom porto’] disse

E, num discurso em que im-
peraram as palavras “comum” ¢
“unidade", Pillar del Omo nio
deixou de falar sobre um dos
grandes pantos fortes saidos da
feira, a possibilidade da criacio
de uma marca comercial Douro
comum: “"Durante o periodo
que antecedeu esta feira e
sive no decurso da mesma, o
fundamental foi juntar as pes
A0S, CTar conhecimento e con
fianga mutuos, estreitar rela-
¢oes. Agora, hd que avancar, e a
eriagao de uma marca comercial
comum, ndo 56 no vinho, mas
no turismo, nos proprios pro
dutos agro-alimentares da re
gido ¢ até no meio ambiente da
bacia do Douro, pode ser um
excelente caminho”,

A iniciativa Vinus Durii, que
decorre pela primeira vez, junta
a0s vinhos os aspectos culturais,
arquitecténicos, literarios e et
nogrificos do vasto corredor do
Douro em palestras e outros
eventos que contam com nomes
COMO a escritora portugiesa
Agustina Bessa Luis a outros es-
pecialistas em diferentes temati-
cas,

Segundo Jorge Dias, do Insti-
tuto dos Vinhos do Douro e do
Porto (IVDP), este evento tem
também como propésito “en-
valver as populagoes locais”

Por 1sso foi incluida no pro-
grama uma prova de lotes cons-
tituidos por sete vinhos de cada
lado da fronteira para cerca de
duas mil pessoas.

O responsivel adiantou ain-
da que o festival “terd uma répli-
£a no préximo ano em Portugal,
dividido por virios polos das
zonas vitivinicolas do Douro”




