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o
A1LVO SAO OS AVIOES, OS CINEMAS E OS HIPERMERCADOS

Vinhos do Douro em campanha

campanha de imagem em 29 lojas das
cadeias Sonae, Auchan e El Corte Inglés.
Segundo a fonte, o objectivo da inicia-
tiva é “aumentar a notoriedade dos vi-

O Instituto dos Vinhos do
Porto e Douro (IVDP) realiza
entre Novembro e Dezembro,
uma campanha de promogio dos
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vinhos em avioes, cinemas e ?§§§ nhos do Douro, projectando uma ima-
hipermercados de todo o pais, gem moderna ¢ criando no consumi-
anunciou uma fonte da institui- dor, sobretudo nos segmentos mais jo-
¢ao. o vens, uma identificacio automitica dos
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atributos do produto”. A nova versio
do filme “Momentos Douro”, que
quer representar todos “os bons mo-
mentos da vida das pessoas”, vai ser
exibido em todos os voos de médio ¢
longo curso da TAP.

A iniciativa “Momentos Douro”
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passa pela transmissdo de um filme
promocional ng video de bordo dos avi-
des da TAP e em quatro salas de cinema
do pafs, vaiproporcionar momentos de
degustacio de vinhos e ainda por uma




