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i GRAN Cruz (grupo fran-
| | ¢&s La Martiniquaise), li-
; dera em volume o sector
1 do vinho do Porto, com
quota que rondard os 16,5%.
Em valor, a lideranga cabe 4 familia
Symi Os quatro maiores ope-
radores, que inchuiu os grupos So-
] ¢ Fladgate Partnership (Tay-
Tepresentam no  conjunto
‘60% dos 10,3 milhdes de cabas ven-
didas no valor de €400 milhges,
Este srankings resulta do peso
da Franca (28%) e de mercados vizi-
nhos da Bélgica e Holanda em que
4 pressio do prego mais se faz sen-
tir ¢ explica que a pouco conhecida
CCVP (Porto Vasconcelos), de Ste-
 phan Christie, surja na 5* posigéo, 2
frente da Cockburns. O grupo Car-
refour € talvez o maior importador
de Porto, logo a seguir 4 sociedade
estatal que no Quebeque tem o mo-
nopdlio da importagio de bebidas.
Hai um ano, 0 Governo francés
forgou as cadeias de distribuicio a
negociarem com todos os fornece-
dores uma queda de 2% nos pregos.
Uma garrafa de Porto corrente po-
de ser exportada 2 menos de dois &
euros. O Carrefour tenciona, ji pa-
ra 2006, escolher os fornecedores
através de leilio na Net. Os candi-
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les podem melhorar as propostas
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Carrefour ¢ o principal cliente mundial de vinho do Porto

Gran Cruz na frente

Depois da debandada geral dos
grandes grupos internacionais, a
urns € a tnica empresa do
SECtor que permancce na drbita de
uma multinacional, a Americain
Fortune Brands que repartiu com
4 Pernod Ricard os activos da Al-
lied Domecq. A Cocburns (5% de
quota) detém uma forte posicio
no mercado britinico e logo que a
operacio foi consumada foi a pri-
meira do grupo a receber a visita
dos novos donos, como sinal de
empenho e interesse no seu desen-
volvimento da empresa. Mas, o
sector do Porto ¢ lento, de mar-
gens reduzidas e baixa rendibilida-
de, factores que desencorajam gru-
pos B_‘g::ssiunadm pelos resultados
imediatos. O sector admite que a
Fortune Brands acabe por seguir o
exemplo das antecessoras, poden-
:d]: manter a posse da marca, mas
ixar a produgio,

Jorge Monteiro, presidente do
IVDP, vaticina que 40 dos 9o ope-
dade ji residual, estejam condena-
dos a desaparecer. Mas, mesmo no
ambito das 26 empresas filiadas na
associacio empresarial a consolida-
¢f#0 promete continuar — cuas de-
las, de capital nacional, estaric a
venda

Por ano, o sector vende 125 mi-
Ihdes de garrafas (95 milhées de li-
tros). As categorias especiais repre-
sentam 13% do volume e 27% do
vilor do negécio. O wtocks € 3,4
vezes superior s vendas, rondando
as 600 mil pipas (330 milhdes de
litros,




