Publicagdes:

Expresso

Mediana

Eecludanda Oesbara de b pesi v Comamcatdn, 5A

Data: 15/10/2005

Seccao:

Economia e Internacional

Dossier: IVDP

Porto com chocolate

0 VINHO do Porto estd a apostar

numa alianca estratégica com o choco-

late para abrir novos caminhos ao con-

_colates, referiu ao

- ra de emarketingy

sumo ¢ aumentar as vendas, O traba-
lho das empresas e do Instituto dos
Vinhaos do Douro e Porto (IVDP) pa-

ra encontrar pares perfeitos na combi-

nagio dos dois produtos comegou por
wisar os EUA, Bélgica ¢ Portugal, mas

podera abranger novos mercados.
#«A alian¢a dos dois produtos

cangio, critico e professor de enolo-
gia Eric Boschman fizeram uma
pré-selecgio de nove vinhos — Ruby,
LBY, Towny, Vintage — e de virios
chocolates, alguns dos quais criados
propositadamente para casar com 05
vinhos escolhidos. Depois, uma prova
cega feita por 20 jornalistas e criticos
escolhe os trés pares de eleigio a co-
mercializar em embalagens especiais
conjuntas nas cinco lojas Marcolini

mostra que cada do pais.

vinho pode ter " A unido pode
um casamento fe- O V‘[‘nho chegar, a curto pra-
liz com o seu cho- z0, as restantes lo-

EXPRESSO Ligia
Marques, directo-

da Sandeman, uma
das marcas que
mais investe nesta

drea.
A estratégia
abrange virias fren-

tes, desde uma par-
ceria com 4 revista
norte-americana
«_hocolatiers, ao
patrocinio do con-
curso mundial de
pastelaria de Las Vegas e 4 criagao de
trufas de marca propria para comer-

cializar nas suas caves.

O praprio IVDP decidiu apadri-
nhar institucionalmente «casamen-
tos felizesw entre o vinho do Porto e

" o chocolate belga. «8do dois produ-

tos tinicos de qualidade que combi-
nam aromas e sabores contrastan-
tes €, ap mesmo tempo, comple-
mentares», defende Louisa Fry, res-
ponsavel pelo mercado belga, onde o
instituto, o schocolatiers Pierre Mar-
colini e o ICEP/Bruxelas estio a de-
senvolver uma parceria promocional.

Para isso, Pierre Marcolini e o es-

do Porto
estd
apostado 3

' estratégica
com o chocolate

jas Marcolini, em
Londres, Nova Ior-
que, Paris e Td-
quio, sempre com
objective  de
abrir novos cami-
nhos ao vinho do
Porto e «multipli-
car 0§ momen-
toss em que o5
consumidores be-
bem um cilice de
Porto. E a expe-
riéncia pode repe-
tir-se efm mais mer-
cados, como Fran-
ca e Espanha, com outras marcas de
chocolate.

Mo mercado nacional, a ligagio do
vinho do Porto com os chocolates bel-
gas também foi testada com sucesso
por Bento Amaral, chefe de servigos
de prova do instituto, que conseguiu
10 «equilibrios perfeitos» com a mar-
ca MNeuhaus, do Porto Branco com
bombom branco de baunilha e giandu-
ja, ao LBV e chocolate meic-amargo
com recheio de frutos vermelhos ou
ao Vintage 1991 ¢ bombom i base de
canela, gengibre, maga e coentros.
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