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Uma comitiva de 14 confrarias vinfcolas por-
tuguesas, empresirios e produtores represen-
tantes de mais de 100 vinhos nacionais oriun-
dos de todas as regides vitivinicolas do pais
prepara-se para celebrar amanhi o Dia de Por-
tugal em Newark, nos Estados Unidos, e de
uma forma muito particular, promovendo ses-
sdes de provas de vinhos portugueses destina-
das a profissionais da restauragio, importado-
res, imprensa especializada e ptblico em geral.
Esta iniciativa, promovida pela Federacio das
Confrarias Biquicas de Portugal ¢ spoiada
pelo ICEF, pela Fundagio Bernardino Couti-
nho de¢ Newark ¢ pela prépria Comunidade
Portuguesa em Nova lorque e em Newark, tem
por objectivo central promover os vinhos na-
clonais no mercado norte-americano, conside-
& rado prioritdrio para esta drea. Trata-se de

\

“embaixada” portuguesa
esta desde ontem nos
Estados Unidos onde,
até dia 13 ir4 promover

Dinheiro

uma acgdo inédita j& que,
pela primeira vez, houve uma
iniciativa por parte da vinha e do vi-
nho portugueses de se deslocarem em
conjunto aos Estados Unidos, em vez de irem
por regides’, disse ao Didrio Econémico Albi-
no Jorge, o presidente da Federagio das Con-
frarias Béquicas de Portugal, aludindo as ac-
goes isoladas que sio habitualmente levadas a
cabo pelos produtores nacionais no estrangei-
ro ¢ que, de acordo com este responsivel con-
sistern no “aluguer de uma sala de hotel onde
se faz uma pequena apresentagio de alguns vi-
nthos portugueses na presenca de alguns agen-
tes ¢ operadores locais”. Desta feita, houve uma
deslocacio em massa e, para a apresentagio de
amanhd, sio cerca de 37 as mesas reservadas
para as empresas, quintas ¢ produtores portu-
gueses presentes no evento,

A ideia de apostar nos Estados Unidos
surge na sequéncia do estudo levado a cabo
em 2003 pelo Monitor Group de Michael Por-
ter, a pedido da Associagio ViniPortugal, e
que aponta os mercados americano e britini-
co como sendo 0s mais importantes para os
importadores de vinhos portugueses. De
acordo com o estudo, recorde-se, até 2010 é
possivel aumentar as vendas dos vinhos na-
cionais no Reino Unido ¢ nos Estados Unidos
em cerca de 100 mithées de euras, passando a
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facturagdo respectivamente de 19 mi-
lhies para 73 milhes de euros e de
17 milhdes para 63 milhdes de euros.
Uma aposta nas comunidades
portuguesas
Segundo Albino Jorge, a ideia de levar
a cabo esta nobre missao foi das pré-
prias confrarias presentes e € financei-
ramente sustentada pelas mesmas. Os

custos inerentes a wma iniciativa destas
deverdo rondar os 250 mil dolares (cer-

ca de 203,5 mil #uros), No entanto, “¢
ainda cedo para se saberem nimeros
concretos’, quer em termos de investimen-
tos quer no que diz respeito a resultados, sa-
lientou o mesmo responsivel, acrescentando

que, para jd, “este foi um risco que as confra-
rias §e dispuseram a correr, mas, esperamos
que, com esta ac¢do conjunta, o impacto seja
grande, nio s6 em termos dos potenciais im-
portadores que poderio surgir desta iniciati-
va, mas também em termos de consumidores,
até porque estamos a apostar numa forga es-
quecida que poderd ter um papel primordial
no incentivo das vendas nio s6 dos vinhos
como de todos os produtos nacionais, que ¢ a

pripria comunidade portuguesa residente no
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Enofilos do Alentejo, a Confraria de Santo
Onolre, a Confraria dos Enofilos da Regido de
Obidos, a Confraria do Vinho Verde, a Con-
fraria dos Endfilos de S. Vicente, a Confraria
dos Enofilos da Bairrada e o Confraria dos
Jornalistas dos Vinhos Portugueses. A este
grupo veio ainda juntar-se a Federagio das
Confrarias Gastrondmicas de Portugal por-
que, como lembrou Albinoe Jorge, “se cada re-

gido vinicola se adapta a um tipo de gastrono-

mia especifica, em termos de promogio de vi
nhos, faz sentido, no futuro, passar a inserir

esta componente também”, ®

PELA VIA DOS
NICHOS DE MERCADO

Em termos de futuro, para jé, tudo estd dapen-
dente do resultado desta acgdo, salienta o pre-
sidente da Federagio das Confrarias Bdguicas
Portuguesas. Na sequencia deste encontro, ha-
varh uma assembleia-geral das vérias confra-
rias vinicolas para se dacidir qual a metodolo-
0ia a sequir. Para jd, estd em cima da mesa a
hipétese de, para o préximo ano, se levar uma

baixad lhante ao Canadd, mas tudo

estrangeiro”. De acordo com este responsavel,
50 entre Boston ¢ Nova lorque/Newark, a co-
munidade portuguesa ronda perto de um mi-
lhio de habitantes que ndo se resumem ape-
nas aos saudosos emigrantes, mas integram
também uma segunda e terceira geragoes de
cidadios norte-americanos de ascendéncia
portuguesa, todos eles “potenciais consumi-
dores a conquistar”,

Nip € por acaso que esta acgio estd inse-
rida nas tradicionais comemoracies do Dia
de Portugal que, além das intimeras acgbes
destinadas a animar a memdoria dos saudosos
e ndo deixar as novas geraghes esquecerem a
sua origem, inclui, além da prova de vinhos de
amanhi, um desfile, agendado para dia 12, em
que participario as varias confrarias vinicolas
presentes - a saber: a Confrarja do Vinho do
Porto, a Confraria do Vinho Verdelho dos Bis-
coitos dos Agores, a Confraria do Vinho da
Madeira, a Confraria dos Endfilos da Regido
Demarcada do Douro,a  Confraria Enéfila
de Nossa Senhora do Tejo do Ribatejo, a Con
fraria dos Enéfilos do Do, a Confraria dos
Endfilos da Estremadura, a Confraria dos

estd dependente do resultado da comente ini-
ciativa.

0 sonho, confessa Albino Jorge, seria
transformar este tipo de acgiies numa espécis
de feira geral onde pudessam ser apresentados
N&d apenas 0s vinhos portugueses, mas tam-
bém tedos os produtos agricolas nacionais,
uma iniciativa na qual seria fundamental o
apoio do ICEP "que tem uma vasta expeniéncia
ne fque diz respeito ao funcionamento dos va.
rios mercados mundiais”, acrescenta.

Para j&, & no que diz respeito aos vinhos
portugueses, uma ideia & clara: “Nos nao te-
mes produgbes que nos permitam competic
com as chamados vinhos de Nove Mundo que,
além de terem custos muito mais baixos tém
produgiies muita grandes”, lembra Abilio Jor-
ge. Por este motivo, a nossa (nica saida 6 a de
“apostar naguilo em que somos bons, nos cha-
mados nichos de mercado, que sao os vinhos
de alta qualidade que nao necessitam de adi-
¢ao de aromas artificials, por exemplo, & que
Vap a0 encontro das exigéncias do cliente da
luxo que procura produtas méditos & com mui-
ta qualidade”.




