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Vinho rosé vendido
no Reino Unidoem

garrafa de aluminio

rrra garrafa, de aluminioe
num rosa garrido, poderia
conter uma qualquer bebida
espirituosa, dessas que mar-
cam oritmo dos jovens urba-
nos nos locais de diversao no-

| turna.N&o seria uma inova-

&0, A originalidade do
“Brightpink” é mesmo o con-
tetido: vinho rosé servido
numa moderna embalagem de
aluminio reciclavel.

A ousadia na apresentagdo é
da empresa Bright Brothers,
que testa, nos préximos meses
de Verao, a inovacio no mer-
cado inglés. As vantagens do
aluminio parecem mais do que
suficientes para conquistar
umnovo segmento de merca-
do: 0s jovens urbanos. O site do
produto na Internet
(www.brightpink.pt) explica o
porqué da utilizacdo domate-
rial. Durabilidade e resistén-
cia, além da possibilidade de
poder ser consumido em locais
onde seja proibida a entrada
de objectos em vidro sdo as
primeiras vantagens aponta-
das pelo produtor, Acresce a
proteccio do vinho contra os
raios ultra-violetas e o facto de
ser 66 % maisleve doqueas
garrafas de vidro. Mas a maior
virtude da nova embalagem do
vinho rosé é, no entanto, a con-
servacao datemperatura gela-
da por mais de metade do tem-
po, facto que nao sera alheio
ao timing de lancamento do
produto: o Verdo. Quando ge-
lada, a garrafa de aluminio é
visualmente muito mais apela-

- _gar-se aos jovens adultos ur-

tiva para quem tem sede do
que o tradicional de vidro.
O vinho ¢ produzido em Portu- |
gal, a partir das castas Caste-
lao e Trincadeira, pela Bright
Brothers, empresa fundada
por Peter Bright, ha 11 anos. A
companhia opera nas regides
do Douro, Beiras, Estremadu-
ra, Ribatejo e Palmela, usando
castas tradicionais portugue-
sas na produgédo de vinho.
Paulo Amorim, dirigente da
ViniPortugal, associagio para
a promocéo dos vinhos portu-
gueses, destacou, em declara-
¢oes ao JN, aimportanciada
aposta na inovagéio e no design
por parte do sector. “E uma
das formas de se ultrapassar a
crise”, disse, deixando a ava-
liagdo do sucesso da iniciativa
para estudos de mercado pos-
teriores. Na opinido de Paulo
Amorim, a inovagao ao nivel
da embalagem poderd seruma
das formas chegara novos seg-
mentos mercado. “Pode che-

banos, por exemplo, para
quem a embalagem de um pro-
duto éimportante e que ac-
tualmente mantém uma rela-
¢éo com o vinho muite distan-
te ", lembrou.

Quem sabe se no Reino Unido
nao estara para nascer uma
nova moda? A de se beber vi-
nho rosé gelado, em ambiente
de diversdo nocturna, por uma
garrafa de alumfnio, estilizada
eapelativa. A experiéncia co-
megara dentro de dias nas dis-
cotecas e bares ingleses.




