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0 MERCADO ESTA INUNDADO DE VINHO, PRONTO
A BEBER E MAIS BARATO. E A NOVA ORDEM, IMPOS-
TA PELO NOVO MUNDO A EUROPA E A CULTURA DO
TERROIR. 0 PORTUGAL VITIVINICOLA ENFRENTA
0 DESAFIO DA INTERNACIONALIZACAO.

TEXTO DE MARIA DO CARMD PICARRA
FOTOGRAFIA DE ARMANDO RIBEIRD

aixar precos ¢ a nova ordem no mer-
cado do vinho, Mudam-se o5 tempos,
mucim-se as vonrades. No caso do
vinho, iss0 ¢ como quem diz mudam-se
o5 gostos e o tempo é de cedéncia dos
yinhos evropeus ante os do Novo Mundo,
Chile, Argenting, Africa do Sul, Auscri-
lia ¢ EUA inundaram as lojas de vinhos
prontos a servir, 40 gosto de quem nao
1M [EMpo park eSPerar mas quer seguir as novas rendéncias.
Saber de vinhos e beber estd na moda. C que estd em crise éa
cultura do terrein hegemonica na Europa, em romo da especi-
ficidade do sitio na qualidade do fruto a prensar e que radica na
alma do vinho quando somadi ao cardcrer de quem o faz. Os
seus inventores franceses estdo hoje a arrancar vinha,

Meste mundo novo do vinho, o poder dos criticos de vinho
& s revistas especializadas impds-se, O gostos do norte-ame- *
ricano Robert Parker e da bricinica Jancis Robinson, sobre os
de todos, fazem disparar o valor de um vinho ¢ impoen-se
Como Criteério parl MLITS WECAS qUe Pt por Inernacion-
lizar a producio modulando-a ao paladar que, em Moandovine,
o documentirio de Jonhathan Nassiter exibido recentemente
em Portugal, Parker se orgulha de ter democrarizado. O admi-
nistrador da Case Ramos Pinto, Jodo Nicolw de Almeida, cons-
tata: «Fica tudo igual. O que € que o consumidor americana
quer? Depois toca tudo a fazer assim.» Virgilio Louteira, endlo-
po e historiador davinha no Dio, fala em shamburgiizacios
do vinho, mas acredita que na Europa hi produtores suficien-
1e5 para Tesistir 4 esti iendéncia.

Por cd, apds anos cm que a procura pelo consumidor de
vinho portugués de qualidade superou a eferti—o que, nos anos
90 do século XX, langou uma corrida & producio — & situacio
inverteu-se, () conhecer ¢ saber beber vinho foi valorizado




