Publica;ﬁes.o Comércio do Porto

Grande embaixada de vinhos

portugueses “ataca” mercado dos EUA

= De hoje até dia 13, 14
= confrarias de vinhos
vao desenvolver uma
acdo de charme,
aproveitando a
comunidade emigrante
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erca de 200 "confrades” de
‘ 14 confrarias baquicas de

Portugal iniciam hoje nos
EUA uma das maiores accoes de
charme de sempre dos vinhos
portugueses, aproveitando a co-
munidade emigrante como por-
ta de entrada para o mercado
americano.

Segundo o presidente da di-
rec¢io da Federagio das Confra-
rias Bdquicas de Portugal
(FCBP), Albino Jorge, esta dele-
gacdo representa um movimen-
to inédito do sector para "atacar”
um nicho de mercado de alta
qualidade, aproveitando a forca
de vendas da comunidade por-
tuguesa local.

Trata-se, pois, de uma "exce-
lente oportunidade” para os pe-
quenos e médios exportadores
penetrarem numa zona onde
existem mais de 500 mil portu-
gueses, sustentou, em declara-
¢oes a agéncia Lusa.

A decorrer de hoje a 13 deste
més, o programa da iniciativa
inclui, no 4mbito das celebra-
¢oes do Dia de Portugal, a entro-
nizagao de vdrias personalidades
locais e uma missa celebrada pe-
lo bispos de Viseu e Newark na
Basilica do Sagrado Coragao de
Jesus, onde se estima a presenca
de virias centenas de pessoas.

O dia 10 de Junho ser4, alids,
o ponto alto desta "missao”, que
promoverd sessoes de provas pa-
ra profissionais de restauracio,
importadores, distribuidores,
imprensa especializada, lideres
de opinido e piblico em geral,
estando previsto para dia 12 um
desfile das 14 confrarias portu-
guesas participantes,

Representantes de regides vi-
nicolas portuguesas frisaram,
em declaragoes a Lusa, que os
57.335 hectolitros dos vinhos
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(excepto Porto e Madeira) ex-
portados para os EUA em 2004
constituem uma quantidade pe-
quena para um mercado tdo
Vasto e promissor.

Francisco Pimenta, juiz da
Confraria dos Enéfilos do Alen-
tejo, reconheceu, em declara-
¢oes & Lusa, que "numa primei-
ra fase, grande parte do consu-
mo [dos vinhos portugueses] é
feito através do mercado da sau-
dade, que tem sido o nosso ca-
minho de entrada”, mas consi-

dera que "a aposta tem de ser
nio s6 na comunidade portu-
guesa mas também no resto do
mercadao”.

E que, salientou Francisco Pi-
menta, os vinhos portugueses
apresentam como grande trun-
fo a diferenciagio face aos vi-
nhos de monocastas a que os
consumidores americanos estio
habituados.

Com uma comitiva de 15
pessoas, entre as quais quatro
produtores, a confraria do Alen-

tejo diz que a regido ja regista
para os EUA "niveis bastantes
bons de vendas”, mas acredita
que hd ainda "muito potencial a
explorar" naquele mercado.

Lufs Gusmao Rodrigues, da
Confraria do Vinho Verde,
apontou também o mercado
americano como "forte" para os
vinhos da regido, destacando a
importincia de, em Newark, re-
sidir uma "enorme colénia”
portuguesa, responsdvel por
cerca de 300 restaurantes.

EUA sdo o sexto destino dos vinhos portugueses

Em 2004 os EUA colocaram-se em sexto lugar en-
tre os principais destinos dos vinhos portugueses
(6,47 por cento, excepto Vinho do Parto e da Ma-
deira), sendo precedidos neste ranking por Angola
(13,87), Franga (12,91), Italia (9,39), Reino Unido
(8,61) e Alemanha (7,41), conforme valores provi-

sorios do INE.

Segundo dados da Comissdo de Viticultura da Re-
giao do Alentejo, 0s seus vinhos sio os mais expor-
tados para os EUA (43,2 por cento), sequindo-se os
Verdes (20,3), Douro (10,7), Do (7.4), Setiibal (8,0),
Estremadura (4,2), Bairrada e Beiras (3,2), Ribatejo

(2.5) e Algarve (0,3).

ros lugares.

No que respeita ao Vinho do Porto, os EUA foram,
entre Janeiro e Abril de 2005, a sexto maior impor-
tador, com 121.054 caixas de 9 litros, verificando-
se, no entanto, um decréscimo de 16,2 por cento,
em relagdo ao periodo homalogo de 2004, Franga,
Holanda, Bélgica € Reino Unido ocupam os primei-

De acordo com um estudo apresentado no ano pas-
sado, até 2010 ¢ possivel aumentar as vendas dos vi-
nhos portugueses nos mercados do Reino Unido e
Estados Unidos em cerca de 100 milhoes de euros,
passando a facturagdo de 19 para 73 milhdes no pri-

meiro e de 17 para 63 milhdes no sequndo,

"E um mercado com imenso
potencial, ainda pouco explora-
do", considerou, lamentando a
"pouca iniciativa” exportadora
de }’urluga] na drea dos vinhos,
sobretudo quando o préprio re-
latério de Michael Porter sobre
0 sector aponta os EUA como
mercado prioritirio.

Segundo Luis Gusmaio Ro-
drigues, "jd se vende alguma
coisa para os EUA, mas muito
mais se podia vender com mais
apoios a exportagio”.

Em contraparrida, alerta, os
outros paises produtores de vi-
nho "ndo estio a dormir" como
Portugal, beneficiando ha mui-
tos anos de "campanhas ¢ quan-
tias fabulosas" investidas em ini-
ciativas de exportagiao,

Destacando o mérito da Fe-
deracio das Companhias Bi-
quicas de Portugal numa inicia-
tiva "totalmente privada e sem
estar pendurada no Estado", le-
var aos EUA uma tdo forte co-
mitiva portuguesa, a Confraria
do Vinho Verde inclui nesta
"missdo" mais de uma dezena de
produtores,

O presidente da FCBP admi-
te que, caso esta experiéncia re-
sulte, a federagdo das confrarias
bdquicas estard receptiva a re-
plicar a iniciativa noutros pai-
SeS8.

Albino Jorge manifesta-se
confiante no sucesso desta ac-
¢ao, que contard também com a
presen¢a da Federagao das Con-
frarias Gastronémicas de Portu-
gal, admitindo que em futuras
acgoes semelhantes poderio
existir condicdes para incluir
igualmente outros produtos
agricolas portugueses, como o
azeite.

A deslocagdo € sustentada fi-
nanceiramente por cada uma
das confrarias participantes: do
Vinho do Porto, do Vinho Ver-
delho dos Biscoitos (Acores),
do Vinho da Madeira, do Vinho
Verde, dos Jornalistas dos Vi-
nhos Portugueses, dos Enéfilos
da Regido Demarcada do Dou-
ro, do Do, da Estremadura, do
Alentejo, de Santo Onofre, da
Regido de Obidos, de Sio Vi-
cente, da Bairrada e a Enofila
de Nossa Senhora do Tejo (Ri-
batejo).



