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ICEP elege mercado brasileiro

OICEP Portugal vai criar uma
rede de apoio a distribuicao
de produtos portugueses no
Brasil, que devera comecar
a funcionar em 2006, apoiada
em tradings (plataformas
logisticas) ligadas a empre-
sarios brasileiros de origem
portuguesa ou a portugueses
.-“ja instalados” naquele mer-
cado, anunciou o presidente do
ICEP, Margues da Cruz, numa
sessao destinada a divulgar
iniciativas naquele pais. Em
preparacao esta uma parceria
com a Sonae para desenvolver
» nho Brasil ac¢oes de promogao
de produtos de qualidade como
0 azeite, os vinhos, 0s queijos,
amoda e os téxteis lar.

“Neste momento temos
uma equipa a trabalhar para
podermos disponibilizar de
forma eficiente” os instrumen-
tos necessarios a promogao das
exportacoes no Brasil, nfo s6
através de plataformas logisti-
cas, que visam facilitar aentra-
da dos produtos no outro lado

-do Atlantico (desbloqueando

0s problemas burocraticos),
mas também melhorando o
acesso a redes de distribuicao,
disse Marques da Cruz. “Os
projectos que vamos desen-
volver terdo de ser bem feitos,
pois envolvem a exposicao do

pais e dos seus produtos de

qualidade”. L :
No primeiro semestre deste

ano, Portugal importou produ-
tos brasileiros no valor de 298
milhdes de délares e as expor-
tagOes nacionais aumentaram
para 104 milhoes de dolares. “A
balanca comercial portuguesa
com o Brasil é ainda larga-
mente deficitaria” e é por esta
razao que “o Brasil € um dos
mercados estratégicos para
aumentar as exportacoes por-
tuguesas™. Marques da Cruz
destacou ainda a concorréncia
com o Mercosul, que dispoe
de direitos aduaneiros mais
favoraveis, adistanciafisicae

anecessidade de alargar anos.

sabaseexportadora de bens de

- qualidade, melhorando a ima-

gem de Portugal. m C.F.




