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A Lei do Terco

E a mais famosa lei do
sector do vinho do Porto, a
mais antiga regido vinicola
demarcada do mundo - a
Lei do Tergo. A lei foi
escrita para favorecer o en-
velhecimento dos vinhos e
a combater incursoes de es-
peculadores ou comercian-
tes menos escrupulosos, a
procura do lucro imediato.

Mas, ao forcar os ex-
portadoresainvestirem for-
temente em imobilizado,
afasta as multinacionais e
retira rendibilidade ao ne-
gocio. Por cada pipa de
Porto vendida, a companhia
tem de manter duas nas ca-
ves em “stock”. Por ano, o
sector vende 90 milhées de
litros, 125 milhoes de gar-
rafas. No minimo, o volu-
me em armazem Correspon-
de a 250 milhoes de garra-
fas.

Mas ha marcas que ex-
cedem os limites do Lei do

tegorias especiais. Ha, por
i8s0, mais de 100 mil pipas
nas caves.

Mas o sector surge ago-
1a estabilizado. Tirando as
duvidas sobre as intengoes
da Americain Fortune Bran-
ds,emrelacaoa Cockburns,
que pertencia a multinacio-
nal Allied Domecq, todos
os grandes players (grupo
da Taylor’s, Symington,
Sogrape) estao firmes e para
ficar. Poderao, por isso, es-
tar reunidas as condigaes,
num momento em que a
crise aperta e o volume de
exportacaonaocresce, para
uma revisao da legislacao
que aperta o sector.

Os operadores preten-
dem simplificar e aligei-
rarum conjunto de regras,
revistas pelaultima vez na
década de 80, que podera
mexer na famosa Lei do
Terco, com efeitos dife-
rentes nos vinhos corren-
tes e nos ‘vinhos enveihe-

cidos - as categorias espe-
ciais representam 13% do
volume e 27% do valor do
negocio.

Seria demasiadoradical
extinguir a Lei do Tergo,
mas € natural que a simpli-
ficagao legal induza um
novo racio entre vendas e
“stocks” ou novos métodos
para o calcular. '

Com as vendas estagna-
das, os “stocks” das casas
exportadoras tém vindo a
aumentar, apresentandoum
saldode capacidade de ven-
da da ordem dos 20 por
cento,quandoonormal ron-
daria os 12%. Por verifica-
remque osectornaoéatrac-
tivo, multinacionais como
a Seagram (Sandeman), Di-
ageo (Croft), Allied Dome-
cq e a propria espanhola
Osborne, poderosa nos vi-
nhos de mesa, trespassaram
nos ultimos anos os seus

interesses no vinho do Por-
too FEgesins Ua s U et




