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SanderTEﬂ ML vinhos ao juntar pela primeira vez Portal com de Blancs, Cuvée Royale Rosé e

A"iance D-f V\‘ﬁne denominagoes da Furopa (Porto, Charﬂpagﬂe Cuvés Royala Brut M.

Regions

Sandeman, marca mundial de

Vinho do Porto, & lider no marca-
do das EUA um dos mais importan-
tes para o Vinho do Porto, foi escolbi-
da para caelebrar a “Alliance of Wing
Regions”, uma alianga fundada por
sais regides vitivinicolas com deng-
minacio de origem, gue acaba de
sar criada em Mapa Valley, na
California.

A crnagao da "Alliance of Wine
Regions™ e a assinatura da sua De-
claragdo de Principios marcam um

Xeres, Charmpagne) e regides do
chamado Move Mundo, nomeada-
mente MNapa, Oregon e Washington
State (EUA). Fol também anunciada
a abertura do "Center for Wine
Origins”, um cantro de documenta-
cao e informagdo das denomina-
gies de Porto, Xeres & Champagne,
gue abrird até final do ano em
Washingten DC e promovers a
informagao e sducagaoe dos consu-
midores americanos sobre as re-
nides & sobra a comecta ulilizagio
dos nomes, Isto numa altura em
fue os principais produtores mun-
digis clham para este mercado
como uma prioridade ao nivel das

empresa produtora de vinhos do

Doura & Paorto Quinta do Paortal,
representante e distribui-
dor exciusivo para o mer-
cado nacional da marca
da champagne Joseph
Parrier, apresentou recen-
temente as novas wvare-
dades da marca com a
OIESENGA o0 58U resporn-
savel maxime, Jean Clau-
de Fourmon. Assim, as
vaiedades agora disponi-
vels no mercado  portu-
gués s530: Cuvéa Josephi-

Da acordo com o8 responsaves
da Quinta do Portal, <& hé algum
tempo que era vontade da empresa
aumentar a quota de mercado cam
navos produtos. O
champagne .Joseph
Perier &, sam divida,
uma grends aposts,
nao so pela qusida-
de, mas também pe-
la distingio, ja que
entendemaos ser esse
um mercado em ax-
pansdo & nada me-
for do que spcster-
mas num verdaders
champangnas,

momento histdrico no mundo dos ne 1935 Milesime, Blanc

kQava's em campanha

mMas a criar a5 bases para que a percancas dos
lua & que passs @ ser associado a outros
-momentos para além das celebracess.

As 21 jomadas de apresentacao levadas a
«cabo em Espanha, Porugal & Alamanha no
sagundo ano de campanha, contaram com a
particlpacan de mais de 250 jormalistas, cerca
& mil escancoes e profissionais da restauracio
‘& 1.700 represantantes do sector do vinha. «A

axportaghes,

mp'ﬂﬂél@indamﬂﬂﬂtas ]

resposta obtida tanto por parte dos melos de
sspumosnsemmllzaqﬁndame'ncﬁmr Gomunicasis como dos profissionass fol multo
sas escolas de hotelara. ms:ﬂvasmmqu.jalsso como uma '

grande passo para polencier & mudanga das
habitos de consumas, conclulu Marfa del har
Torres,

Mo dmbito do segundo ano da Campanha
foramn realizadias jomadas de apresentagio nas
principais cidades espanholas (San Sebastian,
Murcla, Las Palmas de Gran Canaria, Sevila,
\hléﬂl;ra Barcelona, Vigo, Santander, Bibau,
Madid, ertre outras), em Portugal - Lishoa &
Parto — & na Alamanha (Frankfurl, Munique,

denmobﬁecﬂmapmqar}ganéﬂ—

rantes pratnsgmh'anr&mlcm ar
Cavase DAMWD“

wﬁ&m

seus principals publicos a:ﬁmmwer o consu-

ma do Cava em ligagin !-—ﬁe;ﬁc:hmm em
qualtuar &poca do ano, Mark: det Mar Torres;
dtpcmdqwgsﬂ:utdachﬂhnmque
«miscar 08 habitos do constmidor & uma tare-
fa cemplicada que leva muito tempa. No entan-
1o, acreditamos que com esta campanha esta-

Hamburgo e Berim). Foram ainda realizacias
sasviﬁhsdaurrumsaamgmudnsﬂavﬁqua_
contaram com um total de 29 jornalistas,
incluindo contagtos directos com endlogos e
pmumw:ds Cava para um conhecimenta
mals aprofundado das qualidades e particular-
dades da elaboragao destes nactares.




