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A apresentacac do Anuario do Instituto Nacional da Vinha e do Vinho (WV) referente
a camparha 2004/2005, vern revelar um aumente na producio de vinho em
Portugal. © mais importante &, no entanto, a melhoria da materia-prima, com a pro-
ducae de uvas de categorias mais nobres a registar uma evolucdo, Esta realidade
nao &, contudo, transposta para o produto final, verificando-se umiligeiro decréscimo
na producao de VQPRD e um aumento nos Vinhos de Mesa. Na cor do néctar, o
dominio do tinto & cada vez maior, mas em tenmos qualtativos, regista-se uma apro-
ximacAo evidente do branco.
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S NUMens provisonos apresentados

no anuario do IV referentes a produ-

¢80 nacional - campanha de

2004/2005 - vém confimar uma
pequena subida ma produgdn nacional de
vinho. Segundo dades provisorios do WY, o
presente ang poderd registar a segunda maior
campanha deste século, com UM aumsnto
total de mais de 10 milhdes de litros, ficando,
contudo “"alguns Ftros" abaixo da producdo
registada em 2001/2002 com 778 milhdes da
liros ou &t& mesmo da melhor campanha de
sampre am “terroir nacional em 1886, ano am
gue nos aproximamos dos mil mihdes e
litros. Assim, & caso as condigées metecrold-
gicas ndo sofram grandes aiteragGes, a pro-
dugio nacional de vinho podara aproximarse
dos 750 milhdes de litros, embora os Ultimos
dados revelem que devido a0 efsito daseca. a
produgdo podera rondar os 719 milhdes de li-
tros na vindima gue s aproxima, ou seja, uma
qguebra de quatm por cento em relagio & cam-
panha do ano anterior,

De acordo com os dados provisdrios pu-
blicados no anudrio do IV, in registar-se uma
ligeira reducao na producao da vinha VQPRD
Vinhos de Qualdade Preduzides em Regido
Determinada), comespondendo 8 uma quebra
da um milh&o de litros em relag&o a campanha
transacta. Ma realidads, este valor nap influen-
ciara & quota do VOPAD na glebalidads dos
vinhos produzidos nas adegas nacionais, man-
tendo-se esta nos 31 por cento, coresponden-
te & 228 milhdes de itros,

Mo entanto, se juntarmos acs 228 milhoas
de litros de VGPRED's {gue incluem os VEQPR-
s - Vinho Espumante de Qualidade Produzi-
do em Regido Determinada - & os VFQPRD's
- Vinho Frizante de Qualidade Produzido em
Reglan Determinada) o cem milhdes liros de
VLOPRD's (Vinho Licoroso de Qualidade Pro-
duzido em Regido Daterminada) previstos, ra-
pidamente nos apercebamos gue o vinho esta
a methorar em Portugal. Assim, os VOPRDs 2
VLOPRD's ultrapassarde o valor apresentado
pelos Vinhos de Mesa = 262 milndes da litros,
comespondentas a 38 por cento da produgdo
nacional — apresentando os néctares de cate-
goria superior uma quota da 44 por cento 8
carca de 330 milhdes de litros produzidos, Na
realidads, os dados do WY revelam-nes que
na campanha de 2004/2005 se varficarao so-
mente duas subidas em termos de quota em
volume — YLAPAD e Vinhos de Mesa —, regis-
tando-se uma descida (Vinhos Regionzis) e
urma manutengis (VOPRD).

Ne caso dos Vinhos Regionais, a descida
verficada nesta campanha vird, de certa for-
ma, canfimar a imegularidade da produgio, &
gue nas Ultimas quatro campanhas o volums
tem sempre altemado entre 8 descida e a res-
pectiva subida. De 2003/2004 para
2004/2005, a descida fica ligeiramentea abaixo
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dos cez milhoes de litros, o suficiente, contu-
do, para baixar a quota do Vinho Regional em
dois pontos percentuats, fixando-se actual-
merte nos 21 por cento, comaspondents a
156 milhoes da litnos.

Ja no caso dos Vinhos de Mesa e apds
uma descida de um por cento registada na
campanha anterior, & produgéo desta cate-
goria de vinho poderd voltar a ganhar o ponto
percantual perdido, para se fixar novamente
nos 35 por cento, o eguivalente a 262
mithdes de litros.

Equilibric regional

Com a produgdo de vinho prevista pefo
anuano do VY & registar um ligeino aumento
am Portugsl, houve um cero equilibro entre
as ragides, Apds a quebra verificada na cam-
panha de 200252003, apresentando o valor
mais baixo do século XX, o Minho marteve a
sua tendéncia de crescimento, apresentando
pelo segundo ano consscutivo um aumento
na producao. De facto, & campanha de ha do-
15 anes pode ser classificada de desastrosana
regizo dos Vinhos Verdes, com & produgao a
registar uma perda de 61 milhdes litros, pas-
sando da 144 milhdes para pouco mais 83 mi-
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3 sacior villvnkeola nacion® tenta combinar iredicao s modemminade

PAaqina-
Indes de litros. Este ano, as previsbes do WV
apontam para uma producio muito parto dos
cem rilhdes da litros, o equivalente a um au-
mento de mais de 14 milhdes de litros.

Ma regian de Tras-os-Maontes, com uma
producio global perto das 190 milhdeas de -
tros, o Douro manteve a altemdancia entre a su-
bida e a descida iniciada em 2000, com 03
anos impares a registaram sempre redugdes
nas producties de vinho, Assim, a mais antiga
regiao vitvinicola do mundo, registara um de-
crascimo de oito mihdes de litros da vinho fa-
ce 4 campanha antarior, Txando a produgdoc
de 2004/2005 erm 164 mildes de litros, As res-
tantes regides vitivinicolas de Tras-os-Montes
apresantardo uma ligelra subida na producao,
passando de 21 mihdes para 22 mihdes I-
tros, nao sendo, contudo, suficients para man-
ter a globalidade da regifo em crescimento.

Baixando no mapa geografico e vitivinico-
|2 nacional, tarmbém as Beiras poderao ver a
sua producdo vitivinicofa baixar da campanha
de 2003/2004 para 200472005, perdendo pou-
co menos de dois milhées de tros, Das re-
gides pertencentes as Befras, s0 a Bairrada
terd comportamento positva, aumantando a
sud producao em seis mihoes de itros, en-
quanto o Dao balxara pela segunda vez neste
seculo a fasquia dos 40 milntes de litros, apre-
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nesta categona e cor de vinho que se poderdo verilicar as descidas, ja
que tanto os YVOPRD, como os Regionais assinalardao decréscimos na
preducao, embora o Vinho Regional tinto registe um subida de cinco pon-
103 percentuais 8o nivel da cor do néctar, precisaments o masmo valor
perdido pelos VOPRD's,

Por autra lado, a previsivel subida da cer tinta nos Vinhos Regionais,
& consequente descida nos VOPRD's, & compensada com situagdo inver-
54 nos vinhos brancos. Este facto, podera significar que os produtores
nacionais estdo apostados em voltar a produzir vinhos brancos de guali-
dade, depois de na campanha anterior se ter registado um decréscimo de
seis pontos percentuais na produgio de VGPRD branco, voltando este
valor a ultrapassar cs 40 por cento na actual campanha.

Menos, mas melhor vinha

A divilgacas dos dados relativos a campanha de 2004/2005 por
parte do Instituto da Vinha e do Vinho (W), revela-nos gue a superficie
viticeia nacional total registou umn ligairo decréscimo. De acordo com os
dados do Fichairo Vitivinicola do Continente em 1 de Setembro de 2002
(apresentados no anudrio relativo & campanha de 2003/2004), & superfi-
cie viticola ara de 241119 hectares. Este nimero nio contemplava, con-
fudo, os direttos de plantagao por ulilizar (13.521 ha) e os direitos manti-
dos na reserva (208 ha) que somados, totalizanam 254.848 hactares de
vinha em temitorio porfugués.
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VOPRD™ 57 43

VLOPRD T 29
Vinho regional {512} 34
Vinho de mesa 55 44
TOTAL 61 39
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Fonta: VY, © Dades Provistrios: * Inclui Os YVEQPAD E YFOPRD

Mota: T/A = Tinte/Rosado; B= Branca

resde arsa VQPRD e as Terras do Sado com
uma redugio de 681 hectares.

Do lado dos aumentos, @ apesar de pra-
ficamenta todas as regides terem reduzido a
sua area total, e de salientar o aumento de
vinha WOPRD na Estremadura e no Ribatejo,
tendo passado de 771 para 14.566 e 1.244
para 18.473 hectaras, respectivamean-
ta. Além destas duas regides, tembém
Tras-os-Montes, com mais 11.503,
Alentsjo com mais 1.805 e Minho com
um acréscimao de 1.022 hactares, con-
tribuiram para o aumento da area de
VQPARD, colecando a cifra bam parto
dos 150 mil hectares.

Com o mercado mundial do vinho a viver
dias de alguma recessio, cOM O Consumo
per capita 8 diminuir & a produgdo a aumen-
tar, vislumbram-se dias dificeis para 05 ops-
radores deste marcade, tanto a nivel interna-
cional, como principalmenta, para os agen-
tes nacionais. A entrada “em jogo” de novos
players velo dificultar a vida aos que tinham,
de gerta forma, o mercado controlado
[nomeadaments a Franga, Espanha e lidlia),
tornando a concorréncia feroz & implacavel.

Todos tém as suas baterias apontadas para
mercados estratégicos - Reino Unido, Esta-
dos Unidos da América, Japao, Canada e,
mais recentements, a China — levantando
muitas vezes interrogacdes sobre a renditili-
dade destes mercados. De facto, sdo tantos
o5 produtoras com intencdes de colocar os

A diversidade das castas nacionais
podera ser a chave para a afirmagao definitiva
de Portugal no mercado internacional

Sels néclares nastes paises gue muitas ve-
Zes nos questionamos se, na realidade, exis-
te espago para tanta gente &, mais concrata-
menta, tanto vinha,

Nos ultimos anos, tem-se verificado, por
parte dos consumidores destes mercados,
urm gosto particular pelos vinhos provenien-
tes do Movo Mundo, ndo por serem melho-
res, mas, no fundo, por serem diferentes. A
tendéncia para os vinhos faceis de beber
estd, contudo, numa fase descendente, com

PAnina:

s consumidores a ficarem cansados deste
tipn de néctares, pretendendo actualmenta,
winhaos mais elaborados & menos "cragoes
de laboratdrio”. Hoje, o “amanta do vinho”
espara ser surpreandido por novos “aromas”
e “sahores” e poderd ser exactamente nesta
aspacto gue Porhugal podera ter uma pala-

wra & dizer, apostando, fundamentalmente,
na gualidade e na diferenca das suas castas,
transmitindo ao *avido™ consumidor, o gue
de bom se faz em “Terras de Camdes”,

A afirmacgio da marca "Wines of Por-
tugal” tem sido dificil, reconhece o secton
Mas com esta nova apeténcla para expari-
mentagdo e diversificagio de consumo a
autras- propostas, e concretamente outras
castas, poderd estar aqul uma opertunidade
para 0s néctares nacionais. [l VJ




