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ICEP prepara novas campanhas
de promocao de vinhos no exterior

0 ICEP vai promover mais
uma prova de vinhes na-
cionais no Rio de Janeiro &
em Brasilia, respectiva-
mente amanha e no proxi-
mo dia 20, onde estardo re-
presentados cerca de 250
rétulos  distintos. Incenti-
var as exportagies para o
Brasil - mercado que se tem
revelado com capacidade
de crescimento assinaldvel
- é aintengdo,

De acordo eom-es.dados:

mais recentes, as exporta-
oes de vinhos de Portugal
para o Brasil aumentaram
G64% nos sete primeiros
meses deste ano, em cormn-
paragio com o Mesmo pe-
rfodo de 2004, com as ven-
das (em volume) a aumen-
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0 organismo liderado
por Marques da Cruz
diz que as
exportacBes para o
Brasil cresceram
6,4% até Julho.

taram 10,7%. Estes dados
colocam Portugal na tercei-

;'@ osicao mg ranking dos

paises'que mais venderm vi-
nhos de mesa para oBrasil,
excluindo o espumante e o
champanhe, sendo ji o
principal fornecedor euro-
peu, posicdo tradicional-
mente ocupada pela Itdlia.

As degustagies tém foco
nos profissionais da gastro-
nomia, como restaurantes,
hotéis, supermercados e
charcutarias, e pretendem
aproximar os consumido-
res brasileiros aos vinhos
portugueses, atingir novos
grupos de compradores e
potenciar futuros negécios.

Nos eventos do Rio de
Janeiro e de Brasflia, mais

de 150 produtores de Por-
tugal estardo representa-
5088 setcade 60 tmporta;
' “dores ‘brasileiros ji confir
tes, em Sdo Paulo, ama pro-
va 'de vinhos idéntica foi
promovida pelo ICEP no
inicio deste més e contou
com a participacdo de im-
portadores, formadores de
opiniio na drea de vinhos,
membros de associagbes
de degustagio e criticos.
De acordo com o ICER
houve um grande salto em
termos qualitativos do vi-

nho portugués e uma me-,

-.sdvel.pela_divulgacao do....

‘lhoria significativa nos pro-
cessos de vinificagio nos
iltimos anos, que permi-
tem aos consumidores hoje
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adquirirem vinhos com ex-
celente qualidade e bons
pregos.

e conuﬁiﬂ'?%‘]ﬂ%ﬁs ?
MArgm 4 presenca. J4 any, de mesa, o vinHoto Perto.

tem encontrado alguns en-
traves em conseguir um
mercado sustentado no
Brasil. As razdes para isso
prendem-se com o fim do
chamado ‘efeito Vintage' -
categoria especial de Porto
que € dos produtos mais
procurados nos mercados
externos, Mas segundo o
Instituto doVinho do Dou-
10 e Porto (IVDP), reépun-

produto, o nove Vintage de
2003 estd prestes a ser lan-
cado nos mercados exter-
nos. AR5,




