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> Aregiao do Douro produziu cerca de 125 milhdes de litros de vinho no ano passado

VINHO

IVDP

0 FUTURO DO DOURO

Conheca a receita do presidente do Instituto do
Vinho do Douro e Porto para o futuro da regido.

[JJ iS M a d u rEirB Imeapremio.pt

oje em dia, a regido vitivinico-

lado Douro é um dos maiores

activos de Portugal. Capaz de

gerar elevadas receitas, tanto

nomercado interno como ex-

terno, os socalcos durienses vi-
vem, contudo, momentos decisivos no sen-
tido de continuar a expansao da propria
marca. O desafio passa por elevar a quali-
dade, exportar, controlar os excedentes e
criar novos segmentos vinicolas,

Por ano, o Douro procduz mais de 125
milhoes de litros de vinho, seja ele um vi-
nho tranquilo ou generoso. Naregido exis-
tem cerca de 33 mil viticultores, grande
parte dos quais se dedica 4 chamada eco-
nomia de subsisténcia, afastados da logica
do lucro e da grande economia de merca-
do. Tratase, alids, de um dos grandes para-
doxos socio-economicos. Jd 14 vamos...

_Jorge Monteiro € o presidente do Insti-
tuto dos Vinhos do Douro e Porto (IVDP),
nascido recentemente da fusio entre o
Instituto do Vinho do Porto e a Comissao
Interprofissional da Regido Demarcada
do Douro. Com estatuto de «superminis-
tério» regulador, fiscalizaclor e certificador
da producio na regiao, o IVDP tem tam-
bém a funcio
«apaziguadora»
dentro de um
universo de inte-
resses e entida-
des distintos, de
realidades cultu-
rais muitas vezes
antagonicas.

«0 Douro é
uma regiao inte-
ressante € com-
plexa, de extre-

mos. Continuamos a ter uma viticultura
de subsisténcia, onde a sensibilidade para
a qualidade nao € uniforme, a conviver
com uma enologia topo de gama, onde se
aplicam modernas priticas viticolas, com
a presenca de alta tecnologia nos proces-
sos de vinificacdo», explica Jorge Montei-
ro. Eisum dos paradoxos. Por um lado, ga-
rantir a continuacao do ganha-pio de
muitas familias e, por outro, continuar a
investir em tecnologia de apoio a fabrica-
¢ao de vinhos de qualidade.

A GALERIA DAS FRAUDES

odos 0s anos € a mesma coisa. As apreenstes por fraude & denominagéo
T de origem Vinho do Porto véo sendo realizadas um pouco por todo o mundo.

As imitagdes possuem uma aparéncia idéntica 4 que usualmente s identifica
como sendo a das gamafas de Vinho do Porto e sao colocadas nas lojas junto do
produfo genuino. Muitas vezes, o consumidor & induzido em erro quanto & sua origem
e qualidade. No site do IVDP (www.ivdp.pt) existe uma curiosa «Galeria das Fraudes»
onde sao colocadas fotografias das gamafas apreendidas pelas autoridades. Violam
as caracteristicas fisico-quimicas, organolépticas e de qualidade determinadas pelo
IVOF, os requisitos legalmente fixados para a comercializacao e possuem rofulos
o aprovados. Por isso, atencdo redobrada ao que se compra. i
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Mas nao haverd propriedades agricolas
a mais, com custos de producio elevados
por cada metro quadrado de terra? «Creio
que € necessario haver uma concentraco.
Mas com limites. Ha formas de concentra-
¢ao mais formais e outras menos formais»,
explica. «O importante é a racionalizacio
da gestio e menos a questao da proprieda-
de. Por exemplo, parcelas contiguas de di-
ferente produtores poderiam ser explora-
das como uma s6 unidades.

Nos dias que correm, entre 15% a 20%
das propriedades € pertenca das casas ex-

portadoras, «mais do que aquilo que é ob- |

servavel nas regioes de Champagne e Bor-
déus, e muito mais do que hd 30 anos».

0 DRAMA DOS EXCEDENTES

Nao € um problerna exclusivamente portu-
gues. O Douro tem tido, nos tltimes anos,
variadas oscilacdes na producao, sendo
que nos Gltimos anos os excedentes come-
caram a preocupar. Anualmente, produ-
zemsse no Douro entre 230 mil a 270 mil
pipas, valor que é considerado elevado.
«Com um beneficio na casa das 120,/125
mil pipas para o vinho generoso e de 20 mil
paravinhos tranquilos de denominacio de
origem Douro, sobra muito vinho. Este é
um problema crénico que € preciso resol-
ver», afirma o presidente do IVDP.

Afuncio do Instituto € a de impedirafi- |

xacao de um beneficio acima das necessi-
dades do mercado. Para os mais leigos, o
beneficio ¢ um quantitativo anual fixado

por acordo entre a producio e o comér-

cio, com a arbitragem do IVDP.

As empresas exportadoras tém um ni-

vel de «stocks» que € suficiente para gerir
riscos de flutuacio e estao no limite supe-

0 VINHO DO PORTO TEM ACEITACAO MUNDIAL,

Dossier:

AS COMPETENCIAS DO IVDP

rior das necessidades de reforgo. «Resol-
vemos o problema de excedentes de vi-
nho generoso. Néo resolvemos o proble-
ma de excedentes de vinho na regiaos,
salienta Jorge Monteiro. O responsivel do
IVDP reconhece que «medidas drasticas
foram tomadas noutros paises, mas nio
queriamos ir porai». As medidas drésticas
podem ser, por exemplo, o recurso ao
arranque de vinhas. Por isso, «ou somos
capazes de produzir com qualidade e essa
pritica € acompanhada de uma agressivi-
dade comercial que coloque esses vinhos
no mercado, ou entao viver de exceden-
tes tornase insustentivel».

CONSUMO E NICHOS

Ha wés fenomenos globais. O primeiro
tem a ver com o excesso da oferta e com a
pouca procura. O segundo prende-se com
o crescimento do peso das grandes multi-
nacionais na distribuicao, capazes de im-
por regras e precos. Finalmente, ha umare-
ducio do consumo «per capita» nos paises

tradicionalmente consumidoresdevinhos.
Ha sugestoes para contrariar esta apatia

MAS 0S CONSUMOS ESTAO EM QUEDA

IVDP

mundial? «Nao temos caracteristicas para
competir em mercados de massa. Os vi-
nhos da Regiao Demarcada do Douro tém
de se orientar para mercados de nicho,
com produtos de nivel de diferenciacao ele-
vado», Uma primeira ideia prendese com
a potenciacao e exploracio mais sisternati-
zada do designado vinho regional, o pata-
mar intermédio entre os conhecidos vi-
nhos de mesa e os vinhos DOC/VQPRD.

«A prazo, nao haverd lugar para vinhos
sem qualidade. As culpas para a auséncia
de politicas de qualidade em todos os pro-
dutos portugueses encontram-se nos bai-
x0s padroes de exigéncia do mercado in-
terno», sublinha Jorge Monteiro. S6 para
se ter uma ideia da importancia da quali-
dade no contexto dos mercados interna-
cionais, refirase que, no segmento do
Vinho do Porto, a exportacio directa re-
presenta 87% das vendas totais. «E por-
que nao ha—de ser assim nos outros vi-
nhos?», remata o lider associativo.

Aqualidade néo ¢, para o presidente do
IVDP, uma opgao. E um desafio obrigato-
rio para a viticultura duriense. B

EM GERAL, hé um menor consumo global e um crescimento da oferta, com

a Europa mediterrénica a

perder competitividade para s novos produtores

(EUA, Austrélia, Chile, Africa do Sul e Argentina) capazes de produzir vinhos
«honestos», com padrdes de qualidade agradaveis e um marketing agressivo.

100 MILHOES D
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