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W Especialistas vio reunir-se com Comissido Europeia para avaliar prdticas do sector publicitirio

CE debate limites a antincios de bebidas e alimentos

A Comissao EUropEIA (CE)
vai realizar a 19 de Outubro
uma mesa redonda para deba-
ter a influéncia da publicidade
no consumidor. A iniciativa,
liderada por Markos Kypria-
nou, COMISSATIO europeu para
a saude e protecgdo do consu-
midor, vai reunir membros da
instituigio e especialistas do
SECtor.

A iniciativa conta com 0
apoio da European Adverd-
sing Standards Alliance, orga-

Comissario Europeu

nizagio com fins nfo lucrativos
que sempre se revelou interes-
sada em promover a auto-re-

A mesa redonda foi uma
das ideias de Markos Kypria-
nou que, desde o inicio do seu
mandato, tem vindo a defen-
der a criagio de uma ponte
entre a Comissio e o sector
publicitirio, apelando a auto-
regulagio e ao didlogo. O
principal assunto em cima da
mesa serdi um dos grandes

projectos da Comissio: as li-
mitagdes i publicidade a bebi-
das alcodlicas.

A publicidade a alimentos
para criangas também vai es-
tar em debate. Kyprianou pe-
diu em Margo a unido entre a
indistria da alimentagdo, gru-
pos de consumo, especialistas
em satide e lideres politicos
para combater aquilo a que
chama de epidemia de obesi-
dade infantil na Europa.

J4 em Janeiro, Markos Ky-

prianou tinha avisadg que a
CE poderia introdzir legisia-
¢io caso a industria da ali-
mentagio NA0 avangasse vo-
luntariamente com medidas
para evitar a avalanche de pu-
blicidade que impulsa o au-
mento da obesidade infantil.
Recorde-se que, a 31 de Julho
deste ano, entrou em vigor
uma direciva da Unido
Europeia que proibia a publi-
cidade ao tabaco nos meios de
comunicagio social. DV




