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Vinhos do Porto e Douro
melhoram perfil
de consumo em Franga

Gongalves destaca que, “embora o
vinho do Porto continue em alta ¢
represente 3 maior quota do merca-
do, os vinhos de mesa portugueses
comegam agora a dar cartas e 2 ser
bem aceites, o que faz com que os

nceses fiquem surpreendidos com
a nossa qualidade”.

A importancia do turismo

Para além do volume, o merca-
do francés tem vindo a sofrer virias
:heﬂqo:s nos ulumos anos, dcxa-

0 (Do-
malnts Roger Lanmu) ou mesmo
a

regido, como 3 Qulmz do Pépa.

Entre os produtores que encon-
tram no mercado francés um desti-
no preferencial para os seus vinhos
destaca-se, a Quinta da Pacheaa,
hoj redade da Agribéria, dis-

Cxlfn':l::]: de apxt.\u’\lgncm mas
fundada e gerida por dois emigran-
tes portugueses em Franga, Maria do
Céu Gongalves e Paulo Pereira.

De acordo com ;qugla responsi-
vel, “ndo 36 pela existéncia de uma
grande comunidade portuguesa,
mas também pela qu:luhd: da sua

tronomia e turismo”, o mercado
ﬁ:nca ¢ de suma importincia para
a Quinta da Pacheca. Por ano, ex-
portamos cerca de 350 mil garrafas,
° um valor de um mi-

Oconsumo devinhosdo  (vpp), “desde 1963, 0 mercado  Nowal,a Quinta do P
Porto e do Douro regista francés B mzm-dedc‘:m B es Roge
: ; meiro mercado para o vi -

uma melhoria progressiva 7 (quota de 27% no total da quan-
no perfil de consumo e dos  idade vendida em 2015) ¢ é o nono
pregos médios no mercado  mercade prs o vinho do Douro
francés. Paraalém desero 55015, uume, forsm aapels
mercado maisimportante  das para Franca 2.3 milhdes de cai-
para o Vale do Douro, 76, f‘mfl‘:o‘“; 'i‘: f:;‘: o V::; j:
aFranga é também um Douro, regista-se a expedigio de 68
lmportante investidor na mil caixas, no ‘valur de 2.4 milhdes
o de euros, também em 2015.

regido. Ao mesmo tempo, B pusaleld v expedictes: de i
o turismo contribui para vinho do Douro para Franga tém re-
aumentar a notoriedade do 3t fortes acréscimos em quanti-

dade nos dlumos trés anos (+25,2%
Douro, e de Portugal, em em 2013, +3.6% em 2014 ¢ +21,1%

| d em 2015).
terras gaulesas Asualmente, sio virias as empre-
d de vinhos portug que

MARC BARROS dumnmdu por :zpuuu franceses,  1h3o e 100 mil euros”.
marc i a.pt na re-

mercado francés assu-
me desde hi mais de
cinco décadas um papel
primordial nas vendas
20 exterior dos vinhos
do Porto. ndo dados do Insti-
tuto dos Vinhos do Porto e Douro

gido demarcada do Douro. Casas
da Ramos Pinto (Ch

Salientando que “a reputagio in-
sonal dus vinhos p é

devi-

Lou-
is Roederer), Rozés (grupo Veanken
Pommery) ou Gran Cruz (grupo La
hhrumquzu:) SEM ESGUECET OULTOS

nhos da Qumu da Pacheca “tiveram
um crescimento na casa dos 109 ao
ano. Esperamos nos préximoas anos
2 crescer 20 mesmo fitmo

que
ou marcam ainda presenca na regiio,

como o grupo AXA na Quina do

ou melhor”.
Em panklo, Maria do Céu

uma
do perfil de vinhos mnxumxdm Ou
seja, as vendas de vinhos das cha-
madas categorias superiores estio a
crescer. Segundo o IVDE, "o peso
das categorias especiais tem mais do
que duplicado nos dltimos 15 anos,
a0 passar de 4.2% da quantidade ex-
ida para Franga em 2000, para
.6%" em 2015, no caso dos vinhos
do Porto. Por outro lado, em ambos
os vinhos (Porto ¢ Douro), teme-se
registado um aumento no prego mé-
dio nos iltimos anos (desde 2011 no
Douro e desde 2012 no Porto).
Maria do Céu Gongalves acres-
centa que, “em definitivo”, “a Franga
deixou de ser um mercado de vo-

lume, e ji se verifica uma evolugio
nas vendas pela qualidade e n3o pela
quantidade”. Alids, cita dados da Vi-
niPortugal para frisar que, no ano

assado, Portugal exportou menos
vinho, mas vendeu-o mais caro, pelo
SEXLO AN0 CONSECULIVO.

O turismo poderd ter um papel
determinante nesta evolugio do con-
sumo junto dos franceses. “Portugal
estd na moda, e isso fax com que a
procura de produtos portugueses
aumente, nomeadamente no setor
do vinho", afirma a proprietiria da
Quinta da Pacheca, que detém uma
unidade de enoturismo e hotel rural.
“Os turistas que nos visitam procu-
ram depois, nos seus paises, 0s nossos
vinhos. Naturalmente que tudo isto
sjuca na promogso do vinho portu-
gués akém-fronteiras”.

Para o presidente do IVDPE, Ma-
nuel de Novaes Cabral, "o turismo
¢, sem divida, um fator de aproxi-
mag3o a0 promover o conhecimento
da identidade e cultura entre povos.
Com a abertura de novas linhas
aéreas regulares e “low cost” entre

Franga e Portugal, o Porto e 0 Douro
tornarame-se, cada vez mais, destinos
muito procurados pelos turistas fran-
ceses, tendo nos seus vinhos e na arte
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Maria do Céu Goncalves refere que “os
empresarios portugueses gozam geralmente
de boa imagem junto dos franceses, o que se
torna uma vantagem competitiva na hora de

construir lacos de confianca”

de bem receber duas grandes bandei- Ao mesmo tempo, “sendo a Re-
ras, sobretudo quando falimos de  gido Dematcada do Douro 3 regiso
um povo conhecedor e apreciador de e demar-

vinho e gastronomis™.

cada mais annp € uma das mais

mnv:dum do mundo, com uma
e um
internacional sélidos, torna-se “ape-
tecivel” ¢ capaz de atrair investimen-
to estrangeiro”. Assim, “¢ natural
que haja capital francés no Douro,
até porque, 30 serem um dos maiores
pmduums de vinho do mundu re-

lea

o s e,

Promocao e notoriedade
sao chave

Recordando que o mercado fran-
cés representa cerca de 60 milhaes
de consumidores, Maria do Céu
Gongalves refere que “os empresi-

rios portugueses gozam geralmente
de boa imagem junto dos franceses,
© que se torna uma vantagem com-
petitiva na hora de construir lagos de
confianga”.

E, “através da nossa emprea
Agribéria = uma via de distribuicio
em Fran;a. que mnhza muito bem

tério de Educagio Francés, ¢ desen-
volvemos agdes especificas para “ca-
vistes” e associaghes de sommeliers”,
afirma o presidente do IVDP.

Desta forma, prossegue, ¢ pos-
sivel formar “futuros profissionais ¢
aqueles que, ,a estando no mercado,

S50 0s mais préximos do consumidor

os canais de 30 € tem ,a
uma logistica montada -, consegui-
mos entrar em certos mercados que
antes eram menos conseguidos”.
A Agribéria, com sede em Fleury-
“les-Aubrais (Loires), é uma empresa
que se tormou um lor-chave na
dm ribuigio dos produtos étnicos em
supermercados. Tem cinco escries-
rios de vendas espalhados por toda 3
Franga, sendo dumbmdm das me-

Ihores marcas ¢

e infl ou as suas
escolhas”.

No ambito da promogio, “e para
além das missdes inversas, presenga
continua nas redes sociais, desen-
volvemos um conjunto de agdes”,
sendo que “destacaria, pela sua am-
plitude, reconhecimento e sucesso,
trés grandes projetoss o Sommet
du Port, apresentagio de vinhos do
I"om) um:us 3 loomms num jantar

cial-

portug;
ses neste mercado.

O trabalho do IVDP passa em
Larga medida pela aposta “na forma-
io, na pedagogia ¢ na sensibilizagio
de piblicos prof

espe
mente pelo Chef Thierry v
com duas estrelas Michelin no cus-
siculo, com o apoio do sommelier
David Biraud, finalista do concurso

“meilleur lier du monde™; o

€ alunos das au)las dc hotelaria e
outros di

Cun:,ulrm Port Wine Digital Chal-

como jornalistas, bloggess ¢ lideocs
d: opinizo™. O principal objetivo ¢
o grau de conh
do vinho do Porto, trabalhar o posi-
cionamento percebido ¢ valorizar as
awgwm especiais, alargando e rqu-
a base de

lenge do para bloggers, in-
centivando-os a0 conhecimento de
uma categoria especial para apresen-
tagio de proposta de harmonizagio
que ¢é avaliada e pontuada por um
juiri luso-francés; € o concurso Mas-

ter of Port, promovido, desde 1988,

530 o0s nossos objetivos”, estima No-
vaes Cabral.

Estas agbes “sio sempre desen-
volvidas em articulagio ¢ com o
apoio do setor, demonstrando 2 ver-
satilidade e diversidade dos vinhos
da Regido Demarcada do Douro
em articulagio com 2 gastronomia
francesa”™. No imbito da formagio
continua, o instituto trabalha em
conjunto “com mais de 60 escolas de
hotelaria, em pasceria com o Minis-

;

lagio com o Syndicat des
Grandes Marques de Porto e pela
Union de la Sommellerie Frangaise,
destinado 2 sommeliers de toda a
Franga e reconhecido pelos somme-
liers franceses como essencial para
se tornarem os melhores sommeliers
do mundo”.

Para além disso, a formacio ¢
direcionada também para profissio-
nais do canal Horea e distribuidores
(Tr ndz) com provas comentadas, se-
mindrios de formagio.
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