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Vinhos portugueses
a conquista do Brasil

Depois dos Estados Unidos e do Reino Unido, a ViniPortugal aposta agora no Brasil. A acgao
dura seis meses e pretende aumentar uma quota de mercado que ronda os 12 por cento

Sonia Peres Pinto

prsndaindependene.

A ViniPortugal, em parceria com o

lcep,, val investir |50 mil euros no
mercado brasileiro, dos quais cerca
Je 75 por cento subsidiade através do
programa Prime (Programa de In
centivas @ Modernizagio da Eco
nomia), A ddesa, segunclo Viseo Aviller,
presidente do organismo, & reforar a
presenca dos vinhos nacionais no

Brasil, com o objectivo de incremen
tar a actudl quota de mencado, que
ronda os 12 por cento, "Depols de
termos conguistade virlos paises
estrangeiros, como o Reino Unido, 2
Alemanha ¢ os Estados Unidos, che
gou a altura da ViniPortugal atravessar
o Atlintico € partir i conquista do
Brasil™, refere o respansivel

A aogiio promocional il sex divi
dida &m trés iniciativas distintas e terd

wimia duragio de seis meses. No enten
der do presidente do organismo, &
tempo suliciente para a presenga
nacional

oomegar a alcangar resulta
doa. “No fundo a nossa campanha
dlraviessa .|]|!'=|[1u\ das Ppocas mals
Imporantes, como € o caso do
lverno. sso ndo significa que a8 mar
@5 portuguesas o invistan isola
damente”, explica. A primeira acgio
arrancou no final do més de Junho e

Dossier IVDP

A ViniPortugal
ra apostar em
provas de vinhos
nas cidades
brasileiras
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assenta na divulgagio de campanhas
publicitirias em jornats e emn revistas
da especialidade. Os aniincios, de
acordo com Vasco Avillez, serdo iguals
aos utilizados no mencado portuguis,
apesar do texto ser adaptado acs con-
sumidores brasileiros

No proximo més a ViniPortugal
Ira mrl]{]\'{‘r \'mi.i pﬂ wak de "l'i!'lhl N,
nas principais cidades brasileiras, des-
tinadas ao sector da restauragao, da
hotelaria & aos membns dos clubes
de vinho, As marcas que irio ser
dadas & prova sio, no entanto, ague-
las que jd estio presentes no Arasil
Por dltimo, serdo realizados, a partir
de Novembro, seminirios acompa
nhados por um almeco em quatro
cidades — 5o Panlo, Curitiba, Brasilia
e Rio de Janeiro — destinados exclu-
sivamente 208 jornalistas da drea
“Os vinhos que irio ser apresentados
no almoco terio u!:ngaturumm-
te die estar relacionados com as igua
rias. Nio pndfn]:u CoOrrer o risco
dos dois elementos estarem desfasa
dos”, alerta o ;lrnl.dl‘.'n[c do ORI

Aquém do desejado. A aposta no mer-
cado brasileiro, de acordo com Vasco
Avillez, ¢ facil de t‘!l;'l!|bl'lr Do orca-
mento que a \'imh\ﬂugal l1|\p('u' '
que ronda os quatro milhdes de euros
~ provenientes dos 30 por cento do
total das taxas cobradas pelo Insttunn
da Vinha e doVinho (TVV) —, cerca de
trés milhoes de euros destinam-se
exclusivamente a intervengoes nos
mercados. identificados pelo estudo
Porter, realizado hi mais de dois
anos, como prioritirios. [sto &, Esta-
dos Unidos e Reino Unido. Isso sig-
nifica que a verba extra nio podera
ser utilizada nestes dois paises — dai
4 escolha do mercado brasileira
Cruanto aos mercados americano e
britanico, Vasco Avillez garante que
a quota de mercado portuguesa tem
vindo a crescer ligeiramente, mas
“muito aguem do que estava pre-
visto no estudo Porrer”. “O relatd-
rio aponfava para verbas no valor
dos dez ou 12 milhdes de euros, o
que € certo & que o Estado portu-
gués, ao contririo do que se previa,
nio disponibilizou qualquer tipo de
apoio financeiro e continuamaos a
contar exclusivamente com o Orca-
mento da ViniPortugal”, conclui




