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juntaram para ce thist Drougnt togeths

sar o futuro dests Allandesa do Purto to celebeate the past but. above all glse

to think about the future this Partuguese treasure
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Branco, Rosé. Ruby e Tawny séo as quatro versoes do

y are the four versions of

Vinho do Porto, mas muitas mais s#o as variacoes

!5a

bores existentes, pelo que mais do que um momento para t much more than there being one moment te

beber um Porto, existe um Porto para cada momento.
Extraidos das terras do Douro ha varias geracbes, 0s vi Produced in the Douro region for many generations

nhos do Douro e do Porto tém a 10 de setembro de 1756 a the Wines of the Douro and Port can look to September

sua data mais especial, por ser o dia em que foi criada a 10, I756 as their no
Companhia Geral de Agricultura das Vinhas do Alto Douro
edefinida a primelra regifo vitivinicola demarcada e regu

cida a
incontorndvel ligagdo do Vinho do Porto a um territdrio. a noment, t}

lamentada do mundo. Nesse mamento, fol reconh

>fined. In that

n of Port Wine to a

uma cultura. Desde entio, 0 mundo sabe que s6 num local territory rorid

s recognised. Since thentl

€ feito o Vinho do Porto: nos socalcos do Norte de Portugal Knows t

> place: In the

na Regifio Demarcada do Douro, onde 250 mil hectares de

Portugal in the Douro Demarcated

solos xistosos se unem a um clima unico para dar origem Region. where 250,000 hectares of schist soll combine
a este doce ouro liquido with a unig
Produzidos pelo método de Interrup¢io da fermentacéo Produce

os Vinhos do Porto apresentam entre 19% e 22% de alcool mentation Port
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par volume, sendo no entanto dotados de elegancia e equi- } ’ while at the sam ( 1
librio, numa combinacao especial que estimula os sentidos gance and balar ina jal cor r

Encorpado e poderoso, o Porto Ruby tem no toque de jtes the sense

frutos vermelhos uma das suas principais caracteristicas 11 ful, Ruby Pa e
enquanto o Porto Tawny concentra sabores. compiexos € haracterist n its touch of red frult, while Tawny Port
subtis, a fruto: mnilha e caramelo. A cor do Parto entrates the plex and subtle flavours nut

Rosé denuncia as notas de cerefa, framboesa e morango e

o Porto Branco pode ter cores que vao do branco palido ao ts of cherry, raspberry and strawberry, and White F

nuito rico e doce in vary in colour from pale white to golden, and in flavour

Secoe

dourado e sabores entre o muito

Seja com frutos secos, uma tabua de queljos, um doce etween very dry and very rich and swee

conventual ou a solo, 0 Vinho do Porto pode ser consumi

do em diversas ocasides, com a garantla de que cadauma | WIEE:

delas se tornara ainda mais especial acompanhada pelos | Various occasions

0s deste vinho will be ade even mot

S
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PORT WINE DAY

Fol para honrar esta histéria tdo especial do Vinho dc ] yur this very special history of Port Wine and
Porto e da Regi&o Demarcada do Douro que o IVDP orga of the [ ro Demarcated Region, the IVDP organised t
nizou o primeiro Port Wine Day, que a 10 de setembro le f Port Wine Day, which brought national and interna
vouprodutores e especialistas nacionaiseinternacionais a ticnal producer G specialists to the Alfandega do Porto
Alfandega do Porto para um semindrio em torno dos te- n Septembe ) for a seminar focusi the subje
mas «Desafios domercado vinicolaasiatico» e «Futuroda f «Challenges of the Asian wine markets» ar {;
harmonizacdo da gastronomia e vinhos» e uma prova de f matching food and wines», and a tast i

78 Vintages da primeira década do século XXI Vintages from the first decadc

Manuel de Novaes Cabral, presidente do IVDP, explica VDP chairr
b I

que este primeiro Port Wine this first Port Wine Day

Doy S0 poderia decorrer : . ¢ ly ever have taken place

SO num local é feito o Vinho do Porto:

no dia em que se celebra a n the day on which the cre-
criacdo da Regisio Demar- 110S SOcalcos do Norte de Portugal, Na  auon of the Douro Den

cada do Douro e em que se Reglao Demarcada do Douro. Port | Regior celebrated
definiram «o0s trés pilares SATHA & il )

das denominacgdes de ori- lla { denom

gem: uma delimitacdo geo- RANTEER RN NS KT M ARk L origin: a geogr
grafica, um corpo normati- (Nne pouro Demarcated Begion tation. a body of rules and a

vo e uma entidade fiscali- upervisory and regulatory

zadora e regulamentar» board» were defined

Assim, neste aniversario, o IVDP lancou «um debate vi- Thus, on this anniversary, the IVDP launched «a deba

rado para o futuro» com o propésito de fomentar areflex4o lirected to the future» with the intention of encou
sobre o percurso do Vinho do Porto, a sua posicaonos mer-
cados e o seu futuro. Gragas as pistas de reflexio e contac tstuture Thankstotheavenuesex edandthecontact
tos que aconteceram na Alfandega do Porto, o presidente forgedat the Alfandegad rto,thechai nof theinsti
do instituto acredita que «os resultados desta iniclativa ite believe t <t tso event w each {ar
nao morrem no dia 10 de setembro, os resultados desta b Pl r 10, the ults of this event will be

Iniciativa vao prolongar-se ao longo do ano» ou mesmo 1ght 1 t the years or even throughout the vear
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ongo dos anos, E ¢ com est: 1€ O res- And it Is with this and other actions that the cha
ponsavel defende estar a ser feito o que € mais importante believes the most yortant for the sector ¢ dant
para o setor: «valorizar o produtos. A prova € que «0 prego nhancing the value of the product», The proof is that

nho do Porto tem subido nos ultimos trés anes the average price of Port' W 15 risen constantly in the

de forma constar I e

E. sendo que cerca de 85% do Vinho do Porto se destina And, with about f Port Wine destined for exj
& exportagdo, & incontornavel pensar nos mercados a que you can't help but thnt 1t the irkets to wher
se destina. Numa altura em que Franga, Holanda, By )¢ sent. A whi
Estados Unidos e Reino Unido sdo os grandes mercados do Belgium, the United

néctar do Douro, o Port Wine

Jay propés uma «0s resultados desta iniciativa nao
morrem no dia 10 de setembro»

1itS of this event will reac

sobre 05 «Desafios do

cado vinicola asiatico»

Debra Melburg, Master of

Wine considerada em 2012 VOl e

a sétl mulher mais in AMAani R

fluente do mundo do vinho Lo .

e uma das speakers deste

painel, lembra que, embora o conceito de Vinho do Porto

seja «bastante novo para os asiaticos», € importante en the

trar nesse mercado e «garantir uma boa reputacao». So

bre o vinho, Debra Meiburg destaca o facto de ter «com 1a

plexidade e intensidade incriveis, sabores poderosos, mas

ainda assim nuanc jegantes». «E algo muito unico

nenhuma outra regido consegue produzir um vinho como LS very unj no o
este», remata a Master of Wine mar 1 e», the Master of
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A0 PRES PEDRO ASAL

J& para o Master Sommelier Jodo Pires, detentor de wum ti- As for Master Sommelier Jodo Pires, bearer of atitle glv-
tuloatribuido amenos de 200 pessoas em todo o mundo, «o
que torna o Vinho do Porto especial é o facto de ser um dos
melhores vinhos do mundo», Apaixonado por Portos Vinta-
ge muito antigos, acredita que embora tenha «que se rein
ventar para conquistar alguns mercados, como o asiatico»
este é um vinho extraordinario, com «tudo para vingars,

Também apreciador de Vinho do Porto, Pedro Araujo
chef executivo do Hotel Fabrica de Chocolate, em Viana

) peopie around the world, «what makes

listhe fact that it is one of ths

though it has «to reinvent itseif to conguer

ichasthe Asians, thisisanextraordinary

0, executive

astelo

do Castelo, louvou a inicia- praised the event by the
tiva do IVDP, que fomentou «Nenhuma outra regiao consegue IVDP, which promoted «a
«uma reflexao muito apro- very detalled reflection on

produzir um vinho como este»

fundada sobreoque éagas- just what food s and just
tronomia e o que é o Vinho \\ «No other region manages to what Port Wine is». Al-
do Porto». Embora confesse produce a wine like this one» though he confesses that

que «casar comida que leva

Nialvon Nt Pao s «natching food that con-
Debra Mt 'll,.'(,.lv‘r‘.

chocolate com Vinho deo tains chocolate
Porto» seja particularmen- Wine» is particuls

te dificil, o chef € autor, no Hotel Fabrica de Chocolate, de ficult, the

jith Port
y dif-

aring combinations at the Hotel

Y

combinacoes arrojadas, que tiram o maximo partido des 1 de ( diate, which make the very most out of
tes dois ingredientes nobres these two prime

Fazendo um balango inteiramente positivo do Port Wine Making an enti assessment of Port Wine
Day, Manue! de Novaes Cabral adianta que a intengéo do Day, Manue! de Novaes Cabral adds that the intention of
IVDP é que «anualmente haja estes momentos de refle the IVDP is that «these moments of reflection will take

X30», para que se pense o passado, o presente e sobretudo place every years, to ensure that the past, the present and

o futuro do Vinho do Porto above all else the future of Port Wine is thought about
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