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VENDE-SE MENOS VINHO
PARA FORA MAS MAIS CARD

Paula Brito
brito@dinheirovivo,
P "' DADOS
Entre janeiroeabrilova-  Primeliro semestre
lor de vinho portugués ex-  Este ana, sairam de Portugal
portadoparaosmercados  para 0 Mundo 554 mil cai-
estratégicos aumentou 3%,  Xas, mais 72 mil cabxas do
apesar de o volume tercai-  que em 2013, Segundo 0
do 7%. Sinais do cumpri- Instituto dos Vinhas do Dou-
mento do objetivo estraté- 10 & Porto (IVDP), a5 expor-
gico, que éexportarvalor.  tagdes dos vinhos DOP Dou-
ro cresceram 17,3%, para
volume de vinho 20,7 mildes. Também a0
nacional exporta-  nivel da quantidade e do
docaiul3% nopr-  prego médio houve um au-
meiro quadrimes-  mento de 14.9% e 2,1%, res-
tre, para 289,5 milhdes de li-  petivamente. Canadd, Ango-
tros. No entanto, o seu valor |3, BUA Sulica @ Alemanha
cresceu 1%, para um total de 580 05 principals mercados
722,7 milhdes de euros, se- r&v‘:‘:m
gundo dados Eurostat, que  tranquilos da Regido Demar-
apontamaindaparaumaevo-  ¢ada do Douro. O mercado
lugio de 16% no precomédio  angolano fol o que mais
do litro para 2,50 euros, Crescey a todos 0s niveis:
Aquedaemvolumedeve-se  em volume sublu 658%, em
a redugio das exportagoes de  quantidade 65,1% e em pre-
vinho a granel para Francae (0 por itro 6.9%

Espanha, que totalizaram
menos 97 mil hectofitros,
mas que, segundo fontes con-
tactadas pelo JN/Dinheiro
Vivo, nio é determinante
para a consolidacdo da ima-
gem internacional
dos vinhos nacio-
nais. O objetivo
estratégicona
exportagio #
de vinho es-

td no valor e nio tanto na
quantidade, segundo tém de-
fendido as diversas institui-
¢Oes responsdveis. Tanto mais
que a razdo para esta queda
prende-se com uma produgao
inferior em 2013, face 30 300
anterior (-70 mil hectolitros),

Quanto aos mercados es-
tratégicos para a exportacio
dos vinhos portugueses - An-
gola, Reino Unido, EUA, Ale-
manha, Canadi, Brasil e Sué-
cia -, 0 volume também caiu
(-7%), para 148,7 milhdes de
litros, mas o valoraumentou
3%, para 367,1 milhdes .

O mercado estratégico com
maior fatia, Angola, caiu 9%
em volume, para 60,7 mi-
Ihoes de litros, armastado pela
queda da venda do vinho a
granel. No entanto, cresceu
em valor (6% ), para 91,7 mi
lhdes , enquanto o prego mé-
dio por litro aumentou 16%.

Mas a maior queda nos mer-
cados estratégicos ocorreu na
Alemanha, que recuou 18%,

para 19,8 milhes de litros,
tendo o seu valor caido 3%,
para 40,5 milhoes, enquanto
o preqo médio do litro subiu
18%, para 2,05 euros.

EXPORTAGCAO //VINHOS PORTUGUESES
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MIL CAIXAS SAIRAM DO PAIS ESTE ANO

Segundo dades do Instituto das Vinhos do Douro € Por-
to, saiu este ano de Portugal para o Mundo um total de
554 mil caixas. Face a igual perlodo de 2013, trata-se
Oe um aumento de 72 mil caixas,

® Volume de vinho exportado caiu 13% no primeiro quadrimestre
® O valor, que é 0 que mais importa aos produtores, cresceu 1%

A producdo de vinho

Ainda assim, estes valores
nio comprometem o otimis- em Portugal devera
moque advém do crescimen- diminuir este ano
to esperado na exportagio 5,7% face & campanha
entre 1% e 2,5%, com evolu- anterior, para cerca
¢0es mais acentuadas nos de 5,9 milhdes de
mercados estratégicos e nos hectolitros, prevé o
vinhos engarrafados, Veja-se, Instituto da Vinha e
por exemplo, 0 preco médio do Vinho (IVW). A
por litro dos mercados estra- quebra ¢ justificada
tégicos que, segundo o Eu- por um decréscimo
rostat, cresceu 1%, para 2 47 da producao na malo-
euros, enquantonomercado | ria das regides vitivi-
total de exportagio evoluiu nicolas. Ao contrario,
16%, para 2,50 euros. a peninsula de Setu-

“O reconhecimento de Por- bal, Acores, Algarve e
tugal como pais produtor de das terras de Cister,
excelentes vinhos estd em terdo aumentos de
crescendo e isso nota-se na 10% a 20%. A malor
forma consistente como as quebra da producdo
NOSsas e Oes tém evo- deverd ocorrer no
luido”, diz Jorge Monteiro, Dao: 25% face 3 cam-
presidente da ViniPortugal panha anterior.
(lerao lado). @

Valor gmifhdes de euros)
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“Temos
um enorme

trabalho
pela frente”

Jorge Monteiro
Presidente da ViniPortugal

Qual o balango do primeiro
semestre, tendo em conta
as medalhas e referéncias

publicacdes de presti-
Junto dos especialistas (jor-

nalistas, sommeliers, com-
pradores) temos uma ima-
gEm muito positiva e os pré-
mios e medalhas que nos tém
sido atribuidos refletem esse
reconhecimento, Mas temos
um enorme trabalho pela
frente, pois€ preciso que o
consumidor também tenha
uma boa i dos nossos
vinhos e sinta apeténcia para
os comprar. € um trabalho
que exige esforgo e tempo,
mas havemos de 14 chega.
Quais os mercados alvo da
promogio dos vinhos na-
cionais no segundo semes-
tre?

Que envolvem os agentes
econdmicos, a Prova de S.
Paulo (26 de agosto), com
road show por virias c
do Brasil. Em outubro, a pro-
va de Toquio, seguida da de
Oslo e de Boston e Nova lor-
que. A prova de Luanda, An-
gola (23 a 25), tem um road
show que passard por Luban-
do, Benguela/Lobito e Hu-
ambo. Em novembro, éa vez
da Feira Prowine, em Xangai,
onde esperamos 30 produto-
res, Termos também acoes de
formagio e educacio de pro-
fissionais, promogdo na res-
taura¢do, pontos de venda,
visitas e relagdes pablicas. O
investimento total é de 1,5
milhdes de euros para o dlti-
mo trimestre.



